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HYRJE

Lénda e hulumtimit

Komunikimi si proces i ndérlikuar dhe i1 réndésishém né pérditshmérin€ e ¢do individi,
por edhe té t& gjithé shoqérisé€, has shpesh né barriera t€¢ dekodimit apo né€ kanale qé nuk
pér¢cojné mesazhin e duhur tek pranuesi. I gjithé ky proces mund té shqyrtohet nga ana
linguistike duke i béré€ analiza t& ndryshme fjaléve, frazave, fjalive apo dhe teksteve, duke u
nisur nga konstruksioni i tyre e duke vazhduar me funksionin g€ ato kané¢ né¢ komunikim. Si
né ¢do fushé ashtu edhe né politiké, roli 1 gjuhés €shté 1 pakontestueshém. N& retorikén e ¢do
politikani hasim gjuhén e pérdorur pér t&€ bindur popullin apo pér t&€ shprehur rezultatet e tyre.
Kjo gjuhé dallon nga gjuhét tjera pér arsye té géllimeve q€ ajo mbart me vete, por si funksion
kryesor 1 gjuhés né€ kété fushé €shté bindja e popullit pér té€ votuar ato gjaté votimeve. Gjaté
kétij procesi partité politike pérdorin metoda t€ ndryshme pér t€ shpalosur ideté, planet dhe

premtimet e tyre elektorale.

Njé pjesé e pandashme dhe mjaft e réndésishme e zgjedhjeve elektorale jané edhe
sloganet partiake té cilat kané njé forcé bind€se dhe pérmbajné njé mesazh t€ shkurtér, por
me njé kuptim té shtresuar. Pikérisht kéto slogane jan€ lénda e pérzgjedhur pér hulumtim né
két€ punim magjistrature. Kéto fraza t€ shkurtéra nuk jané vetém fjali q€ figurojné€ népér
afishet reklamuese apo né marketingun e partive pérkatése; ato jané pasqyra e identitetit t&
partis€ pérfagésuese. Nga aspekti linguistik kéto fjali mund t€ shikohen dhe analizohen né

disa fusha, n€ até semantik, pragmatik, stilistik, leksiko-sintaksor et;.

Si 1éndé e hulumtimit jané sloganet politike kurse si objekt hulumtimi jané pérzgjedhur
vetém sloganet e partive t€ Republikés s€ Magedonis€, duke pérfshiré kétu partité politike

shqiptare dhe ato maqedonase. Theksi i1 gjithé punimit ésht€ mbi kéto dy subjekte, duke i
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pércjellur ato edhe me disa krahasime té partive nga rajoni dhe nga Evropa. Objekt studimi
mbeten sloganet e partive t€ Magedonis€, duke pérfshiré kétu sloganet e ndryshme né
zgjedhjet lokale, presidenciale dhe ato parlamentare pér vite me radhé. Njé analiz€ gjuhésore,
nj€ kéndvéshtrim semantik dhe njé€ zbérthim 1 kétyre sloganeve qé€ japin rezultate mbi shumé

rrethana sociale dhe psikologjike t€ vendit, politikbérjes dhe t€ shoqéris€ ku jetojmé.

Qéllimet e hulumtimit

Ky hulumtim gjuhé&sor ka disa géllime apo objektiva rreth t€ cilave do t€ punohet, por
theksi €shté 1 vendosur mbi aspektin semantik dhe pragmatik t€ sloganeve politike né Magedoni
duke dhéné njé pasqyré mé té gjeré gjuhésore. Kjo tezé€ magjistrature ka pér qéllim pérmes njé
hulumtimi apo njé analize gjuhésore, semantike, pragmatike dhe stilistike t€ sjell konkludime
rreth ndértimit, funksionit dhe pérdorimit t€ kétyre sloganeve. Me kété gasje linguistike mbi
sloganet politike mund té arrijmé né rezultate dhe pérfundime se si kéto shprehje gjuhésore
funksionojné, si jan€ ndértuar dhe ¢faré pérmbajné. Pérpos késaj mund té shohim se si kéto fjali
kané forc€ bindése né€ opinionin publik dhe se si ato mundésojné shfagjen e njé platforme pérmes

disa fjaléve.

Mé poshté mund té cekim disa objektiva rreth té€ cilave €shté trajtuar dhe €shté punuar kjo

teme:

Njohja teorike me analizat gjuhésore, kryesisht ato semantike;
Gjuha si mjet kryesor né komunikim, sidomos né até politik;

Sloganet dhe roli i tyre né politké;

Y V VYV V

Njohja me objektin e studimit, mé konkretisht me partit€ politike dhe
politikbérjen e tyre;
» Objektiva kryesore: mbledhja e sloganeve, kategorizimi i tyre né bazé t&

strukturés, pérmbajtjes dhe funksionit;



» Analiza e sloganeve politike né Maqgedoni sipas qéllimit dhe efektit t& tyre né
zgjedhje;

» Analizé e strukurave gjuhésore té sloganeve politike, si dhe ndértimi i kuptimeve
té tyre me ané t€ kétyre strukturave;

» Analizé multimodale té diskursit kritik; analizé tekstuale dhe vizuale e afisheve
politike gjaté zgjedhjeve;

» Krahasimi i sloganeve né Maqgedoni me sloganet ¢ rajonit dhe mé gjeré; dallime
dhe ngjajshméri;

» Mendimi i qytetaréve rreth sloganeve politike né Magedoni pérmes metodés sé

Intervistés.

Hipotezat

Mg poshté jané formuluar dhe paraqitur disa hipoteza rreth té cilave do té trajtohet ky punim

hulumtues, duke u mbéshtetur né€ njé€ hipotezé bazé dhe dy hipteza ndihmése:

» Sloganet politike né pérgjithési, por mé konkretisht né Magedoni shprehin identitetin dhe
ményrén e politikbérjes; kuptimi 1 tyre reflekton mbi strategjité dhe skemat konceptuale
politike;

» Mesazhet qé mbartin sloganet kané njé forcé t€ jashtézakonshme né bindjen e popullit
dhe né marrjen e vendimeve gjaté zgjedhjeve. Pra, sloganet nuk jané€ thjesht fjali t&
shkurtéra vendosur mbi pankarta apo afishe, por ato kané njé forcé térheqése né
zgjedhjet elektorale;

» Sloganet e partive politike né Magedoni nuk pésojné ndryshime t€ médha nga viti n€ vit;
dukshém mund té vérehet pérséritja e formave dhe koncepteve té njejta né gati ¢do

zgjedhje.



METODOLOG]JIA E HULUMTIMIT

Ky punim hulumtues u mbéshtet né disa metoda kérkuese pér té€ analizuar e pér t& ardhur
né rezultatet e caktuara. Pas kérkimit t€ materialit adekuat rreth késaj ¢€shtje, pas njohjes sé
pjesés teorike, u realizuan fazat e pérgatitjes dhe kategorizimit. Metodologjia e kérkimit u bazua
né metodén e analiz€s s€ materialit t€ mbledhur, poashtu né€ metodén e sintezés, né bashkéveprim
me metodén krahasuese, metodén e intervistés dhe anketés. Té gjitha kéto metoda né
bashképunim me njéra tjetrén ndihmuan né fitimin e rezultateve t€ hulumtimit. Njohja e bazave
teorike dhe materialit t¢ mbledhur u analizuan me metodat e lartpérmendura duke u véné né€ dy

rrafshe apo dy drejtime hulumtuese:

1. Mbledhja e materialit té targetuar me ané té metodés sé eksplorimit dhe té
intervistave,
2. Analiza e materialit té mbledhur me ané té metodés sé analizés dhe sintezés, poashtu

dhe metodés komperative.

RENDESIA E PUNIMIT

Pérzgjedhja e njé teme hulumtimi nénkupton té kesh parasysh réndésin€ apo vlerén e atij
punimi né fushén vepruese. Cfar€ risi do t€ sjell ky punim né até€ fushé&?-Cila €shté réndésia e tij?
A do t€ hap diskutime dhe hapsira té reja pér t’u punuar né até temé?- T¢€ gjitha kéto pyetje duhet
parashtruar para se t€ zgjidhet njé temé punimi. Para se t€ pércaktohet kjo temé u parashtruan
kéto pyetje pér t€ ardhur né pérfundim se kjo temé ka njé réndési jo vetém né fushén e

linguistikés, por edhe mé gjeré.

Pérmes kétij hulumtimi do t€ prezantohet réndésia e sloganeve politike n€ Magedoni. Me
njohjen e kuptimit apo mesazhit pércjellés t€ sloganeve ne mund t€ njohim strategjiné, politikén,
ményrén e veprimit t€ partive politike. N€ rastin qé ne kuptojmé identitetin dhe ményrjen e

qasjes sé€ atyre partive, ne jemi mé t&€ afté t€ ndé€rmarrim veprime pér ndryshime dhe vendime né



pérgjithési. Njohja e gjuh€s dhe nénteksteve t€ kétyre strukturave na mundéson té shohim pérte;j
asaj q¢ na shérbehet. Me njohjen e gjuhés dhe stilit t€ komunikimit t€ partive, qytetarét e kané
mé té lehté t&€ dallojn€ dhe t€ interpretojné platformat e duhura pér realizimin e géllimeve té tyre.
Pérpos késaj nga ana linguistike, ky punim ofron fushéveprime té reja, sidomos né anén
semantike ku nuk jané realizuar mjaft punime, duke mundésuar analiza t& ndryshme gjuhésore.
Njohja e retorikés s€ politikanéve parandalon keqinterpretimet dhe barrierat gjat€é komunikimit
mes subjekteve politike dhe gytetaréve, duke lejuar késhtu t€ shihen gjérat me llupén e t& vértetés
dhe té ndérmirren veprime dhe iniciativa. Ky hulumtim mund té japé njé kontribut jo vetém pér
hulumtuesit e gjuhésis€, por edhe t& atyre qé 1€vrojné né fushén e sociologjis€, komunikimit,

politikés, por edhe gazetarisé.
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Kreu I

FILOZOFIA E GJUHES DHE KUPTIMIT

Mbi ¢éshtjet e ekzistencés, diturisé, mendjes, té bukurés, té vértetés, drejtésis€, besimit
€shté marré filozofia. Studimi 1 kétyre ¢€shtjeve nga ana e filozofis¢ ende vazhdon duke i trajtuar
ato me nj€ qasje sistematike dhe kritike me ané t€ argumenteve dhe racionalitetit. Né shekullin e
XIX filozofia i pérkushtoi njé studim té veganté edhe gjuhés, ku shumé filozofé u preokupuan
me aspektin filozofik t€ gjuhés, hulumtime mbi natyrén dhe pérdorimin e saj. Fillimi i shek. XX
do té shénoj njé periudhé té réndésishme pér filozofin€ e gjuhés, ku filozofé si: Gottlob Frege,
Bertrand Russell, Husserl, Pierce do t€ vendosin gurthemelet e filozofis€ analitike. Punimet e
tyre mbi logjikén do té thérrasin né ndihmé gjuhén dhe késhtu do té hapin shkolla si até t&
pragmatizmit dhe fenomenologjisé. Njé kontribut do té japin edhe né psikologji dhe shkencén

kognitive, né kornizat e t€ cilave do t€ gjejmé edhe studimet e natyrés sé gjuhés.

Filozofia analitike dhe pérfag€suesit e saj u morén me ¢éshtjet filozofike dhe linguistike.
Ndér té parét do té paraqitet Frege i cili u mundua té analizoj problemet filozofike pérmes
gjuhés. Ai u mor me gjuhén, mendimin, komunikimin, me dallimet mes konceptit dhe objektit,
me kuptimin, semantikén dhe shumé ¢éshtje té tjera t€ gjuhés. Njé gasje tjetér logjike, filozofike
dhe linguistike solli filozofi Ludwig Wittgenstein me librin e tij ‘Traktati Logjik-Filozofik’, ku ai
thérret strukturén e gjuhés né ndihmé pét t€ kuptuar problemet filozofike dhe enigmat e gjuhés.
Wittgenstein trajtoi mjaft ¢éshtjen e kuptimit, ai thoshte se t€ njohésh gjuhén do té thoté té
kuptosh si pérdoret ajo, pra kuptimi i njé fjale €sht€ né pérdorimin e saj n€ gjuhé. N& kété
piképamje ai jep edhe nj€ teori rreth ‘loj€s s€ gjuhés’, koncept filozofik g€ i referohet shembujve
té thjeshté t€ pérdorimit t&€ gjuhés. Wittgenstein e pérdori fjalén ‘lojé gjuhésore’ pér t& pércaktuar
format mé t€ thjeshta t€ gjuhés sesa térésia e njé gjuhe né vetvete, "t€ pérbéré nga gjuha dhe
veprimet né t€ cilat €shté e thurur ajo". Lidhja analogjike mes gjuh&s dhe lojés tregon se fjalét
kané kuptim varésisht nga pérdorimi 1 tyre gjat€ formave t€ ndryshme té jetés s€ njeriut. Ashtu
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si¢ jané€ rregullat e lojés varésisht nga loja, ashtu jané edhe fjalét né pérdorimin e tyre, ato varen

nga format e jetés s€ njeriut. (Ludwig Wittgenstein, 2018)

Mg larté pérmendém edhe Fregen si filozof i cili trajtoi ¢€shtje filozofike t€ gjuhés. Me
dy librat e tij ‘Funksioni dhe koncepti’ (1891) dhe ‘Mbi shenjén dhe referencén’ (1892) ai pérdor
nocionin e funksionit pér té zhvilluar semantikén e gjuhés s€ tij logjike. Ai fillon té vecoj
konceptet matematikore duke i ndaré funksionet nga shprehjet qé i pércaktojné ato. Atéheré ai
vazhdoi t€ pérfshij funksionet e pércaktuara nga shprehjet predikate (argumentet e té cilave jané
objektet; dhe vlera e tyre éshté e vérteta dhe e pavérteta). Njé kontribut t€ vecanté Frege dha né
diferencimin e kuptimit dhe referencés. Sipas tij fjalit€ pérfagésojné botén sepse ato jané té
pérbéra nga fjalé dhe fraza qé qéndrojné pér objektet, konceptet, ngjarjet, pronat etj. Meqé
kuptimi &shté pérfaqgésues, mund t€ duket se kéto shprehje u referohen asaj q€ nénkuptojné.
Megjithaté kjo ¢on né nj€ problem t€ njohur si “Misteri i Freges” gjé q€ e shtyu até t€ diferencoj
kuptimin nga referenca. Kjo pérfshin shpjegimin pérse ndryshimi i termeve koreferenciale né

fjali ndonjéheré ndryshon kuptimin. (Soames Scott, 2010)

Pa 1éné anash edhe filozofin Bertrand Russell, i cili poashtu ishte ndér themeluesit e
filozofis€ analitike, q€ sébashku me filozofét e lart€pérmendur dhe té tjeré, dhané njé kontribut
né filozofing€ e gjuhés, né etiké dhe epistemologji. Studimi 1 filozofis€ s€ gjuhés solli mjaft teori
q¢ ndihmuan né€ studimet e métejshme t€ gjuhés, ndér ta mund t€ pérmendim Sosurin qé dha njé
kontribut t€¢ madh si linguist n€ shpjegimin e shenjave, né¢ fushén e semiotikés. Charles Sanders

Pierce g€ poashtu u mor me shenjat, edhe njihet si babai i pragmatizmit.

Duke marré parasysh qé ky hulumtim do t€ mirret me kuptimin si element esencial té
fjalés, kjo pjesé teorike na déshmon dhe na ndihmon té zbérthejmé kuptimin dhe t€ njohim
réndésiné e tij né pérdorimin e gjuhés. Kuptimi i fjaléve vjen nga marrédhénia midis fjaléve,
koncepteve dhe objekteve né botén reale. Kuptimi 1 njé fjalie né njé gjuhé varet nga ményrat me
té cilat fjalét dhe shprehjet e fjalisé lidhen me situatat e botés reale. (Mangelli, 2015) Qasja ndaj

kuptimit &shté mjaft e gjeré, por mé shumé &shté trajtuar né fushén e semantikés.
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Kuptimi dhe semantika

Studimi 1 miréfillt 1 kuptimit nisi voné t€ trajtohet né krahasim me ¢éshtjet tjera gjuhésore
té cilat ishin shqyrtuar dhe analizuar mé herét. Edhe pse kuptimi dhe koncepti ishin pérmendur
dhe diskutuar mjaft nga filozof€ analitik, s€rish trajtimi esencial i kuptimit kishte mbetur mangét.
Strukturalistét u morén fare pak me két€ temé, por nga mesi 1 shek. XX kuptimi filloi té

zbérthehet dhe analizohet si njé té€rési e informacionit q€ mbart njé€ mesazh gjuhésor.

Studimin e kuptimit t€ gjérave, ideve, koncepteve, fjaléve dhe fjalive e bén dega e
gjuhésisé e quajtur semantiké. Semantika mirret me studimin se si kuptimi bartet népérmjet
shenjave dhe gjuhés, raportin mes fjaléve dhe referentéve té tyre. Né Evolucionin e Gjuhés W.
Tecumseh Fitch (2010), thekson se semantika éshté "dega e studimit gjuhésor qé vazhdimisht
férkon shpatullat me filozofiné. Kjo pér arsye se studimi i kuptimit ngre njé mori problemesh té

thella qé jané baza tradicionale e stompingut pér filozofét".

(https://www.thoughtco.com/meaning-semantics-term-1691373) Mé  larté  kemi
pé€rmendur shumé filozofé t€ cilét u morén me studimin e kuptimit, dhe jo rastésisht jané
pérmendur kétu. Veté fjala semantik vjen nga greqishtja e lashté: onuavrikos sémantikos,
"significant”, shénjues, domethénés, kuptimploté) dhe &shté studimi gjuhésor dhe filozofik 1
kuptimit, né gjuhé, gjuhé programimi, logjiké formale dhe semiotiké. Ajo &shté e preokupuar me
marrédhénien ndérmjet fjaléve, frazave, shenjave dhe simboleve, pér sa 1 pérket kuptuesit, dhe

pér até q€ ata qéndrojné, kuptimin e sakté. (https://en.wikipedia.org/wiki/Semantics)

Natyrshém lind pyetja: si €shté e mundur qé njé shpérthim akustik merr tipare semantike
ose, si e déshifron (dekodon) mendja e njeriut kuptimin e synuar t€ njé shpérthimi akustik.
Shumé disiplina t€ shkencave njohése (kognitive) japin kontributin e tyre né pérgjigjen e kétyre
pyetjeve. Sipas modelit t€ komunikimit gjuhésor t€¢ Roman Jakobson-it, ky mesazh tregon se
cfaré folési pérpiqet t’i transmetojé dégjuesit. (Jakobson, R. 1960.) Megjithaté, gjuh&tari Comski

(Chomsky) shprehet si vijon: “shpesh e kam té véshtiré t¢ artikuloj até qé jam duke menduar.
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Eshté njé pérvojé shumé e zakonshme. Té pérpigesh té shprehésh dicka, ta thuash dhe ta
realizosh até, nuk éshté ajo qé synohet, éshté shumé e véshtiré t’i japésh kuptim késaj pérvoje pa
supozuar qé ju té mendoni pa gjuhén. Ju mendoheni dhe mé pas pérpigeni té gjeni njé ményré
peér té artikuluar ¢faré ju mendoni dhe, ndonjéheré, ju nuk mund ta béni até; ... nése ju jeni duke

menduar, atéheré, mesa duket, ekziston njé lloj strukture konceptuale.” (Chomsky, 2000)

Semantika ka ndihmuar shumé teori pér t€ arritur né njé pérkufizim mé té ploté t&
“kuptimit”. Nj&€ prej tyre €shté teoria referenciale e semantikés. Sipas saj, kuptimi duhet t’i
referohet dickaje n€ botén reale, abstrakte ose e prekshme. Njé tjetér teori e réndésishme éshté
teoria e semantikés e vérteta - kushtore. Pér shembull, né€se dikush thoté: “Andi éshté njé
student”, kjo fjali nuk do t€ pérmbajé njé tipar té s€ vérteté€s, né¢ qoft€¢ se ne nuk mund té
pércaktojmé kushte t€ mjaftueshme dhe té domosdoshme pér t€ vértetén e késaj fjalie. Kjo teori
semantike nuk pércakton nése njé teori e caktuar apo hipotezé €shté e sakté, megjithaté, ajo ofron
informacion té ploté mbi kuptimin denotativ (kuptimi i paré€ / tregues) t&€ nj€ fjale. Kéto teori dhe
studime t€ ndryshme jané pérpjekje pér t€ studivar njé koncept t€ ndérlikuar, si¢ éshté “kuptimi”.

(Mangelli, 2015)

I pari qé e pérdori termin semantik ishte filologu francez Michel Breal né vitin 1883, 1 cili
poashtu ishte edhe mentor i Ferdinand de Saussure. Studimi i kuptimit dhe semantikés do t&
vazhdojné mé tej dhe do t€ japin njé kontribut t€ madh né lingusitik, por edhe né fushat e tjera.
Studimi i semantikés ka njé rénd€si t€ madhe né€ gjuhét natyrale, me ané té saj ne ndajmé
kuptimin nga koncepti, nga referenti dhe nga shenjat. Njohja e kuptimit na mund€son t&
komunikojmé dhe té shlyejmé barrierat € mund t€ paraqiten gjaté procesit t&€ komunikimit. Cdo
fjalé, ¢do shenjé, ¢do fjali ka kuptime t& cilat ndryshojné né varési té€ shumé faktoréve. Roli i
semantikés n€ gjuhé €shté i patjetérsueshém, s€ fundmi roli i saj po pérhapet edhe né pérdorimin

e gjuhéve artificiale apo t€ kompjuteréve.
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Raporti i semantikés me fushat e tjera té linguistikés

Semantika si ¢do fushé tjetér éshté né kontakt me disiplinat e tjera té linguistikés, por
edhe me fushat jo linguistike. Raporti 1 saj me disiplinat e gjuh&sis€ éshté i domosdoshém né
realizimin e analizave dhe zbérthimeve t€ ndryshme t€ kuptimit, por edhe teorive qé€ lidhen me
semantikén, prandaj po pérmendim edhe né kété hulumtim disiplinat apo shkencat tjera qé do té
na ndihmojné né analizén e punimit. Me studimin e semantikés gjejmé raporte apo lidhje té
ndérsjellta me fushat si: sintaksa, leksikologjia, stilistika, pragmatika, semiotika etj. Poashtu
semantika ka raport edhe me logjikén, psikologjin€, antropologjiné etj, shkenca t€ cilat nuk jané

té gjuhés, por kontribuojné né definimin e kuptimit dhe né té kuptuarit e késaj shkence.

Raporti i semantikés me sintaksén — Sintaks€ quhet térésia e ményrave té bashkimit né
ligjérim t€ fjaléve t€ njé gjuhe sipas kuptimit t€ natyrés gramatikore, bashké me marrédhéniet e
vendosura midis njésive t€ formuara prej tyre, me rregullsité pérkatése, pér té shprehur mendimet
e pér t'ua béré ato t&€ njohura té tjeréve. Sintaksa ka pér objekt ligjérimin e lidhur. Fjalét né
procesin e ligjérimit, duke u bashkuar pér t&€ shprehur e transmetuar mendimin, hyjné né lidhje e
né¢ marrédhénie t€ ndryshme kuptimore e formale gramatikore. (Akademia e shkencave,
Gramatika e Gjuhés shgipe 2, fq.53) Sintaksa si pjes€ e gramatikés ka njé raport t€ ngushté me
semantikén sepse me ané t€ kuptimit t€ fjaléve né fjali béhet radhitja e tyre, p.sh Vajzat luajné
né oborr. N€ kété fjali kemi nj€ ligjérim ku marrédhénia e nj€sive formuese &shté vendosur me
nj€ rregull sintaksor qé na jep njé€ informacion, pérmban né vete njé kuptim té caktuar. Por nése
t€ njejtén fjali do ta radhisnim ndryshe, si p.sh: Luajné né vajzat oborr; ne nuk do té marrim njé
informacion direkt. Aspekti sintaksor €sht€ mjaft i rénd€sishém né analizén semantike té fjalive,
por edhe semantika ndihmon né€ ndértimin sintaksor t&€ miréfillté né strukturén e fjalive. Katz dhe
Fodor flasin mjaft pér relacionin e sintaksés dhe semantikés duke e paré semantikén si

komponent integrale né gramatiké, kryesisht fonologji dhe sintaksé€. (Katz&Fodor, 1963)

Raporti i semantikés me semiotkén- Pér t&€ mbartur njé mesazh gjuh&sor ose pér t’i dhéné
kuptim njé mesazhi té till¢, pérdoren sé bashku, semantika dhe semiologjia. Megjithaté, s€ pari,

€shté e réndésishme t€ kujtojmé qé€ gjuhésisé i intereson gjuha. Né njé kuptim t€ gjeré, mesazhi
15



mund t€ marré formén e njé fotoje, muzike ose njé gjesti trupor. Me fjalé t€ tjera, njé¢ formé
jogjuhésore. Gjuha éshté pérshkruar si njé formé gjuhésore ¢ komunikimit dhe mund t& mbarté
kuptim né ményré té pavarur ose né lidhje me forma jogjuhésore. Deni€l Shandléri (Daniel
Chandler) e zhvillon mé tej kété ide duke u shprehur se “njé tekst” mund té jeté verbal, joverbal
ose né té dyja format, sé bashku. N& kété rast termi “tekst” zakonisht i referohet njé mesazhi qé
€shté 1 pavarur fizikisht nga dérguesi ose marrési i tij. Semiologjia €shté pérkufizuar nga shumé
gjuhétaré dhe nga studiues té shkencave té tjera. Mjaft prej kétyre pérkufizimeve jané t€ paqarta
ose t& véshtira pér t’u kuptuar. Mé tepér se njéqind vjet mé paré€, Ferdinand de Sossyr-i theksoi
se kjo paqartési vjen nga fakti se shumé fusha studimi ndérthuren me semiologjin€. Duke
studiuar shumé materiale mbi semiologjiné &shté arritur né njé pérkufizim té thjeshté.
Semiologjia mbulon jo vetém cfaré€ njihet si njé shenjé n€ njé analizé gjuhésore t& ligjérimit t&
njeriut, por, gjithashtu, ajo merr né konsideraté gjithé kontekstin (situatén) né té cilén thuhen
fjalét. NE té nj€jtén ményré, shumé studiues theksojné se ¢do studim semiologjik i kuptimit
synon té€ reduktojé kuptimin né njé model kod t€¢ komunikimit. Ia vlen t€ pérmendet se né
semiologji shenjat mund t€ pérfshijné fjal€, imazhe, tinguj, gjeste dhe objekte. Né kété kuptim,
themi se semiologjia duhet t& pérfshijé¢ semantikén, e cila ofron njé kéndvéshtrim mé t& gjeré
sesa semantika pér t& kuptuar ligjérimin e njeriut. Xhon Sturrek-u (John Sturrock) thekson se,
ndérsa semantika fokusohet né dimensionet denotative (kuptimi i paré i fjalés) t€ kuptimit té
fjaléve, semiologjia ofron njé¢ ide mé t€ gjeré t€ kuptimit duke u fokusuar né dimensione
denotative dhe konotative (kuptimi figurativ) t€ shenjave. Noel BurtenRoberts-i (Noel Burton-
Roberts) beson se kuptimi nuk &shté njé cilési semantike por, njé relaté semiologjike ndaj

cilésive semantike. (Mangelli, 2015)

Raporti i semantikés me leksikologjiné- Leksikologjia €shté shkencé gjuhésore g€ studion
leksikun e njé gjuhe dhe njésité leksikore t€ saj, gj€ qé nénkupton té gjithé korpusin e fjaléve apo
térésiné e tyre, pér nga ndértimi, kuptimi dhe shtresimi i mundshém. Sipas leksikologjisé né
shtresimin e kuptimeve, ato mund té kategorizohen né homonime, antonime, sinonime, hiponime
etj. Por meqé né két€ punim ne jemi té pérgendruar né semantikén e fjalis€ nuk do té ndalemi mé
shumé né kéto shtresime leksiko-semantike. Semantika e leximit €shté disi e ndryshme nga

semantika e njésive mé t€ médha té tilla si fraza, fjali dhe tekste t€ plota (ose diskursione), sepse
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nuk pérfshin té njéjtén shkallé t&€ kompleksitetit t& semantikés kompozuese; megjithaté, nocioni i
"fjalés" mund t€ jeté jasht€zakonisht kompleks, vecanérisht né gjuhét aglutinative. Né
pérshkrimin e raportit t€ semantikés me leksikologjin€ Frawley jep njé metafor interesante ku
thoté se: ‘Semantika pér leksikografing éshté cfaré éshté ekonomia pér kontabilitetin. (Linguistic
semantics and lexicography: a troubled relationship, Robert Lew, hulumtim,fq.4) Kontributi i
semantikés né fushén e leksikografisé €shté i madh sepse né krijimin e njé fjalori duhet patjetér

té thirret né ndihmé semantika pér t&€ béré ndarjen dhe pérshkrimin e njé€ fjale nga ana kuptimore.

Raporti i semantikés me pragmatikén

Lindja e pragmatikés si disipliné gjuh&sore piké s€ pari ka ardhur nga shtytja e filozofisé,
mé konkretisht nga filozofia e gjuhés e cila mirret me aspektin filozofik t& disa tipareve té
pérgjithshme t€ gjuh€s si kuptimi, referimi, e vérteta dhe domosdoshméria. Kéto aspekte
gjuhésore 1 kemi pérmendur mé lart€ né pjesén e filozoféve té gjuhés té cilét japin mendime t&
ndryshme rreth kuptimit dhe té vértetés. Filozofét dhe gjuhétarét kané shqyrtuar gjuhén e
zakonshme duke u ndalur tek pérdorimi korrekt i saj dhe pérdorimi i logjikés, ku njerézit e
réndomté mendojné se pérdorimi korrekt i gjuhés nénkupton pérdorimin e logjikés. Me kété
kuptojmé se logjika vjen si mbizotéruese né shfaqgjet e gjuhés, mirépo kjo nuk mund té jeté
plotésisht e vértet€. E themi kété sepse kur ndalemi t€ shohim se pér ¢ka shérben gjuha, ne
shohim se gjuha nuk &éshté vetém pér t&€ dhéné pohime (pér té pérshkruar), gjuha transmeton edhe
informacione té tjera jopérshkruese. Kjo e dyta lidhet mjaft me pérdorimin, géllimin pérse ne
japim njé pohim, njé pyetje apo njé informacion tjetér. Té€résia e informacionit jopérshkrues
mund t€ kategorizohet si informacion shprehés dhe si informacion shogéror, por mes tyre nuk

ekziston njé ndarje e preré.

N¢ vitet 70° dolén mjaft ndérlikime né marrédhéniet e gjuhés me logjikén, sidomos né
sintaks¢ dhe semantiké, ku semantika nuk mund t€ bazohej me logjikén sepse disa dukuri mund
té¢ pérshkruhen duke u zbatuar nocionet e kontekstit, duke iu referuar késhtu faktoréve
jashtégjuhésoré, pra gjuhétarét duhej té drejtoheshin tek kushtet e pérdorimit, dhe kjo do té€ sillte

lindjen e pragmatikés. Pragmatika interesohet pét procesin e prodhimit t& gjuh&s dhe prodhuesin,
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ajo sheh veprimin, pérqendrohet te pérdoruesit e gjuhés dhe te kushtet e tyre t& pérdorimit té
gjuhés. Ekzistojné definicione t€ ndryshme rreth termit té pragmatikés q€ vjen nga greqishtja, njé
mendim nga S.Levinson thoté se pragmatika €shté studimi 1 atyre marrédhénieve ndérmjet gjuhés
e kontekstit, qé jan€ t€ gramatikalizuara ose t€ koduara né strukturén e njé gjuhe. Si pérdoret
gjuha nga njerézité realé pér qéllimet e tyre. (Lloshi 2001). N& njé definicion t&€ pérgjithshém
mund t€ themi se semantika merret me studimin e kuptimit, kurse pragmatika me pérdorimin e
gjuhés. Sipas Levinsonit, mund té thuhet g€ teoria semantike €shté e kushtézuar nga vértetésia,
késhtu caqget e saj béhen mé t€ qarta dhe trajtimi mé koherent. Atéheré pragmatika studion

aspektet e kuptimit, g€ nuk 1 mbulon semantika. (Lloshi, 2001)

Nése shohim dallimet mes semantikés dhe pragmatikés, mund té themi se e para &shé e
pérgendruar né€ studimin e kuptimit t€ fjalive, kurse pragmatika n€ kuptimin e thénieve. Nése
mund ta shprehim ndryshe, mund té themi se semantika merret me kuptimin jashté kontekstit,
pragmatika me kuptimin n€ kontekst. Nése semantika merret me kushtet e vértetésisé né té cilat
jepen formulime t€ ndértuara drejt, pragmatika merret me kushtet e pérshtatshmérisé né té cilat i
jepen po atij kompleti fjalish interpretimet e tyre semantike. Me fjalé t€ tjera, pér ¢do fjali t&
ndértuar drejt dhe me njé kuptim t€ caktuar (sintaksat+semantika), pragmatika duhet té
parashikojé kompletin e konteksteve, n€ té cilat ajo do t€ ishte e pérshtatshme dhe do té kishte
kuptimin a kuptimet e saj. (Lloshi, 2001) Pérkrah raportit shumé t€ ngushté t€¢ semantikés dhe
pragmatikés, ato jané dy disiplina q€ veprojné ndaras, jané fusha studimi té pavarura, por qé
plotésojné njéra tjetrén dhe bashképloté€sojné zbrastirat g€ mund t€ hasen gjaté studimit t& njérés
fushé. Specialisti R.Schank nuk e vegon pragmatikén nga semantika. Njeriu pérdor dy klasa
mjetesh konjitive: a. Gjuhésore, b. Pragmatike. Gjuhésore jané dijet e ngulitura n€ semantikén e
gjuhés, kurse pragmatike jané qéllimet praktike nga t€ cilat drejtohet pérdorimi i dijeve

jogjuhésore né€ bashkim me dijet gjuhésore.

Komunikimi politik dhe sloganet

Lévizjet politike dhe institucionet, g€ nga ato mé primitive deri tek ato mé t€ ndérlikuarat

nuk mund t€ ekzistojné pa komunikim, gjé qé e bén até esencial né prezantimin e autoritetit dhe
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kompetencave, né krijimin e opinionit publik. Komunikimi politik &shté i vjetér po aq sa dhe
veté politika, edhe pse forma €shté modifikuar népér etapa t€ ndryshme kohore, qé nga retorika e
grekéve dhe latinéve deri mé sot. Edhe roli 1 komunikimit politik ka ndryshuar né ditét e sotme,
ky rol mund té shfaget n€ rrugé dhe ményra t€ ndryshme, si népérmjet medias, q€ €shté mjeti
themelor pér komunikimin politik; opinion, sfera publike, marketing politik, reklamimi,
marrédhéniet publike, propaganda, format e kampanjave etj.

Kur pérmendim komunikimin politik gjéja e paré g€ na shkon né mend jané fjalimet
publike té politikanéve, komunikimi i tyre me popullin, por né fakt komunikimi politik pérfshin
mé shumé se aq. T¢ gjitha fjalimet, bisedimet, negociatat, marréveshjet, kontratat, debatet,
propaganda, sloganet etj; jané komunikim politik. Edelman e sheh komunikimin politik si njé
spektakél t& krijimit t€ figurés s€ vetédijshme apo t€ pavetédijshme, problemeve dhe

antagonizmave.

Politika &shté njé lojé e gjeré fjalésh, prandaj themi se gjuha ka nj€ rol t€ réndésishm,
shénjes né komunikimin politik. Népérmjet gjuh€s ne mund t€ kuptojmé mesazhet e tyre,
proceset politike dhe pasojat g€ mund té na presin né t€ ardhmen. Me ané t€ analizave linguistike
té pérmbajtjes s€ mesazhit mund t€ vlerésojmé nése ekziston njé rrezik n€ até propagandé, nése
ekziston rrezik pér dezinformim. Profesoresha e komunikimit politik, Graber, nga Universiteti i

Cikagos jep pesé€ funksione t€ ndryshme t€ gjuhés politike:

a) Informues- procesi i dhénies s€ fakteve dhe thirrjes s€ konotacioneve me ané té
pérdorimit té fjaléve kod né fraza;

b) Vendosja e agjendave- njé proces ku komunikuesi mundohet t€ identifikohet me njé
cEshtje;

c) Interpretim dhe lidhje- 1 referohet konstruktit dhe strukturés t€ modeleve mé té hapura té
kuptimit dhe asociacionit;

d) Projektim i té sé kaluarés dhe té ardhmes- t€ ndiqget tradita dhe t€ keté kontinuitet;

e) Stimulim veprimi- mobilizimi dhe aktivizimi i funksioneve té gjuhés.
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Fjalét mund t€ b&jné shumécka né komunikimin politik, mund té nxisin veprime té
ndryshme, té formojné strukutra t€ ndryshme simbolike, t€ ndértojn€ ura mes subjektesh
etj. G.R.Semin dhe K.Fielder sugjerojné njé Model Kategori Linguistike pér Linguistik té
Komunikimit politik, model ky g€ i1 pérket modelit t€ gjuhés interpersonale qé &shté
dizajnuar pér té analizuar veprimet komunikative t€ motivuara politikisht. Ky model
duhet t€ jeté i dobishém kur pérdoret né kontekst t€ komunikimit g€ ve¢oht midis folésve,
mesazheve dhe adresuesve; dhe mes proceseve psikologjike t€ prodhimit t€ mesazhit dhe
té kuptuarit.

Ky model linguistik i interpretimit t&€ komunikmit politik &shté i fokusuar né
bashkéveprimin mes proceseve interpersonal (kognitive dhe motivuese) dhe strukturés
linguistike t&€ mesazheve né kontekstin e transmetimit politik. Gjithashtu ky model
vézhgon raportin mes steriotipeve dhe gjuhés né kontekst t€ komunikimit politik. Fjalét
dhe frazat e pérfshira né slogane b&jné t&€ njejtén gjé si funksionet e palimituara pértej

kalkulimeve dhe vlerésimeve té komunikuesit.

Sloganet

Meqé ky punim hulumtues trajton sloganet politike, ne do t€ ndalemi vetém tek sloganet,
né zbérthimin e tyre dhe rolin qé ato kané n€ komunikimin politik. Komunikimi politik dhe
sloganet politike gjenerojné interaksione sociale dhe hapin rrugé pér formimin e opinionit publik
népérmjet fenomenit t€ komunikimit dhe pérhapjes s€ informacionit. Sloganet politike
performojné funksionet e atribuara si komunikime politike, sipas Edelmanit. Njé slogan politik
krijon 1imazhe, pérballet me problem, rrit pérfagésimet si pjes€ e antagonizmit.
(http://shodhganga.inflibnet.ac.in/bitstream/10603/22528/9/09 chapter3.pdf) Sipas McGee dhe
Dentonit sloganet politike jané forma ideografesh, konsiderohen si blloge ndértimi t€ ideologjisé,
si bindje efektive, si ményré pér té shprehur géllimet politike, pér t€ rritur vetédijen politike dhe
pér té€ organizuar géndrime t€ caktuara kulturore. Ideografet jané shénjues kulturor fleksibil qé
ndryshojné dhe kontrollojné mendjen e publikut. Sloganet politike né fenomenin e komunikimit
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politik shérbejné si mjet pér kontrollimin e vetédijes s€¢ masés dhe gdhendjen e realitetit
individual. (ibid) Pérgjaté historis€, sloganet politike kané gené t€ pérdorura si mjete bind€se pér
ndryshimin e déshiruar. Ato ndikojné direkt n€ perceptimin mé t€ gjeré t€ masés. Roli 1 tyre éshté
né theksimin, rritjen, krijimin e imazhit dhe propagandimin e njé ideologjie apo partie. Ato jané
krijuar pér t€ théné t&é vértetén politike, por shpesh ato paketohen negativisht dhe devijojné nga e
vérteta. Té gjithé két€ dhe formulimin e sloganeve ato e béné pérmes disa teknikave si:

mprehtésia, sarkazma, ritmi, akordimi, loja e fjaléve et;.

Para fushatave dhe shpalljes sé platformés politike nga ana e partive njerézité krijojné
pritshmérité e tyre rreth programit dhe sloganeve g€ identifikojn€ po ato programe. Pritshmérité
kané€ nj€ ndikim té madh né€ perceptimet sociale dhe né ligjérimet e tyre. Pritshmérité zakonisht
krijohen nga eksperiencat personale dhe nga informacionet e ndryshme té absorbuara nga burime
té tjera. Kéto eksperienca gdhendin pritshméri t€ cilat mund t€ modifikohen nga sloganet
politike, té cilat kané forcé t&€ ndryshojné pritshmérité personale dhe perceptimet sociale. Pér té
analizuar dhe pér t€ ardh né pérfundim se sa ato slogane politike jané€ efikase, ne mund té
bazohemi né dy teori: Teoria e pritjes dhe Teoria e pérgjigjjes kognitive. (ibid) Teoria e paré
vendos raportin mes gjuhéve né njé slogan politik dhe efektivitetit t&€ asaj gjuhe né nivel té
perceptimit. Shumé shoqéri dhe kultura gdhendin modelet e tyre t&€ gjuhés dhe pércaktojné
modele normative dhe jonormative t€ gjuhés q€ pérdoret. Zakonisht kéto modele ballafaqohen
me mesazhet e sloganeve, por shpesh mesazhet e sloganeve politike nuk konfrontohen me
normat dhe pritshmérit€ e shumicés meqé kjo gjé éshté konceptuar dhe pérshtatur qé né fillim t&
kampanjés. Kurse teoria e dyt€ merret me fushén apo sferén e sjelljes sé njeriut g€ mund té
pérshkruhet si inteligjencé, t€ t€ kuptuarit, t€ arsyetuarit, ose si¢ i referohemi shpesh pjesa
kognitive apo njohése. Quhet e tillé meqé ndodh proces psikologjik qé pércakton né ndikimin e

mesazhit. (ibid)

Sloganet politike jané pasqyra qé reflektojné até ¢ka éshté né kokén e masés, prandaj
pamarré parasysh sa miré i formuluar té jeté slogani, nése nuk e ka njé tel pér t’u kapur, slogani
nuk bén dot muziké. Shpesh heré sloganet hidhen né koshin e njejté té gé€njeshtrave, meqé

shpesh heré nuk korrespondojné me veprimet apo aktivitetet politike. Ka dhe prej tyre qé
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kategorizohen si anti-slogane, zakonisht t& tilla jané ato slogane politike q€ pérmbajné doza
humori apo fraza humoristike. Théniet dhe proverbat mund té gjenden mes sloganeve poashtu,
meq€ nése 1 krahasojmé shohim se ato jané t€ ngjajshme né€ ndértim, edhe théniet edhe sloganet
jané shprehje t€ pérséritura. Né mes sloganeve t€ shumta ka edhe slogane pérbuzése, pér¢mues,
poshtéruese, nga té cilat njerézit ndonjéheré marrin njé lloj kénaqgésie. Slogane té tilla mund té

pérmendim: ‘I krisuri i mbetur’, ‘Feminazis’, ‘Socialist Shardone’ etj. (ibid)

Ndodh qé né€ periudha t€ caktuara disa slogane politike t€ marrin njé famé té
jashtézakonshme, té€ popullarizohen mé shumé nga sloganet tjera. Kur kéto slogane marrin njé
lloj popullariteti ato quhen gnomes. Kéto lloj slogane jané mjaft interesante né historité qé
mbartin pas vetes, ato paraqiten si analiza t€ shkurtra t€ periudhave té ndryshme historike. Ké&to
slogane béhen simbole t€ ndodhive té ndryshme historike g€ mbahen mend lehté, p.sh slogani
‘War on Terror’ (lufté né terror), ishte si nj€ pérgjigje e 9/11. (ibid) Kéto lloj slogane nuk jané té
shpeshta, por shumé politikané shfrytézojné ndodhité e ndryshme pér té€ nxjerr njé slogan té till¢
politik g€ do té mbahet mend ndér vite. Poashtu shumica e politikanéve shfryt€zojné€ periudhat
kritike apo krizat q¢ mund té jené alarmante dhe pérdorin pikérisht slogane qé japin zgjidhje,
kritiké, mendim rreth asaj krize q€ zotéron né até moment. T€ bindésh njerézité né periudha
krizash €shté¢ mé e lehté se sa né€ periudha stabiliteti, politikanét pérdorin krizat pér t& shtyré mé
lehté popullin né drejtimin qé ato duan, njé shembull i till€é mund t€ pé€rmendet: para Luftés sé
Paré Botérore kur Amerika ende nuk ishte futur né luft€ presidenti Wilson me partiné e tij doli
me sloganin ‘He kept us out of War’ (A1 na mbajti jashté luftés); kurse pasi hyné né lufté slogani
ishte : ‘4 war to end war’ ( Luft€ pér t€ pé€rmbyll njé lufté) dhe ‘Make the World safe for
Democracy’ (Béje Botén té sigurté pér demokracing). (ibid)

Nése ndalemi né prejardhjen etimologjike t€ fjalés ‘slogan’ do té shohim se ajo rrjedh nga
gjuha skoceze kelte ‘sluagh-ghairm’ qé &shté e pérbér nga dy fjalé, ‘sluagh’ qé do té€ thoté
‘armik’ dhe ‘ghairm’ q€ do té thoté ‘thirrje’, e fillimisht kjo éshté pérdorur né kuptimin ‘thirrja e
luftés apo thirrja pér betejé‘. Anglisht folésit filluan t’i pérdorin sloganet né vitin 1704, dhe

Evropa njihet si vend g€ i ka pérdorur sloganet mé shumé, kryesisht ato né filim jané€ pérdorur si
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fjalékalime t€ vecanta pér njohjen e personave té caktuar poashtu edhe né konfuzionet e betejave.

(https://en.wikipedia.org/wiki/Slogan)

Kuptimi 1 sloganeve ndryshoi me kohé& dhe sot sloganet p&rdoren mjaft né botén e
kapitalizmit si fraza q€ kané njé funksion té réndésishém. Sloganet jané fjali, fjalé, moto, fraza
qé shérbejné né politiké, né religjion, né marketing, n€ biznes dhe shumé fusha tjera, pér té
bindur targetet e tyre n€ até cka ata ofrojné. Me ané t€ sloganeve ato shpalosin idet€, planet,
géllimet, vegorité, vizionet dhe armét e forta q€ ato posedojné, e népérmjet tyre ato tentojné té
térheqin vémendjen dhe t€ bindin konsumatorét, klinetét, popullin apo kushdo qofté objektivi i
tyre. Kohés sé fundit sloganet luajné njé rol mjaft t€ réndésishém sepse me njé fjali t& shkurtér
mund t€ arrihet besimi dhe vémendja e subjektit t& caktuar. Sloganet jané mjet identifikimi, ose

mund t’1 quajmé tituj g€ pas vetes pérmbajné mesazhe dhe shumé argumente.

Rreth partive politike né Maqgedoni

Ky punim hulumtues si objekt studimi ka sloganet e partive politike né Magedoni,
prandaj do té ndalemi pak te historiku dhe funksionimi i kétyre partive né fushén e politikés.
Edhe pse Magedonia €shté njé vend 1 vogél, numri i partive politike nuk €shté 1 till€. N&é skenén
politike t€ vendit kané€ dalur né pah shumé parti politike, disa jané zhdukur me kohén, disa u
kané mbijetuar sfidave e disa jané t€ posalindura. Por né realizimin e kétij hulumtimi si bazé jané
marré€ katér parti politike t€ cilat jané aktualisht né skenén politike, poashtu sepse ato kané njé
prapavijé mé té gjeré vepruese, mirépo pérpos tyre jané marré edhe slogane té€ partive té reja
politike dhe disa nga partité q€ aktualisht jan€ joekzistuse, vetém pér t€ ilustruar dhe dhéné
shembuj mé t€ larmishém. Njé pasqyré do té jipet edhe pér partité mé t& vogla q¢ aktualisht
veprojné né politike, por analiza e thelluar semantike, pragamtike e stilistike do té rrotullohet
rreth katér partive mé me z€, dy parti shqiptare dhe dy magedonase. Kéto parti jané: Bashkimi
Demokratik pér Integrim (BDI), Partia Demokratike Shqiptare (PDSH), Lidhja Social-
Demokrate e Magedonisé (LSDM), VMRO-DPMNE.
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Bashkimi Demokratik pér Integrim, shkurt njohur si BDI, &shté parti politike shqiptare
me seli né Shkup, Magedoni. Kryetar i partisé éshté Ali Ahmeti. BDI si parti doli si fuqi politike
e pasluftés né€ vitin 2001 né Magedoni. Lufta n€ Magedoni né vitin 2001 pas vete la shumé
céshtje dhe detyra t€ hapura politike t€ cilat dolén si rezultat i Marréveshjes sé Ohrit, kété
pérgjegjési t€ zgjedhjes sé kétyre ¢éshtjeve e mori ish kreu i Ushtrisé Clirimtare Kombétare me

né krye Ali Ahmetin. (wikipedia, Bashkmi Demokratik pér Integrim)

Kjo parti politike ka patur bashkéveprim me t€ dyja partité politike magedonase mé t&
médha n€ vend, duke geverisur sé bashku pushtetin e Magedonisé€, aktualisht éshté né qeveri
sébashku me LSDM. Flamuri partiak pérmban inicialet e partis¢ dhe larté tyre duken shtaté yje.
Ngjyra simbolizuese ¢ késaj partie €shté ngjyra e kaltér. Sa i pérket gjuhés s€ tyre politike q&
kané pérdorur ndér vite, ne do t€ ndalemi mé poshté tek sloganet e tyre lokale dhe parlamentare
pér t&€ analizuar elementet gjuhé&sore dhe népérmjet tyre t€ vijmé né pérfundime q€ do té na

ndihmojné mé tutje t€ zbérthejmé gjuhén politike té késaj partie.

Partia Demokratike Shqiptare apo PDSH-ja &shté njé shkrirje e Partisé pér Prosperitet
Demokratik t€ Shqiptaréve (PPDSH) dhe e Partisé Demokratike t€ Njerézve (PDN), e cila u
zhvillua né gershor té vitit 1997. PPDSH u themelua né vitin 1994 pasi disa anétaré radikalé té
Partis€é pér Prosperitet Demokratik, t€ udhéhequr nga Menduh Thag¢i dhe Arbén Xhaferi, u
larguan nga PPD, ndérsa PDN u themelua n€ gusht t& vitit 1990, si njé kundérshtar mé radikal i
PPD. N¢ zgjedhjet legjislative té vitit 2002 PDSH-ja fitoi 5.2% t€ votés popullore dhe 7 nga 120
vende né parlament. Partia humbi statusin e saj si njé parti geveritare pér shkak t& humbjes ndaj
VMRO-DPMNE-s¢. Né zgjedhjet parlamentare té vitit 2006, kjo parti e rriti mbéshtetjen e saj,
duke fituar 7.5% té€ votave dhe 11 vende né parlament. Pas zgjedhjeve, PDSH-ja hyri né
koalicionin qeveris€s t€ udhéhequr nga VMRO-DPMNE. PDSH-ja u kthye né opozité, pas
zgjedhjeve t€ parakohéshme legjislative t€ vitit 2008. N& zgjedhjet parlamentare té vitit 2011,
PDSH-ja mori 5.9% té votés popullore, duke fituar 8 vende, duke humbur késhtu 3 mandate nga
zgjedhjet e méparshme. (wikipedia, Partia Demokratike Shqiptare) Flamuri politik i késaj partie
pérmban njé shqiponjé dykreréshe t€ zez€ me njé prapavijé té kuqge, pra &shté flamuri i

Shqipérisé, g€ lart€ saj pérmban inicialeét e partisé.
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Lidhja Social-Demokrate e Magedonisé - si njé parti politike u themelua mé 21 prill
1991. Vendimi pér t€ ndryshuar emrin ¢ LKM-PDP, LSDM ¢ ka marré né Kongresin e LKM-
PDP 11, me iniciativén e Kryesis€ sé Komitetit Qendror t€ 14 shkurtit 1991 dhe me propozim t&
Komitetit Qendror t& 23 Shkurtit, viti 1991. N& themelet e partis€ €shté vendosméria sociale
demokratike. Branko Crvenkovski u zgjodh si presidenti i paré i partis€. Udh&heqési aktual i saj

éshté Zoran Zaev.

VMRO-DPMNE: Organizata ¢ Brendshme Revolucionare Maqgedonase - Partia
Demokratike pér Unitetin Kombétar Maqgedonas thjeshtuar si VMRO-DPMNE, éshté njé nga dy
partité mé t€ médha maqedonase. Partia e ka shpallur veten si demokratike krishtere, por &shté
pérshkruar si nacionaliste. Nén udhéheqgjen e Lubgo Georgievskitné fillim té saj, partia
mbéshteti pavarésin€é e Magedonis€ nga Jugosllavia socialiste. Viti 1 krijimit t€ késaj partie Eshté

1990, mé 17 Qershor.
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Kreu Il

Analiza e strukturés dhe pérmbajtjes sé sloganeve politike né Magedoni

Struktura gjuhésore e sloganeve politike

Para se t&€ analizojmé strukturén gjuhésore té sloganeve politike, mé poshté po shfagim
tabelat e partive politike né Magedoni me sloganet e zgjedhjeve parlamentare, lokale dhe
presidenciale. Si¢ pérmendém dhe mé larté se né€ kété punim nuk do t& pérfshihen té gjitha

sloganet, por vetém disa prej tyre.

Tabela 1. Sloganet e BDI-sé¢

Sloganet politike té Bashkimit Demokratik pér Integrim- BDI Viti

‘Bashké fitimtar’ 2002
‘Me dinjitet’ 2005
‘Ne guxojmé, ne veprojmé, ju vierésoni’ 2006
‘Me ne fitimtar’ 2009
‘ Bashké drejt géllimit’ 2011
‘Bashké ndértojmé * 2013
‘Bashké mé té miré, bashké mé té forté, bashké né Evropé 2014
‘Bashké vendosim’ 2016
‘Bashké pér komunén qé duam’ 2017
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Tabela 2. Sloganet e PDSH-sé

Sloganet politike té Partisé Demokratike Shqiptare- PDSH Viti
‘Shqip’ 1996
‘Pér unitet kombétar’ 1998
‘Synojmé Peréndimin’ 2002
‘Pér shtigje té qarta’ 2005
‘Ne besojmé’ 2006
Jungjatjeta’ 2008
‘Vazhdojmé shqip’ 2009
‘Hajdeni me ne’ 2011
‘Ne jemi ndryshe, fagebardhé‘ 2013
‘PDSH pér liri’ 2014
‘Ecim drejt’ 2016
Vetém drejt 2017
Tabela 3. Sloganet e RDK-sé
Sloganet politike té partisé ‘Rilindja Demokratike Kombétare’-RDK | Viti
‘éshté koha pér ndryshime’ 2009
‘Ta kthejmé krenariné‘ 2011
‘Vazhdojmé me ndryshime’ 2013
‘éshté koha...pér ndryshime’ 2014
‘Ndryshe’ 2016
‘Rilindje me besé! O sot o kurré!”- BESA&RDK 2016
‘E vérteta’ 2017
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Tabela 4. Sloganet e VMRO-DPMNE-sé

Sloganet poltike té partisé magedonase VMRO-DPMNE Viti Zgjedhjet
‘Pér ndryshime’ 1998 Parlamentare
‘Kokén larté’ 2002 Parlamentare
‘Rilindje pér Magedoniné* 2006 Parlamentare
‘Rilindja vazhdon’ 2008 Parlamentare
‘Reformat do té fitojné* 2011 Parlamentare
Zgjedh veprat’ 2013 Lokale
‘Shteti mbi té gjitha’ 2014 Presidenciale
‘E diné se ¢ka éshté mé miré! Pér ty! Pér Magedoniné!* 2016 Parlamentare
‘Gjithmoné puné, gjithmoné Magedoni’ 2017 Lokale
Tabela 5. Sloganet e LSDM-sé

Sloganet politike té partisé magedonase LDSM Viti Zgjedhjet
‘Bashkim pér Magedoniné* 1994 Parlamentare
‘Fitore pér Magedoniné 1998 Parlamentare
‘Magedonia éshté njé" 2002 Parlamentare
‘Shtetas’ 2004 Presidenciale
‘Sébashku pér Magedoniné* 2006 Parlamentare
‘Pér té ardhmen ténde béhet fjalé* 2011 Parlamentare
‘E ardhmja tani’ 2013 Lokale
‘Magedonia meriton kryetar’ 2014 Presidenciale
‘Ndryshime pér fillim té ri’ 2014 Parlamentare
Jeté né Magedoni pér té gjithé* 2016 Parlamentare
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Struktura gjuhésore né ndértimin e kuptimeve té sloganeve politike

Né pérpilimin e sloganeve né pérgjithési, qofshin ato politike apo reklamuese pér fusha té
ndryshme, njé réndé€si t€ madhe luan edhe pérzgjedhja e leksikut, ndértimi i fjalive dhe pérdorimi
1 disa klasave gramatikore. Kur ne pérzgjedhim mjetet e krijimit t€ strukturave rrjedhimisht
zgjedhim edhe kuptimet q€¢ duam t€ pércjellim. Pra, me ané t€ strukturave gjuhésore ne
pércjellim mesazhe t€ caktuara me kuptime té cilat duam t’i dérgojmé deri tek subjektet e
targetuara. Pas qasjes sé€ strukturave t€ sloganeve politike t&€ mbledhura né€ kété punim erdhém né
disa rezultate qé tregojn€ mjaft pér partité dhe modelet qé ato preferojné té pérdorin né dérgimin
e mesazheve. Né tabelén mé poshté jan€ analizuar 46 slogane politike (nga tabela e pérgjithshme
e sloganeve) nga 5 parti politike, dy maqedonase dhe tri shqiptare. Qasja e kétyre sloganeve
€shté béré né aspektin e ndértimit dhe pérdorimit t€ gjuhés duke paré nése sloganet partiake jané
njéfjaléshe, nése kané pérdorur péremra vetoré, nése kané pérdorur mbiemra, kallézues; pérpos
késaj jané analizuar sloganet qé né pérbérjen e tyre kané fjalét ‘bashké’ (apo ngjajshém si
bashkim, bashkoj etj), ‘ndryshim’ (ndryshoj), ‘ardhméri’, ‘Magedoni’. Nga pérdorimi 1 kétyre
fjaléve dhe strukturave gjuhésore kemi ardhur edhe né disa pérfundime rreth kuptimit té

sloganeve politike né Magedoni.

Tabela 1. Analizé e strukturés gjuhésore né sloganet politike né Maqedoni

Sloganet e partive: BDI PDSH RDK VMRO LSDM Total
Frek % Frek. % Frek. % Frek. % Frek. % %

1 | Sloganet me njé fjalé 1 11.11 2 18.18 2 28.57 0 0 1 10 13.04
2 | Pérdorimi i péremrit vetor 2 22.22 3 27.27 0 0 0 0 0 0 10.86
3 | Pérdorimi i mbiemrave 3 33.33 5 45.45 1 14.28 2 22.22 2 20 28.26
4 | Pérdorimi i fjalés ‘bashké* 6 66.66 0 0 0 0 0 0 2 20 17.39
5 | Pérdorimi i fjalés ‘ndryshim’ 0 0 1 9.05 4 57.14 1 11.11 1 10 15.21
6 | Pérdorimi i fjalés ‘ardhméri’ 0 0 0 0 0 0 0 0 1 10 2.17
7 | Sloganet me kallézues 4 44.44 6 54.54 4 57.14 4 44.44 3 30 45.65
8 | Sloganet pa kallézues 5 55.55 5 45.45 3 42.85 5 55.55 7 70 54.34
9 | Pérdorimi i emrit ‘Maqedoni’ 0 0 0 0 0 0 3 33.33 6 60 19.56
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Konkludimet e rezultateve

Fairclough (1992) thekson se fokusi né€ analizimin e diskursit si nj€ tekst éshté né formén
dhe kuptimin g€ pérfshin analizat e strukturés gjenerike, organizimin e dialogut né tekst,
marrédhéniet kohezive midis fjalive dhe marrédhénieve mes shprehjeve né fjali komplekse, si
dhe gramatikés s€ fjalis€ dhe fjalorit. Né tabelén mé larté fituam rezultate pikérisht t€ késaj
analize duke u pérqgendruar tek struktura, shprehja, gramatika dhe leksiku i sloganeve, si objekt
studimi. Pérmes kétyre marrédhénieve dhe strukturave té€ pérdorura ne arritém né disa

pérfundime edhe pér ndértimin e kuptimeve té tyre.

Nga tabela mé larté shohim se slogane qé€ né strukturén e tyre mbajné vetém njé€ fjalé nuk
jané edhe aq t€ pérdorura. Vetém /3% e sloganeve té pérgjithshme pérdorin modelin ku gjithé
forcén dhe bindjen e vendosin né€ njé fjalé t€ vetme; mund té€ pérmendim disa prej tyre:
‘Ndryshe!’, ‘E vérteta’, ‘SHQIP’ etj. Modele t€ tilla nuk jané t&€ parapélqyera né sloganet politike
pér shkak t& kufizimit t€ mesazhit q€ partia déshiron t€ dérgoj. Mirépo njé slogan i till€ €shté
pérdorur nga ish Presidenti i SHBA-ve Barak Obama, ku vetém me fjalén ‘Shpresé‘ (HOPE), ai

pércolli njé mesazh shumé té gjeré.

Pérdorimi i péremrave vetor €shté i zakonshém gjaté sloganeve reklamuese, pérfshiré
kétu edhe sloganet politike. Péremrat vetor ndihmojné mjaft né ndértimin e raporteve mes partive
politike dhe votuesve, pérmes kétyre pé€remrave ato tregojné géndrimin dhe vendin e tyre né
proceset politike. Si pé€remra vetor mé t€ pérdorur zakonisht jané péremri ju dhe ne. Nga
rezultatet e tabel€s shohim se né sloganet politike né Maqgedoni nuk jané pérdorur edhe aq shumé
péremrat vetor, vetém partia e BDI-s¢ dhe PDSH-sé ka pérdorur kryesisht péremrin ne. Sipas
Myers (1997) péremri ne mund t€ pérfshijé apo t€ pérjashtoj adresuesin né kéte 1loj komunikimi.
N¢ rastin e paré péremri ne portretizon lexuesin (qytetarét votues) dhe reklamuesin (partité
politike) si pjesé t€ njé grupi unifikues. Kurse me teknikén e pérjashtimit t€ adresuesit,
reklamuesit (partité politike) personalizojné kompaniné reklamuese (ekipin partiak) duke
projektuar njé imazh afrues. Po pérmendim disa slogane politike nga ky hulumtim gé kané

pérdorur péremrin ne, pér té€ paré gasjen dhe pérdorimin e tij né slogane. ‘Ne guxojmé, ne
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veprojmé, JU vierésoni’, ‘Ne besojmé’, ‘Ne jemi ndryshe, fagebardhé‘, ‘Me ne fitimtaré'. Né kéto
slogane partité€ politike kané€ pérdorur p€remrin ne pér t€ krijuar imazhin e njé partie, njé grupi,
njé ekipi g€ €shté né€ shérbim t€ votuesve, pra né kéto slogane adresuesit jané pérjashtuar, por
qéllimi 1 pérdorimit t€ péremrave né kété formé &shté béré pér t€ treguar mé shumé mbi partiné
me ¢’rast t€ krijojn€ njé urélidhése dhe njé besim mes tyre dhe opinionit publik. ‘Ne jemi
ndryshe, fagebardhé’, n€ két€ slogan péremri vetor nénkupton pérfaqésuesit e késaj partie duke

treguar njé karakteristik pér ta.

Pérdorimi i mbiemrave né sloganet politike t€ hulmutuara né punim pérfshin 28.26% qé
tregon se mbiemrat jané klas€ gramatikore q€ pérdoren né ndértimin e kuptimeve té sloganeve.
Partia Demokratike Shqiptare éshté partia q€ ka pérdorur mé sé shumti mbiemrat né formulimin
¢ sloganeve. ‘Bashké fitimtaré®, ‘Bashké meé té miré, bashké mé té forté, bashké né Evropé‘, ‘Pér
unitet kombétar’, ‘Ne jemi ndryshe, fagebardhé‘, ‘Ndryshime pér fillim & ri’ etj. Né kéto
slogane shohim qart€ mbiemrat e pérdorur pér t€ treguar karakteristika, vetit€ apo cilésité e
partis€, ideologjis€ sé tyre apo edhe platformés politike. Né njé hulumtim té€ Patrizia Pierini-t
(2009) rreth gjuhés reklamuese té turizmit, ajo flet edhe pér mbiemrat dhe llojet e tyre, ku sipas
saj mbiemrat pérshkrues jané té bazuara mé shumé né informata faktike, ndérsa mbiemrat
vlerésues mbéshteten né interpretime subjektive. Mirépo, ky dallim éshté 1 ndérlikuar meqé veté
mbiemrat kané fjalé qé né pérgjithési bazohen né subjektivitet, sidomos né reklama. Ajo
gjithashtu 1 kategorizon mbiemrat si: mbiemra stativ, ato té cilat kané njé objektivitet t&
géndrueshém dhe pérfshijné veti si madhésia, forma dhe substanca; dhe mbiemra dinamik qé u
referohen mbiemrave t€ ndryshueshém dhe pérvojave si njé perceptim ndijor. Mbiemrat e
pérdorur né sloganet politike t€ kétij hulumtimi pothuajse g€ t€ gjitha jané€ t€ mbéshtetura né
subjektivitet meqé ato vetévlerésojné partiné apo kandidatin duke i dhéné njé cilési jo objektive,
p.sh mé té miré, fagebardhé, mé té forté, fitimtaré etj. Kéto mbiemra nuk bazohen né fakte, por
thjesht né subjektivitetin e tyre pér té arritur piké pozitive nga ana e elektoratit. Poashtu kéto
mbiemra jané mbiemra dinamik t& cilét ndryshojné dhe tregojné vet€ém njé perceptim nga
subjekti politik. Krahas llojeve t&€ mbiemrave duhet cekur se pérdorimi i tyre né sloganet politike
krijon imazhe, formon bindje dhe transmeton cilési, gjé q€ &sht€ mjaft e réndésishme né

vendimet e votimit sepse votuesit jan€ mé té€ prirur t&€ votojné pér diké g€ ka cilési apo
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karakteristika mé t€ denja. Si mbiemra qé zakonisht pérdoren né slogane politike mund t&é

emérojmé: fitimtaré, i ri, m€ 1 mir€, unik, origjinal etj.

Pérdorimi i fjalés ‘bashké béhet me qéllim pérkrahés, pér té shprehur mbéshtetje, mision
té pérbashkét, rrugétim dhe géllime té pérbashkéta, dhe késhtu lexuesit apo votuesit do t€ ndihen
té kygur né procese dhe n€ implementimin e objektivave té tyre. Me ané t€ késaj fjale partia fton
dhe pérfshin popullin né proceset politike duke ia béré me dije se edhe forca dhe vendimet e tyre
vlejné. Pra, me kété fjal€ partité vendosin né€ vijé t& barabarté interesat e tyre dhe té popullit, si
dhe pérfshijné ato né realizimin e kétyre interesave. Né sloganet politike nga tabela larté mund té
vérejmé se nga numri 1 pérgjithshém vetém 17.39% kané pérdorur kété fjalé dhe até me shumicé
té sloganeve politike t€ BDI-s€, parti né té cilén dominon fjala ‘bashké‘. 6 slogane té késaj partie
pérmbajné kéte fjalé dhe até: ‘Bashké vendosim’, * Bashké fitimtaré’, ‘Bashké pér komunén qé
duam’, ‘Bashké drejt géllimit’, ‘Bashké ndértojmé” etj. Arsyeja se pse kjo parti pérzgjedh gati
né ¢cdo zgjedhje pérdorimin e késaj fjale €shté veté ideologjia e parties e cila mban edhe emrin
Bashkimi Demokratik pér Integrim. Bashkimi €sht€ motoja e tyre, duke ftuar gjithmoné popullin
té bashkangjitet né zgjidhjen e problematikave dhe né ndértimin e sé ardhmes sé popullit. Veté
sloganet tregojné mjaft pér qasjen e tyre gjaté zgjedhjeve dhe pér inkuadrimin e qytetaréve né
realizimin e g€llimeve t€ tyre. Me ané té késaj fjale ato duan té arrijné aférsi, besim dhe forcé tek
votuesit e tyre. Pérveg késaj partie, edhe partia magedonase LSDM ka pérdorur fjalén ‘bashkim’
né sloganin ‘Bashkim pér Magedoniné®, ‘Sébashku pér Magedoniné".

Pérdorimi 1 fjalés ‘ndryshim’ né sloganet politike né pérgjithési €shté mjaft i shpesh.
Bazuar kétu edhe né sloganet politike t€ Evropés dhe Amerikés (si Barak Obama dhe Bill
Klinton). Sa u pérket sloganeve té pérzgjedhura né€ két€ hulumtim, vetém /5.271% kané pérdorur
fjalén ndryshim (ndryshoj, ndryshe) né strukturat e tyre. Nga partit€ q€ kané né€ sloganet e tyre
kété fjalé jané kryesisht partité qé né até kohé fushate kané gené né opozité. Partia e RDK-sé&
€shté partia q€ mé sé shumti e ka pérmendur fjalén ‘ndryshim’ n€ slogane dhe até pér arsye se
ishte nj€ parti g€ sapo kishte hyr né skenén politike dhe ajo ¢ka donte t’i ofroj popullit ishte njé
frymé e re, njé ndryshim. Kété fjalé nuk e vérejmé né€ sloganet e partive geverisése apo né pozité

pér njé arsye shumé té logjikshme, ato nuk premtonin ndryshim sepse njé gjé e tillé
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automatikisht do té vértetonte se puna e viteve t€ kaluara nuk ka sjellur dobi dhe ndryshime,
prandaj kjo fjalé zakonisht pérdoret nga partité opozitare pér t€ premtuar fillim té ri, njé kthesg,
njé rilindje apo njé ndryshim. Ndér sloganet g€ kané kété fjalé jané: ‘éshté koha pér ndryshim’,
‘Ndryshe’, ‘Vazhdojmé me ndryshime’, ‘Ndryshime pér fillim té ri’.

Pérdorimi 1 fjalés ‘ardhméri’ apo e ardhmja mendohet t€ jeté njé pérdorim i shpeshté
duke u bazuar né veté faktin se partité politike gjithmoné premtojné pér t&€ ardhmen e njé vendi,
pér ardhmériné e njé populli. Mirépo kjo fjalé né sloganet e pérzgjedhura dhe té analizuara
figuron vetém me 2.17% duke pérfshiré késhtu vet€ém njé slogan dhe até sloganin e partisé
maqgedonase LSDM né zgjedhjet ¢ vitit 2013: ‘E ardhmja tani!’. Né kété slogan partia pérkatése
né€ njé faré ményre premton se e ardhmja e tyre e déshiruar e ka kohén tani, kéto si parti mund té

mundésojné njé t€ ardhme t€ ndritur né kéto zgjedhje.

Pérdorimi i1 emrit ‘Magedoni’ né sloganet e analizuar pérfshin 79.56%. Té pérdorésh
emrin e shtetit né sloganet politike sidomos né zgjedhjet parlamentare dhe presidenciale éshté
mjaft e zakonshme. Nga sloganet e mbledhura né€ két€ hulumtim 9 prej tyre pérmbajné emrin
Magedoni né strukturat e tyre. Partit€ q€ kané két€ emér né€ slogane jané€ dy partité maqgedonase
LSDM dhe VMRO. Nése ndalemi dhe analizojmé pse pikérisht vetém kéto dy parti kané
pérzgjedhur t€ fusin emrin e Magedonisé né€ slogane dhe asnjéra nga partité shqiptare nuk e
pérmend két€ emér, mund t€ dalim né pérfundim se e gjithé kjo lidhet me interesat nacionale,
qéllimet etnike dhe misionin kombétar. Retorika e partive shqiptare €shté e till€ qé fton vetém né
zgjidhjen e konflikteve etnike, né€ baraziné e t€ drejtave té shqiptaréve, n€ misionin kombétar pér
t’u identifikuar si popull me njé peshé t€ madhe. Kurse partit€ magedonase cekin pik&risht emrin
e Magedonisé€ pér t’u identifikuar e pér té luftuar pér popullin magedonas dhe identitetin e tyre.
Si slogane q€ pérdorin emrin Maqgedoni jané: ‘ Rilindje pér Magedoniné‘, ‘Gjithmoné puné,
gjithmoné Magedoni’, ‘Bashkim pér Magedoniné®, ‘Fitore pér Magedoniné‘, ‘Magedonia éshté

njé’, ‘Jeté pér té gjithé né Magedoni’ etj.

Sloganet qé né strukturén e tyre kané kallézues pérfshijné 45.65% té€ sloganeve té
pérgjithshme né két€ analiz€. Partia q¢ mé shumti ka pérdorur slogane té cilét kané folje né

pérbérjen e tyre éshté Partia Demokratike Shqiptare me 6 slogane. Sipas Li¢it (1966) pérdorimi i
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foljeve né slogane béhet né ményré t&€ thjeshté, me njé strukturé t& thjeshtézuar nga ana
morfologjike duke nénkuptuar kétu se folja zakonisht pérdoret né kohén e tashme ose né té
ardhmen me format e tyre t€ thjeshta. Né kohén e tashme pérdoren foljet té cilat duan té tregojné
pér platformén, ideologjin€, imazhin dhe objektivat duke qené sa mé afér realizimit t€ tyre. Kur
folja vendoset né t€ tashmen tingéllon dhe asocon qé ai veprim vetse ka filluar dhe sé shpejti do
té na jap rezultate, p.sh: ‘Bashké ndértojmé*, ‘Ne guxojmé, ne veprojmé, ju vlerésoni’, ‘Ne
besojmé*, ‘€shté koha pér ndryshim’, ‘Rilindja vazhdon’ etj. Kurse si slogan qé foljen e ka né
kohén e ardhme mund té pérmendim sloganin ‘Reformat do té fitojné*. Folja si klasé e
rénd€sishme e ndértimit t€ fjalis€, si bérthama e saj, né sloganet n€ pérgjithési nuk Eshté e
domosdoshme, edhe pse njé pérqgindje e miré e sloganeve té kétij punimi pérmbante folje, mund

té themi se zakonisht motot apo sloganet jané pa folje.

Si¢c pérmendém edhe mé larté shumica e sloganeve né strukturat e tyre gjuhé€sore nuk
pérmbajné folje. Edhe sloganet né fjalé mé shumé se gjysma dhe até me 54.34% , jané slogane
pa folje n€ pérbérjen e tyre. Leech (1966) thoté se foljet nuk jané€ pjesé esenciale e sferés sé
reklamimit dhe €shté njé praktiké e zakonshme 1€nia e tyre jashté strukurave gjuhésore né
reklama. Kété gjé e vérejmé edhe tek sloganet politike té kétij hulumtimi ku shohim se mé
shumé se gjysma jané slogane pa folje né pérmbajtjen e tyre. ‘Ndryshe’, ‘E vérteta’, ‘Gjithmoné
puné, gjithmoné Magqgedoni’, ‘Jungjatjeta’, ‘Shqip’, ‘Me dinjitet’, ‘Rilindje pér Magedoniné",
‘Shtetas’, ‘Jeté né Magedoni pér té gjithé‘, ‘Bashké fitimtaré " etj. K&to slogane edhe pse pa folje
né strukurat e tyre, ne s€rish mund té nénkuptojmé kallézuesin e fshehur né té, veprimin g€ kéto

fjali asociojné.
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Kreu III

Klasifikimi i sloganeve politike sipas géllimit dhe efektivitetit

Sloganet né pérgjithési jané fraza t€ shkurtéra q¢ mbahen mend lehté, ndonjéheré mund té
gjenden edhe si njé fjalé e vetme. Nga jashté struktura e tyre duket e thjeshté dhe jo me shumé
elemente, e gjithé kjo pér shkak t€ memorizimit t€ tyre mé té lehté, por edhe pér shkak té
hapsirés q€ mund t€ kené né vendet e reklamimit. Nése sloganet do té ishin fjali t€ gjata dhe t&
komplikuara nga ndértimi gramatikor, njerézit do t’i shmangnin leximet e tyre mbi afishe apo
billborde. Kéto fjali mund té jené fjali déftore, nxitése apo edhe fjali pyetése, dhe si shenja
pikésimi mund té gjejmé mé shpesh pikécuditjen dhe piképyetjen, edhe pse né shumé raste u
shmangen shenjave t€ pik&simit. Né pamje t€ paré té gjithé sloganet ngjasojné pér nga struktura e
jashtme, ajo cka i bén t€ dallohen €shté pérmbajtja, kuptimi dhe tematikat qé trajtojné. N¢& bazg té
késaj sloganet mund t€ ndahen né grupe. Por ajo ¢ka ne do té trajtojmé jané sloganet politike,
késhtu qé do t€ ndalemi vetém né strukturén dhe pérmbajtjen e tyre, duke i klasifikuar ato sipas
njé hulumtimi q€ ka béré njé€ profesor i shkencave politike nga Beogradi, dr. Zoran Slavujevic.
Né punimin e tij hulumtues ‘Mbi sloganet e paléve politike dhe kandidatét’, t& vitit 2005 ai
klasifikon sloganet politike sipas pérmbajtjes dhe efekteve pritése nga platforma politike, dhe até
né: slogane-tema, slogane-imazhi dhe slogane thirrése. Edhe pse, klasifikimi i sloganeve politike
mund t€ béhet né ményra t€ ndryshme varésisht se ¢faré marrim pér bazé, por sipas hulumtimit t&
cekur mé lart€, do t€ japim njé pasqyré té€ klasifikimit t€ sloganeve politike né bazé té

pérmbajtjes sé tyre.

Slogani-temé: pérmban njé formé t€rheqése gjat€ fushatave politike duke paraqitur
gé€llimin apo géndrimin e asaj partie politike, duke reflektuar programin politik dhe social qé
déshiron té arrij. Kéto lloj slogane paragesin njé problem apo njé konflikt t& caktuar né€ fushén
politike apo né shoqéri dhe pér kété problem té caktuar ato japin njé lloj zgjidhje, udhézim drejt

rrugés s€ duhur, drejt asaj ¢cka do ta eliminoj problemin e pérmendur. N¢ sloganet temé gjejmé
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ideologjiné e partis€ pérkatése, orientimin ideologjik dhe géndrimin politik. Pér shembull
slogani: ‘Jeté e gjaté pér Republikén, jeté e gjaté pér Demokraciné‘ g€ nga viti 1983 pérmbledh
té gjithé platformén politike t€ Partisé Radikale Italiane. Poashtu slogani i Jean Mari Le Pen, si
udhéheqés 1 partisé ekstremiste Fronti Popullor, ‘Francezé, té ¢lirojmé Francén’, slogan Ky i
pérdor né fushatén e vitit 1986, ku dukshém shohim pikén kryesore politike t& késaj partie,
nacionalizmin. Tek sloganet-tema mund té pérmendim edhe sloganin e fushatés presidenciale té
vitit 1980, té Ronald Reagan: ‘Le ta béjmé Amerikén e madhe pérséri’, g€ mbéshtet né ripohimin
e nocionit t€ Amerikés si njé ‘Toké premtuese’ jo vetém né mes t€ amerikanéve, por né té gjithé
botén. Shembuj té tillé gjejmé ploté sepse ky lloj slogani mund té jeté mé i pérhapuri, meqé té
gjithé partité gjaté fushatave té tyre tentojné€ té bindin popullin né g€llimet e tyre politike, né
zgjidhjen e problemeve sociale apo politike aktuale, n€ ideologjin€ g€ ato pérqafojn€. Né pjesén
e analizave té sloganeve politike né Maqgedoni do t€ shohim se si ky lloj slogani paragqitet tek ne.

(Slavujevic,2005 fq.51)

Slogani-imazh: thekson cilésité apo vetit€ e pérgjithshme dhe individuale té partisé apo
edhe t€ kandidatéve. Nga veté fjala nénkuptojmé se kéto slogane japin imazhin e partis€ apo
reflektojné karakteristikat e saj, dhe jo vetém té partis€, por edhe t€ individéve g€ jané brenda
saj. Né vitin 1976 dy parullat kryesore t€ Partisé¢ Socialiste né Itali u ndogén nga slogani
‘Ashpérsi, nder, rritje’, mesazh ky qé synonte rimodelimin e imazhit t€ partisé€, pas njé ndryshimi
né orientimin e programit. Slogane té tjera t€ késaj kategorie mund té pérmendim: ‘Iniciatori
Xhorxh Freshe’ nga kampanja pér kryebashkiak té Montpellier; sloganet e Toni Bler né
kampanjén pér zgjedhje parlamentare t&€ vitit 1997: ‘President qé nuk premton, president qé
pérmbush premtimet’, ‘Presidenti me té cilin do t’i zgjidhni problemet tuaja’ dhe ‘Presidenti me
té cilin do té realizoni éndrrén tuaj’. N€ zgjedhjet presidenciale t€ vitit 1976 né Ameriké, slogani
1 Xherald Ford ishte: ‘4i do t€ na béj krenar sérish’ ku qarté duket elementi i imazhit né€ planin e
shtetit dhe popullit amerikan. Né fushatén pér guvernator t& Kalifornisé né€ vitin 1966, Ronald
Reagen del me moton apo sloganin ‘Reagen do t¢ fitoj’ q€ duket se déshiron t€ krijoj imazhin e
njé fitoreje, e késhtu motivon popullin g€ té votojné até, fitimtarin, pra ky lloj slogani ka efekt
motivues. Slogane t€ ngjajshme mund té pérmendim: ‘Ekip i besueshém, besim i denjé‘ me t&

cilén Xhimi Karter dhe Ualter Mondial promovuan njé fushaté rizgjedhjesh né vitin 1981;
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Xhorxh Bush né€ vitin 1988 me sloganin ‘Ai mund té béjé mé shumé " ose sloganin tjetér ‘Uné e
pérkrah zévendéspresidentin Bush’ nga fushata zgjedhore e vitit 2004 etj. (Slavujevic,
2005,fq.52)

Sloganet thirrése: kané njé funksion mobilizimi, thérrasin apo ftojné né veprim. Kéto
slogane pérdoren rrallé si parulla themelore, meqé ato jané efektive atéheré kur votuesit jané pak
a shumé té njohur me ofertén zgjedhore, platformén politike apo premtimet e dala nga
pjesémarrésit e zgjedhjeve. N& politikén ndérkombétare kéto 1loj sloganesh pérdoren nga fundi i
kampanjés. Shembuj té késaj kategorie: ‘Voto pér Kemedin’, ‘Voto pér Xhonson’; kéto dy
shembuj jané slogane thirrése t€ cilat n€ ményré direkte thérrasin apo ftojné€ votuesit té votojné
pér njé pretendent té caktuar. Njé slogan tjetér thirrmor mund té ceket edhe slogani ‘Go’
(forca,jepi) n€ kampanjén e vitit 1964, ky slogan pérbéhet nga folja mé e p€rdorur né gjuhén
angleze, njé folje nxitése pér veprim. Pra, sloganet thirrése mund t€ jené thirrje direkte pér té
votuar x person, ose mund té jené folje apo fjalé nxitése. Poashtu mund té gjejmé edhe slogane
thirrése t€ cilat pérqgendrohen né partin€ kundérshtare, duke i béré me dije popullit se ¢faré mund
té ndodh nése ato votojné diké tjetér dhe jo ato. Kéto slogane nuk jané edhe aq t€ shpeshta, por
sérish mund té gjenden né disa fushata, pér shembull: ‘Mjafi¢ mé me Tories’ nga fushata e vitit
1964 ose slogani i socialistéve francezé nga fushata e vitit 1978 ‘Ndihmé! E Djathta po kthehet'.
(Slavujevic Zoran, O sloganima politickih stranaka i kandidata, fq.53)

Mg larté péremendém ndarjen e sloganeve sipas objektivit g€ ato kané, sipas géllimit qé
ato tentojné t€ arrijné pérmes tyre dhe até: slogane temé, slogane imazh dhe slogane thirrése. Né
bazé té késaj ndarjeje do t€ klasifikojmé mé poshté sloganet e mbledhura nga partité politike né

Magedoni, duke i kategorizuar ato né njérin prej llojeve t€ pérmendur.
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Sloganet temé né Maqedoni

N¢ grupin e sloganeve temé béjné pjesé sloganet g€ né pérmbajtjen e tyre kané njé q€llim,
njé objektiv apo reflektojné mbi platformén dhe programin politik. Pra, n€ kété grup pérfshihen
sloganet g€ pé€rmbajné vizionin, projektimin apo platformén e partis€. Duke u bazuar né kété
kriter nga sloganet e mbledhura mé larté té t€ gjitha partive shqiptare dhe magedonase, ne do té

klasifikojmé disa slogane.

Pér t&€ béré kété 1loj klasifikimi do t’1 referohemi tabelave né fillim t& kétij kapitulli ku
jané t€ mbledhura té gjitha sloganet e targetuara pér kété punim. Si¢ mund té shohim né tabelat
mé larté me sloganet politike, mund té vérejmé se pes€ nga sloganet e BDI-sé pérmbajné fjalén
‘bashké”, t& gjitha kéto slogane mund t’i kategorizojmé né grupin e sloganeve temé, edhe pse né
pamje t€ paré duken si slogane g€ véshtir€é se mund té klasifikohen né kategorité e
larté€pérmendura. ‘Bashké ndértojmé‘, ‘Bashké drejt qéllimit’, ‘Bashké fitimtaré’, ‘Bashké mé té
miré, bashké mé té forté, bashké né Evropé‘ ‘Bashké pér komunén qé duam’: t& gjithé kéto
slogane pérmbajné fjalén ‘bashké’, dhe né t& gjitha kéto slogane ajo ka t€ njejtin referent apo
denotacion. Termi referim apo denotacion tregon lidhjen qé vendoset midis fjaléve nga njéra ané
dhe sendeve, ngjarjeve, veprimeve dhe cilésive, qé emértojné ato nga ana tjetér. (Lyons, 2001
fq.392) NE rastin konkret fjala ‘bashké® i referohet popullit shqiptar dhe partisé pérkatése, ku né
té gjitha sloganet ¢ pé€rmendura ato i drejtohen popullit g€ t€ kené mbéshtetjen e tyre né
realizimin e objektivave, platformés dhe nevojave té tyre. Edhe komunikologu Petar Arsov
mendon se ky model slogani qé pérdor BDI-ja €shté nj€ tentim pér té treguar unitet me popullin
dhe népérmjet saj té€ arrijné t€ implikojné se jané pikérisht ato faktor vendimtar né zgjedhje.
(https://manastirilajm.com/keto-jane-mesazhet-permes-sloganeve-qe-do-tna-dergojne-partite-ne-
fushate/). Té gjitha kéto slogane 1 kemi kategorizuar né grupin e sloganeve temé sepse ato
paragesin géndrimin e partis€ politike dhe né njé far€ ményre ato japin nj€ lloj zgjidhjeje apo
udhézimi drejt rrugés s€ suksesshme dhe arritjes s€ qéllimeve. ‘Bashké mé té miré, bashké mé té
forté, bashké né Evropé’, n€ rastin konkret kemi njé temé t€ caktuar, njé géllim dhe njé ményré

pér té arritur kété qéllim. Si¢ e dimé njé ndér prioritetet e shtetit éshté hyrja né Bashkimin
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Evropian, né kété slogan partia pérkatése premton dhe tregon prioritetin e platformés s€ saj, por
duke kérkuar ndihmén e popullit, ku pa to nuk mund té realizohen g€llimet dhe pikat e parapara
né platformé. Ky prioritet €sht€ véné né slogan duke u bazuar tek déshira dhe kérkesa e popullit
pér t’u anétarésuar né BE, por mesa duket kjo ¢éshtje ishte vetém njé lojé fjalésh pér t&€ bindur
popullin n€ zgjedhje, meqé edhe pas katér vitesh nga ai slogan Maqgedonia sérish géndron né té

njé€jtin vend sa i pérket rrugétimit pér né Evropé.

N¢ grupin e sloganeve temé bé&jné pjes€ edhe shumé slogane té tjera, né€ fakt pjesa mé e
madhe e sloganeve klasifikohen né kété grup meqé veté qéllimi i sloganeve &éshté 1 till€ qé té
shpalos objektivat, platformén, qéndrimet dhe zgjidhjen e konflikteve qé brengosin shogériné.
Sloganet e kétij klasifikimi ting€llojné mé bind€se pér popullin dhe orientojné mé miré nga
ideologjia e partisé, prandaj dhe shumica e tyre zgjedhin kété 1loj slogani, dhe kjo gjé nuk &shté
karakteristike vetém pér Maqgedoniné, por edhe vendet tjera. Le t€ analizojmé sloganet tjera té
mbledhura né kété punim pér t€ paré se pérse béjné pjesé né két€ grup dhe se ¢faré kuptimi dhe
referimi kané. Slogani ‘SHQIP’ i Partis€ Demokratike Shqiptare, edhe pse njé slogan i pérbér
nga vetém njé fjal€, ai paraget njé qéllim mé t€ gjeré dhe njé géndrim té partis€ rreth situatés
politike dhe sociale. Ky slogan u pérdor né vitin 1996, kur gjendja mes maqedonasve dhe
shqiptaréve nuk kishte asnjé lloj kompromisi, tensionet sa vinin dhe rriteshin, konflikti etnik
shtronte kémbét sa gjeré e gjaté. Me ané té kétij slogani patriotik, partia pérkatése ftonte
shqiptarét t€ votojné pikérisht kété parti e cila do t€ zgjidhte problemet etnike, do t’ju jepte
shqiptaréve té drejtat qé atyre u pérkisnin dhe gjuha shqipe do té€ zinte vendin qé e meritonte.
Pra, kjo fjalé nénkupton mé shumé se vetém kuptimi i saj parésor dhe kombétar, me kété fjalé ata
1 referohen njé gjendjeje q€ kishte kapluar vendin dhe me kété fjalé¢ ato reflektonin gqéndrimin
dhe ideologjiné e tyre si parti. Pas dy vitesh, kjo parti do té vijé né zgjedhje sérish me njé slogan
té kétij lloji ‘Pér unitet kombétar’, slogan q€ poashtu ka nuanca nacionaliste dhe 1 referohet
popullit shqiptar t&€ bashkohen dhe t&€ votojné kété parti e cila do t€ pérmbush kérkesat e tyre si
komb né vete. Pér két€ arsye edhe e kategorizojmé né grupin e sloganeve temé meqé q€llimi dhe
ideologjia e késaj partie duket mjaft qarté. Me té tilla slogane kjo parti do t€ vazhdoj té paraqitet

né fushata edhe né vitet n€ vazhdim, ku né€ vitin 2009, edhe pse shumé ¢éshtje kishin ndryshuar
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qé nga koha g€ ato premtonin njé bashkim kombétar, ato do t€ dalin né skenén politike me

sloganin ‘Vazhdojmé shqip’.

N¢ tubimin e fushatés politike mbajtur né Gostivar, pér zgjedhjet lokale té vitit 2009,
(https://www.youtube.com/watch?v=md2VOMqY5n4 ) kryetari i PDSH-sé e fillon fjalimin e tij

me sloganin ‘Jungjatjeta’ dhe mé pas pérmend sloganin e asaj fushate ‘Vazhdojmé shqip’.
Slogani ‘Jungjatjeta’ u pérdor né vitin 2008 né zgjedhjet parlamentare me po t& njéjtin ton dhe
ngjyré si dy sloganet tjera t&€ lart€épérmendura. Ky slogan éshté 1 pérbér vetém nga njé fjalé qé né
leksikun e gjuhés shqipe paraget njé lloj pérshéndetje dhe nj€ lloj urimi g€ do té thoté ‘ju zgjat
jeta’. Nése e marrim kuptimin e késaj fjale pér té paré€ se né cilén kategori té€ sloganeve bén pjesé,
do t€ paraqiteshin ndérlikime, meqé kuptimi i saj nuk thoté asgjé pér qéllimet e partisé apo
platformén e saj, as nuk paraget ndonj€ imazh apo cilési té partisé. N¢ analizén semantike t& kétij
slogani do t€ na duhet t&€ thérrasim né ndihmé konktekstin. Kuptimi dhe konteksti jané dy
elemente t&€ ndryshme té fjalés t€ cilat b&jné dallimet rrénjésore brenda njé fjalie apo njé referimi.
Edhe né situata t& zakonshme kur pyesim pér kuptimin e fjaléve, themi se varet nga konteksti.
Nése e dimé kontekstin né t€ cilin éshté pérdor fjala, e kemi fare lehté t€ gjeyjmé kuptimin apo ta
vendosim até né€ lidhje kuptimore. Né sloganin e pérmendur kjo lloj pérshéndetje apo urate nuk
nénkupton qé kjo parti i déshiron vetém jeté t& gjaté popullit, por ajo i referohet dickaje mé té
thell€ se aq. Ato i déshirojné jeté t€ gjaté popullit shqiptar, n€ mes té konflikteve etnike, ato duan
té mbajn gjallé gjuhén dhe popullin shqiptar, duan t€ vazhdojn€ me ¢é€shtjen shqiptare dhe té
zgjidhin problemet qé po fundosin ato si komb. Edhe slogani i vitit 2014 né zgjedhjet
parlamentare ‘PDSH pér liri’, fliste me t€ njejtén gjuhé dhe me t€ njejtat qéllime qé do ta mbanin
gjallé ende misionin e késaj partie q€ u krijua pér t€ mbrojtur dhe ndihmuar ¢éshtjen shqiptare.
Qé€llimisht u pérmendén né radhé t€ njé pasnjéshme kéto katér slogane t¢ PDSH —s€, meqé
pérbéjné njé lloj t€ ngjajshém té sloganeve temé, slogane té targetuara pér njé¢ komb dhe me nota
patriotike. Slogane tjera temé t€ késaj partie klasifikohen edhe slogani ‘Synojmé Peréndimin’ né
zgjedhjet e vitit 2002 dhe slogani ‘Pér shtigje té qarta’ né vitin 2005. Slogani i paré ka njé temé
mjaft t€ qarté, duke treguar ideologjiné dhe qgéllimet e tyre t€ ndjekin rrugén e Peréndimit,

sistemin dhe standartin jet€sore té tyre. Ky slogan ishte njé slogan i miré pér popullin qé
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gjithmoné 1 ka pasur syté kah Peréndimi. Slogani tjetér i pérmendur &shté 1 pérgjithshém, por

premton nj€ rrugé t€ qarté, njé drejtim t& qarté drejt realizimit t€ objektivave.

Mg larté pérmendém nj€ rast mé specifik ku konteksti apo ményra e pérdorimit definon
kuptimin, kétij rasti mund t’i shtojmé shprehjen e njohur t& Witgenstein-it: ‘Fjalén mos e hetoni
nga kuptimi, por nga pérdorimi’. Shembujt e Wittgenstein-it n€ punimet e hershme té lejojné té
njihesh me piképamjen se pérdorimi i fjaléve né gjuh€ mund t€ jet€ i shuméllojshém. Ai nuk
paraqiti asnjé hipotez€ mbi pérdorimin e fjaléve si teori semantike. Por ne kemi plotésisht t&
drejté qé€, nga shpjegimi thuajse programatik i Wittgenstein-it, t€ nxjerrim parimet themelore
pasuese: Kontrolli i vetém empirik, t€ cilin mund t€ ushtrojmé né studimin e gjuhés, &shté
pérdorimi i shprehjeve gjuh&sore né situata t€ shuméllojshme. Shprehje si ‘kuptimi i njé fjale’
dhe ‘kuptimi i njé fraze (ose i njé fjalie)’ jané t€ rrezikshme, sa kohé g€ ato t€ shtyjné pér té
hetuat kuptimet dhe me kéto kuptime té identifikosh térési, si objekte fizike, koncepte, brenda
pérfytyrimeve ose gjendjeve t€ objekteve né botén fizike. (Lyons, 2001, fq. 380)

Sloganet temé i1 gjejmé edhe tek fushatat e partis€ RDK, por meqé nuk &shté njé parti e
madhe, ato jané€ t€ vogla n€ numér. Tri sloganet temé té késaj partie kané fjalén kyge ‘ndryshim’,
q€ né t€ njéjtén koh€ mund t€ jeté nj€ ndér fjalét mé t€ pérdorura né slogane dhe fjalime politike.
Né platformén e tyre pérmbanin forma dhe ményra t&€ ndryshme pér té trajtuar problemet té cilat
me vite zvarriteshin né skenén politike pa u zgjidhur. Por mbi té gjitha ato hyn né politiké si njé
parti e cila u krijua pér t€ ndryshuar rrjedhén e ¢éshtjeve politike, demokratike dhe ekonomike.
Veté emri 1 késaj partie premtoi nj€ lloj ripértrirje, njé lloj rilindje. ‘Kjo parti veprimtaring e vet
demokratike dhe pagésore do ta ndértojé dhe ndérthur mbi tre shtylla kryesore: Rilindje dhe
rimékémbje e dinjitetit t€ njeriut dhe qytetarit, demokratizim i métutjeshém i1 vendit dhe
parandalim i manipulimit demokratik t€ demokracis€é dhe avancim i t€ drejtave dhe lirive

kombétare t€ shqiptaréve dhe bashkésive tjera né Magedoni.’

http://'www.rdk.org.mk/images/stories/docs/RDK%20-%20Platforma.pdf)

Me po t€ njejtén temé slogani kjo parti do t€ dalé né zgjedhje edhe né vitin 2013,
‘Vazhdojmé me ndryshime’, ku shihet qarté tema e platformés dhe kontinuiteti i tyre si parti.
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Poashtu né vitin 2014, né zgjedhjet parlamentare, RDK do té dalé né zgjedhje me sloganin ‘éshté
koha...” qé nénkupton kohén pér ndryshime. Dy vite mé pas, n€ zgjedhjet e vitit 2016 ato do té
dalin me sloganin ‘Ndryshe’, késaj radhe ata do t€ shfagen pas vetém njé fjaleje, e cila mund té
themi se €shté fjala qé ka pércjellur mé sé shumti kété parti gjaté rrugétimit té saj. Né grupin e
sloganeve temé q¢€ ka pérdorur kjo parti mund t&€ pérfshihet edhe slogani i zgjedhjeve lokale t&
vitit 2017: °E vérteta’. Njé fjalé kaq e pergjithshme dhe me aq shumé kuptimési ting€llon si njé
slogan aspak sepcifik, aqg mé tepér pér zgjedhjet lokale. Por nése ndalemi dhe analizojmé
fushatat, fjalimet dhe qéllimet e késaj partie pér kéto zgjedhje, do shohim se pas késaj fjale
fshihen nj€ séré objektivash qé kané vendosur ato si parti pér t’i realizuar. Duke gené njé€ parti e
vogél dhe me me njé ndikim jo shumé t€ madh, ato késaj radhe marrin iniciativ t€ zbulojné
fytyrén e vérteté t€ politik€s né Maqgedoni, t€ demaskojné ato qé kané manipuluar me votat e
popullit, pra té tregojné t&€ vértetén. Gjaté hapjes sé shtabit kryetari Vesel Memedi do té theksoj:
‘Né kété rrugétim tonin, jemi ballafaquar me sulme, ofendime, dhe kritika té ashpéra, por asgjé
nuk na ndalon pér ta théné té vértetén. Ne mund té jemi té vegjél, por kemi trondit skenén
politike, dhe do té vazhdojmé edhe mé tutje ta béjmé té njéjtén gjé, pavarsisht sa fenomene dhe

figura publike do té zbardhen dhe demaskohen né periudhén gé vjen.’

(http://www.rdk.org.mk/lokale2017. html? limit=5 &start=5)

Sloganet temé pérvec¢ se dominojné tek partité shqiptare né Magedoni, ato jané t€ shumta
edhe tek partit€ magedonase, qé poashtu zgjedhin kété 1loj slogani pér t€ bindur popullin dhe pér
té shpalos platformat e tyre politike. Partia mé e madhe magedonase VMRO-DPMNE né vitin
1998 né zgjedhjet parlamentare do t&€ pérdor nj€ slogan temé me té njejtin kuptim si¢ pérmendém
mé larté tek sloganet qé fjalén ndryshim e kishin koncept té€ platformés sé tyre. Ky slogan do té
jeté “Pér ndryshime’ dhe kuptimi i saj &shté po i njejti me até€ g€ cekém mé larté, edhe kjo parti
premtonte ndryshime né shtet. Né vitin 2006 ato sérish do t€ paraqgiten me njé slogan temé qé
poashtu do té premtoj ndryshime, njé rrugé t€ re, nj€ rilindje. Duke gené késhtu né opozité ato
kritikonin pozitén pér ecurin e shtetit dhe premtonin njé rilindje pé€r vendin, prandaj n€ zgjedhjet
parlamentare t€ 2006 erdhén me sloganin ‘Rilindje pér Magedoniné ‘. Né kéto zgjedhje ato dolén

fitimtar€, dhe kjo e arsyeton sloganin e tyre pasardhés né vitin 2008 ‘Rilindja vazhdon’, duke
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mos dashur té€ ndryshojné asgj€, meqé me udhéheqjen e tyre gjérat shkonin miré, dhe platforma e
tyre do t&€ vazhdonte e till€, me ndryshime pér mé t€ mirén e popullit. Q€ nga viti 2006 kjo parti
do té marré pushtetin pér t€ mos e 1€shuar shumé gjaté. N¢ zgjedhjet e ardhshme parlamentare
pas vitit 2008, VMRO-DPMNE si parti geverisése do t€ vij me sloganin ‘Reformat do té fitojné".
Ky slogan bén pjesé tek ky grup pér arsye té€ qéllimeve dhe qéndrimit q€ partia do t€ mbaj gjaté
késaj periudhe. Por, pérse kjo parti qé géndronte né geveri erdhi me kété slogan pér ndryshime
dhe reforma? Nése e analizojmé gjendjen e shtetit gjaté asaj periudhe do té shohim se ky slogan
ka kuptim mé té gjeré se vetém reformat, me kété slogan ato déshirojné t€ mbajn fronin e tyre
duke i premtuar popullit shpétim nga gjendja qé ishte. Gjaté késaj periudhe kishte krizé politike,
papunésia ishte rritur né 30%, kishte vetém rritje t€ vogé€l t€ Prodhimit t€ Brendshém Bruto
(1.8% né vitin 2010), kishte korrupsion, shkelje t€ t€ drejtave civile, konflikte ndéretnike, ngér¢i

politik me Greqiné pér shkak té emrit etj.

(https.//welections.wordpress.com/2011/06/06/macedonia-2011/)

E gjith€ kjo gjendje jostabile dhe e pérkeqésuar e shtetit duhet té keté shtyr partiné
VMRO-DPMNE pér njé€ slogan té tillé q€ do t€ ofronte reforma, ndryshime dhe p&rmirésim t&

gjendjes, duke gené shumé t€ sigurté né fitoren e radhés.

Né vitin 2014, n€ zgjedhjet presidenciale VMRO-DPMNE do té dalé me sloganin ‘Shteti
mbi t¢ gjitha’, ku dhe do té fitoj zgjedhjet me Gjorgje Ivanovin si president. Ky slogan nuk éshté
specifik pér arsye té llojit t&€ zgjedhjeve, t€ cilat i referohen té gjitha proceseve dhe funskioneve
té nj€ shteti, prandaj kéto si parim vendosin shtetin, pérforcimin dhe funksionimin e tij né
ményré sa mé t€ miré, pra ky slogan bén pjesé né grupin e sloganeve temé. Slogan tjetér té kétij
lloji 1 pérdorur nga VMRO-DPMNE é&shté slogani i zgjedhjeve t€ fundit lokale, né€ vitin 2017:
‘Gjithmoné puné, gjithmoné Magedoni’. Ky slogan reflekton géllimet dhe prioritetet e késaj
partie, duke premtuar puné, dhe mé tepér angazhim pér Magedoninég, mirépo kjo parti pas shumé

vitesh udhéheqjeje do t’i humb zgjedhjet nga partia tjetér e fuqishme magedonase LSDM.

Nga té gjitha partité, partia magedonase LSDM ka pérdorur mé shumé slogane té tipit
temé, duke paraqitur késhtu objektivat e saj né zgjedhjet politike dhe duke shfaqur ideologjiné e
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saj ndér vite. Si slogan i paré i tyre, né vitin 1994, kur edhe ndodhen zgjedhjet e para
parlamentare né Maqedoni pas shpalljes s€ pavarésis€é n€ 1991, kur poashtu u mbajté€n zgjedhje
parlamentare n€ Tetor t€ po atij viti, ato pérdorén ‘Bashkim pér Magedoniné‘. Ndér fjalét qé
pérdoren mé shumé né slogane &shté edhe fjala ‘bashkim’, si¢ €shté edhe né rastin e
lartépérmendur. Nga veté fjala e urté se bashkimi bén fuqiné, nénkuptojmé domethénien e kétij
slogani. Populli i bashkuar me partiné pérkatése pérbén fuqiné dhe me fuqi arrihen géllimet e
caktuara, arrihet fitorja e déshiruar. Si slogane temé t€ tjera q€ ka pérdorur kjo parti, mund té
pérfshihen: ‘Fitore pér Maqgedoniné’,” Sébashku pér Magedoniné‘, ‘Pér té ardhmen ténde béhet
fialé’, ‘E ardhmja tani’, ‘Ndryshime pér fillim té ri’, ‘Jeté né Magedoni pér té gjithé’. T€ gjitha
kéto slogane kané tema t€ caktuara qé reflektojné mbi géllimet e partis€é dhe me géndrimet e tyre
rreth gjendjes politike. Veté fjalét ‘ndryshim’ dhe ‘e ardhmja’ na 1&€né t€ kuptoymé pérse kéto
slogane klasifikohen né kété grup. Slogani i vitit 2016 né zgjedhjet parlamentare ‘Jeté né
Magedoni pér té gjithé’, Eshté njé ndér sloganet temé mé t&€ fuqishme pér shkak té pérzgjedhjes
s& duhur t€ fjaléve né kohén e duhur dhe ményrén e duhur. Fjala jeté * nénkupton até pér ¢ka té
gjithé luftoymé, duke u nisur nga nevojat elementare e mé pas edhe ato q€ na béjné vértet njeréz,
té drejtat q¢ posedojmé dhe njé jeté t€ miréqené. Fjala ‘né Magedoni’ €shté vendosur pér té
theksuar se edhe né kété vend do t€ keté njé€ jeté si¢ populli ka déshiruar, ashtu si¢ kishte paré me
syt€ nga Evropa, sidomos viteve té fundit kur rinia me hov té madh largohej dhe ende vazhdon té
gjej jetén qé déshiron jashté kufijve. Dhe fjala ‘pér t¢ gjithé‘ premton njé barazi, drejtési dhe
demokraci g€ ksihte munguar gjaté viteve. ‘T¢ gjithé’ jané t€ rinjté dhe t€ vjetérit, magedonasit,
shqiptarét, turqt apo ¢fardo etnie qofshin, t&€ varférit dhe té pasurit, t&€ shkolluarit dhe té pa
shkolluarit; kjo fjalé ka njé forcé t€ madhe dhe é&shté shpresdhénése pér té gjithé pamarré
parasysh religjionin, etnin, arsimin, moshén, gjinin€ apo klasén shogérore ku béjné pjes€. Ky
slogan mund té emrohet si njé ndér sloganet mé t€ mira, meqé pérmban fjalé qé mund té prekin
mendjen e popullit dhe até duke pérfshiré kétu té gjithé. Pra, nj€ slogan qé€ ka njé problem, njé

temé, nj€ zgjidhje, nj€ vision pa pérjashtime, njé slogan g€ premton.

Sloganet temé jané té fuqishme, por gjithmoné pérballen me rezultatet pas zgjedhjeve,
kur ato parti q¢ kané€ premtuar haptas me njé fjali godit€se dhe kan€ marré votén ténde, nuk e

kané realizuar temén apo objektivén e reflektuar.
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Sloganet imazh

Mg larté¢ kur pérmendém klasifikimin e sloganeve sipas pérmbajtjes sé tyre kuptimore
thamé se pérveg sloganeve temé kemi edhe sloganet imazh, qé nga veté fjala e nénkuptojmé se
jané slogane qé japin njé pasqyré karakteristikash apo vetish t€ kandidatéve né zgjedhje apo t&
veté partis€. Kéto slogane nuk jané edhe aq té shpeshta, por sérish pérdoren, sidomos né
zgjedhjet presidenciale, ku njé rol t€ madh luan imazhi i kandidatit meqé veté presidenti i njé
shteti pasqyron imazhin e njé shteti té téré. Por sigurisht qé kéto slogane nuk mungojné as né
zgjedhjet parlamentare dhe lokale duke shfaqur n€ pah vegorité apo vlerat qé€ populli do t&

votonte, imazhin qé populli do té€ déshironte ta udhéhiqte.

Nga sloganet politike né Magedoni, si slogane imazh mund t€ klasifikojmé disa prej tyre.
Nga partité shqiptare né Maqgedoni, si parti mé€ e madhe dhe qeverisése, partia BDI ka pérdorur
mé pak slogane imazh, ndér ato pak mund t€ pé&rmendim ‘Me dinjitet’ dhe ‘Me ne fitimtaré".
Slogani 1 paré qé né pamje té paré kuptohet qé éshté njé slogan imazh meqg¢ éshté pérdorur fjala
‘dinjitet’ q€ sipas Fjalorit t& gjuhés shqipe paraqet té€résiné e vlerave morale té njeriut a té njé
grupi njerézish; vetédijén e njeriut pér kéto vlera e pér t€ drejtat e veta né shoqéri dhe nderimin
pér vetveten. P.sh Dinjitet kombétar. S’ka piké dinjiteti. (Fjalor i Shqgipes sé Sotme, 1984,
fq.205) Pra, kjo parti pérdor kété slogan imazh pér t€ béré me dije se qéllimet e tyre do t&
realizohen me dinjitet, dhe se ato si parti kané kété térési vlerash morale dhe jané té vetédijshém
pér té duke pasqyruar késhtu imazhin e partis€ s€ tyre para popullit. Dinjiteti éshté njé vler€ e
larté prandaj éshté pérdorur pikérisht kjo fjalé¢ pér t€ té€rhequr vémendjen dhe pér t€ prekur
vetédijen e popullit. Slogani tjetér ‘Me ne fitimtaré” jep poashtu njé imazh rreth partisé né emér,
ato e quajné veten fitimtaré dhe ato qé ju bashkangjiten do t€ jené fitimtaré poashtu. Me njé
besim té ploté ato duan té bindin popullin se fitorja Eshté e tyre dhe ato g€ jan€ né anén e tyre do
té jené fitimtar€ poashtu. Veté fjala ‘fitore’ éshté njé imazh i partisé dhe t& ardhmes sé€ tyre, duke
ngritur imazhin e fitores dhe t€ fitimtarit ato pretendojné té t€rheqin popullin, sepse askush nuk
do té déshironte t€ ishte me humbésit, késhtu qé me ané t€ kétij kuptimi ato morén votat. Slogan
imazh mund t€ pérmendim ‘Ne jemi ndryshe, fagebardhé”, slogan ky qé flet pér partiné pérkatése

dhe imazhin e saj, duke krahasuar késhtu veten me partit€ té tjera. Fjala ‘ndryshe’ dhe
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‘fagebardhé‘ jané dy fjalét q€ pérshkruajné karakteristikat e kétij slogani, dhe né té€ njétjén kohé
mund t€ themi se ky slogan edhe gjykon partité tjera, duke i quajtur ato ndryshe nga fagebardhé,
fagezinj. N€ gjendjen e zymté dhe konfliktet e krijuara n€ vend, ato e nxjerrin veten fagebardhé,
té pastér dhe jo me duar t€ ndyera. K&t€ slogan imazh né posterat e fushatés e shoqérojné
kandidatét me njé qéndrim jo t&€ zakonshém, ato pozojné me njérén doré né zemér pér t&€ shprehur
singeritetin mé t€ madh, nga thellésia e zemrés. Pra, ky slogan edhe nga ana semantike por edhe
semiotike, duke marré gjestin apo shenjén né poster, flet pér imazhin e partis€. Ngjajshém me
kété slogan mund té€ pérmendim edhe sloganin e zgjedhjeve té vitit 1994 ‘Me duar té pastérta’

nga Petar Goshev g€ poashtu ka imazhin e njejté dhe kuptimin e njejté.

Nga partia ¢ RDK-s€ mund té péremendim sloganin: ‘Ndryshe’. Ato e quajné ndryshe

partin€ e tyre dhe ményrén e funksionimit, me ¢’rast premtojné progres dhe risi né geverisje.

Partia magedonase VMRO-DPMNE né vitin 2002 né zgjedhjet parlamentare do t€ pérdor
sloganin imazh ‘Kokén larté’, slogan kuptimi 1 t€ cilit barazohet me kuptimin e krenarisé dhe
dinjitetit. T€ mbash kokén larté nénkupton t€ vazhdosh té ecésh me krenari dhe pa u ndalur nga
ato se ¢faré mund té thoné té tjerét. Pra, imazhi i kétij slogani &shté ecja e partis€ pa u frikuar dhe
u pa u mposhtur. Kurse tek partia tjetér magedonase do té vérejmé se dy sloganet imazh jané
pérdorur né zgjedhjet presidenciale. Slogani ‘Shtetas’ dhe slogani * Magedonia meriton kryetar’,
flasin pér imazhin e kandidatit t& partis€ s€ tyre pér president t€ shtetit, duke paraqitur késhtu njé
imazh qé do ta drejtonte Maqgedoniné ashtu si¢ e meriton. Dhénia e cilésive apo vetive pozitive,
por edhe paraqitja e karakteristikave dhe vlerave té partisé krijojné slogane imazhe. Né kété
klasifikim mund t€ pérmendim edhe njé slogan 1 cili nuk &shté vendosur né tabelat mé larté,
koalicioni 1 udhéhequr nga GROM e Stevgco Jakimovskit garoi me sloganin “Njeréz té
guximshém, shtet krenar”. Ky slogan ndryshe nga sloganet tjera imazh, nuk i referohet partisé
dhe as kandidatit q¢é merr pjesé né zgjedhje, por popullit. Duke paraqitur cilésin€ e popullit, ato

inkurajojné apo motivojné popullin sepse vetém me to mund té krijohet njé shtet krenar.

46



Sloganet thirrése

Ky lloj i sloganeve kané funksionin e mobilizimit, ato thérrasin pér njé veprim té caktuar.
Kéto fjali jané thirrmore, t€ cilat né ményré direkte ose indirekte ftojné votuesit t&€ ndjekin
politikén e tyre, t€ votojné pér to dhe t’1 pérkrahin ato. Kéto slogane zakonisht pérdoren né€ fund
té kampanjés, pra jané si slogane sekondare pér ta nxitur dhe thirrur elektoratin né votim. Né kété
grup béjné pjesé t€ gjitha sloganet e tipit ‘Voto numrin 2’ ose duke pérdorur emrin e kandidatit
pérkatés. N€ zgjedhjet n€ Magedoni zakonisht pérdoret numri qé ajo parti mbart n€ votim. Por
krahas kétij 1loji t€ sloganeve thirrése, né partité politike n€é Maqgedoni hasém edhe disa slogane
q€ né vete pérmbajné thirrjen dhe nxitjen e popullit pér njé kauzé t€ caktuar.

Slogani i PDSH-s€ né vitin 2011, né zgjedhjet parlamentare ishte ‘Hajdeni me ne!’, ky
slogan thérret popullin t& ndjek rrugén e késaj partie pér t& realizuar géllimet e pérbashkéta. Me
njé fjali thirrmore ky slogan fton popullin né anén e tij. Slogan tjetér q€ bén pjes€ né kété grup
éshté slogani 1 Koalicionit BESA&RDK ‘Rilindje me besé! O sot o kurré!’, i cili €shté 1 pérbéré
prej dy fjalish. Fjalia e paré e kétij slogani do t€ bénte pjesé tek kategoria e sloganeve imazh pér
arsye se nénkupton njé lloj rilindjeje tjetér, até qé premtonte dhe e mbante fjalén, at€ me besé.
Veté fjala ‘besé‘ €shté njé fjal€ e fugishme, njé virtyt qé jep njé imazh dinjitoz dhe té fuqishém.
Kurse fjalia e dyt€ €shté nj€ fjali thirrmore, njé fjali g€ thérret popullin né veprim, né€ njé zgjidhje
qé€ nuk pret. Theksi 1 kétij slogani bie pikérisht né fjaliné e dyté prandaj edhe €shté pérfshiré né
grupin e sloganeve thirrése duke paré se fjalia e paré qéndron nén hijen e fjalisé s€ dyté e cila

thérret né aksion, kurse fjalia e paré €shté aryseja se pérse populli duhet t€ veproj.
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Kreu IV

Analizé multimodale e diskursit Kkritik né disa afishe politike né
Maqgedoni

Gjaté zgjedhjeve politike pérpos fjalimeve, mitingjeve dhe retorikés sé€ politikanéve, né
rrugé dhe népér ndértesa shpesh hasim afishe zgjedhore t€ cilat na térheqin vémendjen me ané té
sloganeve t€ pérzgjedhura e sidomos me ané t€ pjesés vizuale qé ato kané zgjedhur té
pérfagésohen. Pér kété arsye né vijim do t€ b&jmé njé€ analiz€ e cila do t€ pérfshij tekstin dhe
pjesén vizuale té afisheve zgjedhore, me ané té sé cilés do té interpretojmé platformén,
ideologjiné dhe qasjen e partive pérkatése n€ skenén politike. Ky 1loj i analizés béhet me ndihmé
té semiotikés, por mé konkretisht sipas Analizés sé Diskursit Kritik q€ €éshté pjes€ e sistemit
funksional linguistik. Q&llimi i késaj analize &shté pérkthimi dhe interpretimi i strategjive
partiake n€ bindjen e popullit pér t€ fituar votén e tyre. Njohja e gjuhés politike dhe pérdorimi i
saj na ndihmon jo vetém né fushén e linguistikés, por edhe né vendimet tona gjaté zgjedhjeve

elektorale.

Semiotika sociale ka t€ b&jé me "ményrén se si njerézit pérdorin burimet semiotike" si
pér t€ prodhuar objekte dhe ngjarje komunikuese ashtu edhe pér t’i interpretuar ato né kontekst
té situatave dhe praktikave specifike sociale "(van Leeuwen, 2005: parathénie). Qasja semiotike
sociale multimodale bazohet né teoriné e sistemit funksional t&€ Michael Halliday (1978, 1994
1985; Halliday dhe Matthiessen, 2004) pér té ofruar kornizat e konceptimit t€ burimeve
semiotike t& cilat pérdoren pér t€ krijuar kuptime (p.sh. gjuhé, imazhe vizuale, gjest, tinguyj,
muzike, objekte dimensionale etj) dhe praktikat e holl€sishme pér t€ analizuar kuptimet qé dalin

nga pérdorimi integrues nga resurset komunikative (p.sh. tekstet) dhe ngjarjet.

Analiza multimodale e diskursit pércakton njé gamé té larmishme té qasjeve pér té
studiuar se si aktorét social prodhojné kuptimin dhe si kéto aktoré social veprojné me aktorét e

tjeré shoqéror dhe mjedisin e tyre. (Jesse Pirini, 2017) N& vazhdim &shté realizuar pikérisht kjo
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analiz€ multimodale pér t&€ paré se si kéto parti prodhojné kuptime g€ duan té pranohen dhe té
bindin votuesit e tyre target. Si objekt analize né ményré rastésore jané pérzgjedhur disa afishe

politike t€ partive shqiptare dhe disa magedonase.

—_—
BASHKE...
—

Fig.1 Teuta Arifi nga partia e BDI-sé

N¢é posterin e paré shikojmé kryetaren aktuale t&
Tetovés, Teuta Arifin nga partia shqiptare e BDI-
TEUTA 3 s€. Ky poster si t€ gjitha posterat e tjeré t& késaj
ARIFI partie paraqitet pérmes ngjyrés sé kaltér q€ &éshté

N

pér Telovén gé duam! edhe ngjyra simbolizuese e tyre. Duke u bazuar né

diskursin multimodal té Kressit dhe Van Leewenit
mund t€ operojmé modalet semiotike t€ posterit, ku né€ posterin né fjalé vérejmé subjektin politik
té géndroj né anén e majt€ me krahét e kryqézuara lehté. Ky géndrim &shté mjaft i diskutuar nga
ekspertét e gjuhés s€ trupit duke u pérkthyer shpesh si njé qéndrim negativ pér shkak se tregon
qasje mbrojté€se dhe me rezerva. Ka dhe mendime se kjo sjellje éshté njé maské pér t&€ mbrojtur
pasigurité e personit. Sipas ekspertit australian té gjuhés s€ trupit, Allan Pease, personat me kété
qéndrim shpesh pohojné se té€ ndejturit me krah té kryqézuar ndjehen t€ rehatshém dhe té€ geté,
mirépo kjo éshté ajo cka dérguesi mendon, kurse pranuesit e késaj shenje e shikojné até shpesh si
njé€ géndrim negativ duke menduar se personi né fjal€ éshté i paarritshém. (Pease, fq.91,2004) N
posterin e lartépérmendur subjekti politik géndron me krah té kryqézuara por jo plotésisht, duket
thjesht si nj€ pérqafim i lehté 1 vetes me duart jo t€ shtrénguara, por vet€ém me prekje t& lehté té
krahéve. Ké&t€ géndrim mund ta definojmé si njé lloj vézhgimi, pritjeje qé i ngjason edhe
mésuesit i cili né orén e provimit mund té keté po két€ qé€ndrim, i rezervuar dhe vézhgues. Sa i
pérket veshjes Teuta Arifi mban njé fustan ngjyré vjollce q€ éshté ngjyré dominuese qé shpesh
asocion né pushtet, forcé, ambicie dhe né dicka mbretérore. Prapavija éshté e turbullt pér arsye
qé figura e kandidates t€ jeté n€ shénjestér, por mund té dallojmé pemé t€ gjelbérta n€ vend t€ njé
prapavije me ngjyré apo né njé ambient t& mbyllur. Kjo prapavijé mund té ket€ njé lidhshméri
indirekte me sloganin né fjalé¢ ‘Pér Tetovén gé duam!’, duke nénkuptuar késhtu njé qytet té

49



pastér, t€ gjelbért dhe ekologjik. Poshté figurés politike mund té€ vérejmé dy ueb faqe, njéra e
partisé dhe tjetra e personit né€ fjal€, né rast se audienca kérkon mé€ shumé informacione rreth

kétij subjekti politik.

NE€ pjesén e dyté t€ posterit sipas analiz€s s€ diskursit multimodal ndodhet pjesa e tekstit,
ku jané pérfshiré emri e mbiemri i1 kandidates, slogani, numri pér votim dhe fjala ‘Bashké‘ qé
éshté edhe fjala kyce e késaj partie. T€ gjitha fjalét jané shénuar me ngjyré t&€ bardhé, fonti 1
shkronjave &éshté i1 thjeshté dhe i lexueshém, ku emri éshté véné me shkronja t&€ médha kurse
slogani me shkronja t€ pérthyera.Vektorét e ndryshém né pjesén modale t& tekstit lidhen me
fotografiné dhe elementet tjera n€ poster, duke reflektuar mbi ideologjin€ apo platformén e tyre
pér njé qytet mé t€ mir€, pér njé qytet q€ edhe veté qytetarét déshirojné. Né sy bie numri 3 g¢€ kjo
parti kérkon té rrethohet nga qytetarét, e né kété poster né vend t&€ njé rrethi ky numér éshté i
vendosur n€ njé formé€ zemre ngjyré e kuqge. Ky dizajnim mund té nénkuptoj singeritet,
pérkushtim, bashk&punim ku me ané t& kétij simboli ato kérkojné né€ njé faré ményre q€ votuesit
té votojn€ me dashuri pér njé numér qé€ premton bashképunim dhe realizim t€ asaj ¢ka ata duan.
Veté folja ‘duam’ éshté ekuivalente me simbolin e zemrés, prandaj nuk €shté nj€ rastési, por njé

harmonizim i shenjave dhe fjaléve.

Fig.2 Stevgco Jakimovski si kandidat i pavarur

N¢ vitin 2013 politikani maqedonas Stevgo Jakimovski u
shképut nga partia e LSDM-s€ pér t€ vepruar i vet€ém
dhe pa ndonjé varési nga ish partia ku kishte vepruar pér
njé kohé. Ky &shté posteri me t€ cilin del si kandidat 1
pavarur né zgjedhje. Sipas Van Leeuwen dhe Kress

(2006) ky poster duhet t€ lexohet nga fundi e larté pér

arsye se modali i tekstit ndodhet né fund t€ posterit ku
Bu3uja 3a Kapnow

xmsxm"?"%. né gendér té posterit qé tregon njé fokus té ploté mbi
L

TH CE 5OPMILU 3A KAPMNOLWW, JAC CE BOPAM 3A TESE!

edhe géndron slogani. Subjekti politik €shté 1 vendosur

CTEBY0 JAKMMOBCKH 50
3R TPAACHATARNIR



kandidatin, i cili shikon direkt audiencén me njé gjys€m buzéqeshje té lehté, q& mund té reflektoj
shpresé dhe motivim. Shikimi i kandidatit €sht€ njé ményré ndérveprimi qé kérkon njé pérgjigje
apo njé veprim nga audienca: votén e tyre. Kandidati €sht€ i veshur me njé kémishé t& bardhé pa
kollare dhe pa xhaketé, qé v€ né pah ngjyrén e bardhé, e cila &shté pérdorur poashtu edhe si
prapavijé e posterit. Ngjyra e bardhé simbolizon pafajsin€, pastérting€, ndri¢imin, siguriné dhe
mbrojtjen. Jo rastésisht kjo ngjyré €sht€ dominuese né poster, té gjitha elementet modale
ndérlidhen me faktin e shképutjes s€ tij nga nj€ parti dhe ndérmarrja e iniciativés pér t€ vepruar
si kandidat i vetém. Ai né két€ ményré reflekton dhe premton térthorazi njé shtegdalje, njé€ siguri,
nj€ drité n€ fund t& tunelit, pastérti n€ gjithé até llumé politik. Edhe veté qéndrimi pérballé dhe jo
1 menjanuar apo i shtrembér tregon se ai &shté i gatshém dhe 1 guximshém t‘u qéndroj ballé e té

luftoj pér qytetarét e tij.

Pjesa modale e tekstit duket paksa e ngarkuar sepse pérvec sloganit dhe emrit té
kandidatit shihen fraza dhe shpjegime rreth sloganit. Fjalia e paré: ‘Vizon pér Karposhin’ tregon
targetin e platformés sé tij duke theksuar se pozita pér t€ cilén lufton €shté kryetar i késaj
komune né Shkup, poashtu jep njé lloj shprese, njé vizion pér két€ komuné. Poshté saj me
shkronja t& zeza, por mé t& vogla orientohen qytetarét t€ jené ‘7é guximshém pér nr.8’ pra,
njoftojné numrin pérkatés pér t€ votuar két€ kandidat. Me shkronja t€ médha t€ kuge dhe mjaft t&
theksuara shkruan ‘Guximshém’ (apo ‘Me guxim’) q€ nénkuptohet si slogan kryesor. E kugja si
ngjyré reflekton emocione té forta, aksion, energji, lufté, stimulim; kjo na 1€ t€ nénkuptojmé se
ky slogan shpreh emocione té forta dhe thérret pér njé ‘lufté‘ t€ re, motivon dhe stimulon
votuesit pér t‘u bashkangjitur né kété vision. Ky slogan si nga ana semantike, por edhe nga
aspekti fizik lidhet me faktin qé ky kandidat u tregua né njé faré forme i guximshém pér té
braktisur partin€ e vjetér e pér té filluar njé rrugé té re, nga ky aspekt ai pret q¢é edhe votuesit e tij
té jené t€ guximshém n€ vendimarrjet e tyre. Poshté sloganit kryesor kemi edhe njé frazé tjetér,
njé nénslogan ku thoté: ‘7i lufton pér Karposhin, uné luftoj pér ty!’. Kjo frazé tregon até qé
pé€rmendém mé larté rreth ngjyrés s€ kuqge, ku simbolika e ngjyrés mund té béhet ekuivalent me
‘luftén’ né & cilén ai i fton té tregojné guximin e tyre pér komunén dhe rrjedhimisht ai do t&é

luftojé pér ta.
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Fig.3 Nikola Gruevski, ish kryeministér i RM-sé

Né figurén numér 3 shohim ish kryeministrin e Republikés s¢ Maqedonisé€, Nikola Gruevski., nga
partia magedonase € VMRO-s€. Analiza kritike e diskursit (CDA), si njé qasje multidisiplinare
jep mundési pér té studiuar marrédhéniet ndérmjet teksteve dhe konteksteve, midis strukturave
diskurse dhe strukturave sociale, dhe midis gjuh&s dhe pushtetit. Ajo synon t€ zbulojé supozimet
ideologjike té fshehura né diskurs. Kjo analiz€ ka t€ béjé me analizimin e diskursit né ményré qé
té€ zbulojé burimet diskurse té pushtetit, dominimit, pabarazis¢ dhe paragjykimit; dhe se si kéto
burime jané prodhuar, ruajtur, riprodhuar dhe transformuar brenda konteksteve specifike

shogérore, ekonomike, politike dhe historike (Van Dijk, 1988, 1.74).

Me ané té késaj analize mund té arrijmé né€ disa pérfundime sa i pérket posterit né fjalé.
Kandidati géndron né€ gendér té posterit duke gené edhe kryefjala e tij, veshur me njé kostum
elegant ngjyré hiri, ku né sy bie kravata e tij ngjyré portokalli g¢ harmoniozohet apo kombinohet
me prapaving e posterit. Qéndrimi 1 tij €shté i1 qeté, me shikim t&é drejtpérdrejt nga audienca, duke
1 ofruar targetit politik njé fletore poashtu ngjyré portokalli mbi t& cilén shkruan ‘Rilindje né 100
hapa’. Kjo fletore simbolizon platformén politike me sloganin qé€ pérmendém, ku né€ kété rast
luan rolin e njé titulli pér t€ treguar se objektivat dhe ideologjia e tyre politike do t€ pérqgendrohet
né€ ripértrirjen e vendit dhe até pér njé kohé té shkurtér me rezultate t€ déshiruara. Ky qéndrim
mund té transmetohet si njé oferté, si njé njoftim, si né rrugézgjidhje, si njé shteg dalje, pra ai
ofron shpétim, rikthim apo rilindje. Larté subjektit politik géndron emri dhe mbiemri 1 tij me font
té theksuar, shkronja t€ bardha poshté sé cilave géndron numri 12, si numri qé do té sillte
rilindjen e vendit. Ky numér €shté i rrethuar me ngjyré té kuqe qé edhe &shté simbolike pér
partiné pérkatése. N€ fund té posterit shohim nj€ slogan tjeté€r ‘Magedonia ka fuqi!’ slogan ky qé
inkurajon dhe jep njé lloj besimi g€ vendi ka forc€ t€ ngrihet né kémbé dhe t& luftoj pér digka té
re. Ky slogan &shté shénuar me shkronja t€ médha, ku fjala ‘figi’€shté e shkruar me shkronja té
kuge g€ pérve¢ lidhshmérisé me ngjyrén e partis€, kjo ngjyré tregon edhe forcé, pushtet, lufté
dhe pasion. Né anén e kundért ndodhet edhe logoja apo simboli partiak q¢ mban ngjyrén e
verdhé dhe t€ kuge. Ngjyra e kravatés dhe prapavisé€ duken si njé portokalli e hapur g€ me shumé

gjasa mund t€ interpretohet si pjesé e verdhé bazuar né€ ngjyrat e flamurit apo logos sé€ partisé.

52



Nése 1 hedhim njé sy mé t&€ mprehté do shohim se né prapaviné e kandidatit, me shkronja té
vogla dhe jo t€ dukshme jané€ shénuar emrat e pjestaréve té tjeré partiak duke simbolizuar késhtu
njé ekip partiak t€ organizuar q€ do té rikuperojné apo rilindin shtetin. Duke gené né opozité€ ato
do té premtojné pikérisht rilindje, kurse pasi t€ vin€ n€ geveri né vitin 2006 pér t€ ndejtur gjaté,
sloganet pasuese do t€ ndryshojné ideologjin€ e diskursit edhe pse gjendja sé€rish do té jeté e

mjerueshme.

Fig. 4 Zeqirja Ibrahimi nga Lévizja Besa

Sipas teoris€ dhe modelit t€ semiotikés sociale

ZEQIRIJA vizuale t€ Kressit dhe Van Leeuwenit, qé poashtu
IBRAHIMI

quhet edhe si gramatika e dizajnit vizual, ky poster

CAR

&sht€ njé imazh paraqités apo ofrues, pér dallim
ﬂs nga tri posterat e tjeré qé kishin imazh kérkues.
_,E':'EE"-T-'EN;E Quhet poster me imazh paraqités apo ofrues pér

www.leviziabesa.mk

arsye se kandidati politik nuk ndérvepron me
audiencén duke e paré drejtpérdrejté né sy. (Kress&Van Leewen, 2006). Duket mjaft qarté se
qéndrimi i kandidatit éshté serioz dhe me njé shikim largpamés, qé shikon jashté posterit, gjé qé
mund t€ simbolizoj t€ ardhmen, njé shikim drejt digkaje t€ re. Shikimi i tij né proporcion me
buzét na 1€ té kuptojmé se ajo ¢faré sheh ai €shté shpresndjellése dhe ploté drité, na paraget njé
vision té ri vet€ém pérmes nj€ shikimi qé del jashté kornizave t€ posterit duke mos komunikuar né
ményré direkte me popullin. Veshja e tij €shté serioze, xhaketé e kaltér e errét e kombinuar me
nj€ kémishé té bardhé, por pa kravat€. Figura e tij del n€ pah edhe pérmes prapavijés q€ éshté e
bardhé né€ té hirté duke theksuar edhe mé shumé portretin dhe géndrimin e kandidatit. Ngjyra e
prapavijés éshté poashtu né koordinim me shikimin e politikanit, duke reflektuar drit€, bardhési,
pastérti, ndricim dhe fillim t€ ri. Né anén e djathté t€ posterit, né pjesén modale t€ tekstit shohim
té shkruar emrin dhe mbiemrin e kandidatit me shkronja t¢ médha, t€¢ kuge dhe dominuese, ku
poshté tyre vérehet komuna pér té cilén ai edhe kandidon. Me format edhe mé t€ madh &shté

shénuar numri pérkatés pér t€ votuar kété parti, s€bashku me shenjén aprovuese.
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N¢ fund t€ posterit €shté vendosur edhe slogani i partis€ ‘Pér njé jeté té re’ i paraqitur me
shkronja t€ médha e t€ zeza pér t€ béré kontrast me prapviné dhe pjesén tjetér t€ shkruar me
ngjyré t€ kuge. Ky slogan ndérlidhet dhe sinkronizohet mjaft miré me modalin vizual duke u
bazuar tek shikimi, géndrimi, ngjyrat dhe drita. Pra, tema e kétij slogani €shté ofrimi i nj€ jete t&
re, m€ t€ ndriguar, mé me shpresé; e néjta temé shfaget edhe né gramatikén vizuale. Analiza e
diskursit kritik na sjell n€ njé piké t€ pérbashkét duke gérshetuar elementet tekstuale dhe ato

vizuale pérmes s€ njejtés temé.

Fig.5 Afrim Gashi si pérfagésues i koalicionit t¢é RDK-sé dhe Lévizjes Besa

0 50T, 0 KURRE!

Profesori Paul Simpson nga Universiteti 1

Liverpulit, i njohur né fushén e Lingusitikés

Kritike, né Stilistiké dhe Pragmatiké sébashku me
profesoreshén Andrea Mayr nga fusha e
sociolinguistikés dhe analizés s€ diskursit
multimodal kritik; japin tri karakteristika qé
dimensioni i tekstit pérfshin, dhe até: pérzgjedhja
dhe mostrat e leksikut; gramatika dhe kohezioni.
(Simpson& Mayr, 2010:fq.54) Ky poster né
modalin tekstual pérfshin po kéto karakteristika té
dimensionit tekstual. Né anén e majté né krye té posterit €shté vendosur slogani politik ‘Rilindje
me Besé! O sot, o kurré!’. Ky slogan 1 pérbér nga dy fjali t€ fugishme &shté béré me njé
pérzgjedhje té spikatur t€ fjaléve, ku t€ katér fjalét rilindje, besé, sot dhe kurré kané njé potencial
sidomos né kuptimin konotativ. Fjala rilindje né kété kontekst premton digka té re, ripértrirje,
jeté té re, por pérpos késaj kétu ekziston edhe njé kontekst tjetér qé duhet zbérthyer. Né vitin
2016 Lévizja BESA hyn né kualicion me partin€ Rilindja Demokratike pér Integrim. Me shumé
gjasa kuptimi 1 par€ 1 kétij slogani lidhet me bashkédyzimin apo simbiozén e kétyre dy partive té
cilat kishin bashkuar géllimet e tyre pér t€ mbrojtur interesat e popullit (Rilindje+Besé). Pérpos
késaj kéto dy fjal€ kané potencial pér té ndikuar tek vetdija e votuesve sepse populli kérkonte njé

54



frymé t€ re, njé rilindje; kurse fjala ‘besé‘ né€ kuptimin konotativ ka njé forcé té jashtézakonshme
tek populli shqiptar meqé kjo fjalé simbolizon edhe virtytin mé t€ ¢mueshém t& shqiptaréve, pra
njé kombinim 1 till€ duket 1 mirémenduar. Nga aspekti gramatikor né kété modal tekstor nuk
&shté pérdorur asnjé folje, por sérish ka njé forcé shtytése pér veprim dhe njé ton thirrés pér
aksion. Pérpos aspektit kontekstual mund t€ b&jmé nj€ analizé t&€ formatit t&€ kétij slogani. Tek
fjala Rilindje shohim se shkronja R éshté shkruar me t€ kuge duke na Iéné€ t€ kuptojmé se aty
fshihet njé mesazh. Kjo shkronjé tregon partiné RDK, t€ cilén edhe mé té€ garté e bén logoja apo
simboli 1 késaj partie vendosur mbi shkronjén R té kuqge e t€ theksuar. I njejti veprim vérehet

edhe tek shkronja B e fjal€s Besa, e cila edhe paraget simbolin apo logon e saj.

Nga ana e djathté e posterit géndron kandidati 1 veshur né kostum t€ zi, mjaft elegant, me
nj€ kravate poashtu té zez€ me pika t€ kuge duke iu pérmbajtur késhtu tri ngjyrave t€ kétyre dy
partive: e kugja, e zeza dhe e bardha. Shikimi i tij €sht€ i drejtpérdrejté me audiencén duke e béré
kété poster késhtu njé poster kérkues. N& prapavijé dallohet njé turmé njerézish q€ protestojné,
q¢€ kané ngritur z&érin pér t€ drejtat e tyre dhe para tyre géndron ky subjekt politik g€ asocon né

nj€ pérkrahje, por edhe né€ njé thirrje t&€ pérbashkét: ‘O sot, o kurré!’

Fig. 6 Besim Memedi nga Aleanca e Shqiptaréve

Né kété poster shfaget kandidati i njé partie
LL posacérisht té re né€ skenén politike shqiptare né
. - Magedoni, Aleanca pér Shqgiptarét. Nése 1 qasemi
BesimMemEdl ' _ | me analizén e diskursit kritik do shohim se modali

vizual ka gati t€ njejtat elemente si tek posterat

me dije dhe guxim!

SHENDET | ARSIM | PUNE 9
D
ALEANC A 45 SHQIPTARET

kandidatit éshté direkt gjé q€ e bén kété poster me imazh kérkues sipas teoris€ sé Kressit dhe Van

pararendés. Né anén e djathté t€ posterit géndron
kandidati politik me njé géndrim pak té pérthyer,
ku trupi nuk géndron plotésisht pérballé. Shikimi i

Leewit. Veshja e tij €shté serioze, kostum i zi me njé kémishé t€ bardhé, klasike e poltikanéve.

Dukja e tij nuk na jep shumé elemente interpretuese, por mund t€ themi se ai kérkon nga
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audience té ndérmarr€ veprim, t€ votojé pikérisht kété kandidat. Prapavija e posterit mban ngjyré
vjollce, e cila sic edhe kemi p&rmendur mé larté &shté njé ngjyré q€ asocon fisnikéri,
devotshméri, krenari, ambicie dhe forcé. Pérpos késaj n€ prapavijé dallojmé njé vendbanim qé
duhet té jeté qyteti 1 Gostivarit, qytet pér t€ cilin edhe kandidon personi né fjalé. Né kété rast
mund té nénkuptojmé se kjo figuré politike kujdeset dhe do té jeté pérgjegjés pér kété qytet.

Sa i pérket anés s€ majté t& posterit, larté shohim tri simbole apo logo té rrjeteve sociale
si facebook, instagram dhe youtube, pérmes s€ cilave ky poster i njofton dhe fton votuesit té
ndjekin qé aty platformén dhe punén e tyre si parti. M€ poshté shohim emrin dhe mbiemrin e
kandidatit me shkronja me format dominues, t€ shkruar me t€ verdhé dhe t€ bardhé, pér t& béré
kontrast me prapaving. Né vijim lexohet me shkronja pak mé t€ vogla: ‘Kryesues i listés pér
Gostivarin’, g€ na bén edhe mé té qarté se ky kandidat do té€ pérfaqésoj kété qytet. Si slogan né
kété poster del fjalia ‘Me dije dhe guxim’ qé€ jep dy karakteristika t€ platformé&s dhe ideologjisé sé
tyre politike, por edhe dy ményra se si t€ zgjidhen problemet e kétj qyteti. Nése e analizojmé si
fjali gramatikore do t€ shohim se &shté fjali e papérfunduar, duke mos kuptuar konkretisht
veprimin e tyre jashté strukturave gramatikore. Sipas Licit dhe Stvarvikut fjalité apo shprehjet e
paplota jané fjali g€ n€ njé faré ményre u mungon struktura e fjalisé¢ s€ ploté (Leech&Startvik,
2002, f-136) Ligi poashtu pérmend se kéto lloj fjalish jané€ mjaft t& p€rdorura né reklama, tituj
librash, gazetash e késhtu me radhé dhe se kéto fjali t€ paplota mund té€ ndahen né€ dy kategori
dhe até: né€ fjali t€ papérfunduara (non-finite clause) dhe né fjali minore (minor clause). T€ parat
jané fjali g€ pérmbajné folje, por nuk kané njé subjekt apo kryefjal€, kurse té dytat jané fjali me
strukturé shumé té thjeshté pa folje, por edhe pa kryefjal€ shpesh. Slogani i kétij posteri bén
pjesé né fjalit€ e paplota minore sepse nuk pérmban kallézues apo kryefjalé. Nése e plotésojmé
strukturén e kétij slogani, ai mund té paraqitet si: ‘Ne do t¢ luftojmé me dije dhe guxim’ ose
ngjajshém g€ do t€ thoté se ky slogan pérbéhet nga dy rrethanoré ményre t€ shprehur me emér
me parafjalé. Né fund t€ sloganit vérehet edhe emri 1 partis€é sébashku me logon g€ éshté njé

figuré q€ simbolizon shqiponjén dykrenaréshe.
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UOHUHATA CErAat Fig.7 Mile Nadonov nga partia maqedonase LSDM

Ky poster tregon politikanin Mile Andonov si
kandidues pér komunén e Koganit né vitin 2013.
Me gasjen multimodale né kété poster do té
vérejmé ploté elemente g€ né pamjen e par€ na
duket pak sa i ngarkuar. N& krye t& posterit
géndron slogani ‘E ardhmja tani!’. Ky slogan
sébashku me sloganin g€ géndron né fund t&

posterit, por edhe me géndrimin e figurés politike

né poster dhe ngjyrave t€ pérzgjedhura, jané té

CEKOJ UMA NPREO HA NORQOEPO HTPE.

A
e COva A CEHOJ OO HAC DANYYYEA B0 HAKEA OPMABA HE MUBEE.
QU MAHUHATA BPEME E OA MO0 HANPABUME BUCMUHCKUOM USEOP.

6 sinkronizuara né€ até ményré q€ edhe modali
Viiual dhe ai i tekstit t€ japin t€ njejtin mesézh. Prapavija e posterit mban ngjyrén e verdhé dhe
portokalli né formé rrezesh qé simbolizon shpresén, jetén, optimizém, pérndritje. Elementi vizual
q¢€ bie m& shumé né sy éshté géndrimi i aktorit politik n€ kété poster. Figura e tij €shté kaluar né
bardhé e zi, géndrimi dhe mimika jan€ mjaft serioze ashtu si¢ €shté edhe veshja e tij. Shikimi i
kandidatit €shté larg nga audienca, ai shikon nga e ardhmja duke p&rputhur késhtu konceptin e
sloganit t& paré me kontekstin e veté qéndrimit t&€ subjektit politik. Grushti i mbledhur dhe i
drejtuar né kahjen e shikimit té tij tregon unitet, géndrueshméri, fuqizim, vendosméri, solidaritet
dhe pérkrahje. Me ané té kétj gjesti ai reflekton njé siguri dhe vendosméri pér t€ luftuar pér té
ardhmen e popullit t€ tij. Kjo gjuhé e trupit mund té pérkthehet edhe né€ ményré negative sepse né
raste mund té nénkuptoj edhe gjest agresioni dhe inati, q€ fton né lufté té€ ashpér. Por né
kontekstin e kétij posteri kjo gjuhé joverbale tregon pér géndrueshméri, bashkim dhe forcé.
Poshté posterit ndodhet edhe slogani ‘éshté koha!’qé flet pér kohén qé votuesit duhet t€ b&jné
zgjedhjen e tyre pér t&€ ndriguar t€ ardhmen e komunés dhe qytetaréve té saj. N& fund t&€ posterit
pér dallim prej postereve tjera kemi fjali t€ cilat zbérthejné dy sloganet e pérmendura pér t€ gené
sa mé té qart€ dhe afér votuesve, duke théné se t€ gjithé kemi té drejt€ pér njé t€ nesérme mé té
mir€, pér t& vendosur né ¢faré vendi duam t€ jetojmé dhe se koha éshté€ tash pér té béré zgjedhjen

e vérteté, zgjedhjen e duhur.
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Fig.8 Ali Ahmeti kryetar i partisé BDI

Né kété poster shohim kryetarin e partis€é BDI, Ali
Ahmetin pér zgjedhjet parlamentare t€ vitit 2016. Ky
poster &sht€¢ 1 thjesht¢ duke paraqitur késhtu
3 ALI AHMETI kandidatin politik nga shpatullat e larté, por qé me

lehtési mund ta shohim veshjen e tij serioze dhe

shikimin direkt nga votuesit, duke dhéné késhtu imazh
kérkues. Prapavija éshté e kaltér dhe simbolizon ngjyrén pérfagésuese té partis€. Nga ana tjetér e
posterit shohim logon e partisé dhe me shkronja t€ médha bie né sy slogani ‘Bashké vendosim!’.
Kjo parti gati né ¢do slogan ka pérdorur fjalén bashké, si fjal€ kyge t€ sloganeve politike, duke

nénkuptuar késhtu se sébashku ata mund té vendosin, t€ luftojné dhe triumfojné pér vendin.

Krahasim i posterave té analizuar: ngjajshmérité dhe dallimet

Posteri si subzhanér brenda gjinive politike nuk definohet vetém né aspektin e strukturés
sé tij dhe elementeve multimodale g€ e krijojné até, por edhe né aspektin e kontekstit politik g€ 1
jep formé veté posterit. (Lirola, 2015, f-263) Nga analizat multimodale té realiuzara né afishet
politike t&€ pérzgjedhura mund t€ béjmé edhe njé analiz€ krahasuese pér t€ paré dallimet dhe
ngjajshmérité¢ qé ato ndajné. Duke u bazuar ne teorit€¢ e Van Dijik, Van Leewenit dhe Kressit

mund t’i qasemi késaj analize dhe t€ gjejmé t& pérbashkétat dhe ato qé i dallojné kéto afishe.

Pjesa modale vizuale né figurén e 4 dhe t€ 7 paraget njé aktor social apo njé kandidat
politik me njé imazh ofrues sepse qé t€ dy kandidatét evitojné€ shikimin e drejtpérdrejt me
votuesit e tyre dhe né njé faré forme paragesin apo ofrojné€ njé€ vizion apo njé mesazh pérmes

shikimit té tyre qé tejkalon kornizat. Kurse kandidatét né figurat tjera jané afishe me imazh
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kérkues pér shkak se ato shikojné targetin elektoral direkt n€ sy dhe kéto mund t€ interpretohen
edhe si géndrime aktive, pér dallim me ato #é figurés 3 dhe 4 ku dallohet géndrimi pasiv. Me kété
géndrim ato vendosin njé dialog apo kérkesé eksplicite me audiencén. Nj€ dallim tjetér n€ pjesén
vizuale t€ analiz€s s€ diskursit mund t€ vérehet edhe né fotografimin e lideréve politik, ku vetém
né€ figurén e 2 dhe té 8§ kandidatét jané fotografuar nga shpatullat e larté, pothuajse vetém koka,
duke evituar késhtu gjuhén e trupit dhe duke dhéné mesazh vetém pérmes mimikés dhe shikimit.
N¢ figurat e tjera shohim njé fotografim pak mé ndryshe ku kandidatét jan€ té ekspozuar mé
shumé dhe mund t€ vérehet dhe lexohet fare miré qéndrimi 1 duarve, krahéve, trupit dhe poashtu

veshja e tyre.

Né pérzgjedhjen e ngjyrave té gjitha figurat kan€ ndjekur parimin e ngjyrés simbolizuese
té partisé pér té ilustruar prapaviné apo edhe pér elementet tjera vizuale n¢ afishe. Shumica e
afisheve né prapavijé kané elemente t€ cilat mund té interpretohen, mé konkretisht kané figura si
pamja e qytetit, pemé, diell, turmé njerézish etj. Por nuk mungojné as edhe afishet qé si prapavijé

kané vetém njé ngjyré€ (fig. 2, 4 dhe 8) t€ cilat poashtu mbartin njé€ porosi me vete.

Tabela 1. Krahasim i modalit vizual né afishet e analizuara

Imazh Imazh ofrues | Foto nga Lideré, aktor | Gjeste me
kérkues mesi e larté | social duar
Figura 1 X X X X
Figura 2 X X
Figura 3 X X X X
Figura 4 X X X
Figura 5 X X X
Figura 6 X X X
Figura 7 X X X X
Figura 8 X X

59




Njé krahasim mes afishesh mund t€ béhet edhe né€ aspektin tekstual t€ figurave té
analizuara duke ardhur né pérfundim rreth dallimeve dhe ngjajshmérive qé kéto tekste kané
ndérmjet veti. Sipas analiz€s s€ diskursit kritik né pjesén modale té€ tekstit zakonisht hasim:
emrin dhe mbiemrin e kandidatit, numrin votues, sloganin (pérfshiré kétu edhe sloganet
plotésuese ose dytésore), faget kontaktuese té partive péraktése né internet etj. Analiza tekstuale

kryesisht pérgendrohet tek sloganet politike, duke zbérthyer strukturén dhe ndértimin e tyre.

N¢ afishet e lartépérmendura shohim njé karaktersitiké t€ pérbashkét, t€ gjitha pérmbajné
emrin dhe mbiemrin ¢ kandidatéve t€ pérzgjedhur. Né krahasim me njé hulumtim té béré né
Universitetin e Alikantes n€ Spanjé nga Maria Martinez Lirola (2015) mbi analizén multimodale
té afisheve politike né€ Irlandé, mund t€ shohim se ato postere nuk pérmbajné emrat e
kandidatéve duke nénkuptuar késhtu se ato figura politike jané vetse t€ njohura pér votuesit.
Krahas késaj pjesa tekstuale e figurave tregon se disa prej afisheve kané€ vet€ém njé slogan
kryesor kurse té tjerat shoqérohen edhe me shpjegime apo slogane dytésore. Né kété pjes€é mund
té analizojmé edhe strukturén e jashtme té sloganeve duke paré ndértimin e tyre nga ana
gramatikore dhe até: nése fjalité e sloganeve jané fjali t&€ plota ose jo, jané fjali nxitése apo
afirmative, leksiku i pérdorur e késhtu me radhé. Sipas analizés krahasuese gjysma e sloganeve
politike né afishet e lartépérmendura jané paragitur me nj€ slogan kryesor né€ pérjashtim #€ fig.2,
3, 6 dhe 7 té cilat kané edhe slogane plotésuese apo fraza shpjeguese. Njé qasje tjetér mund té
béhet edhe né leksikun e pérdorur, fjalét asociative apo konotative qé€ jané pérzgjedhur me njé
qéllim t€ caktuar, t€ tillé mund t€ pérmendim fig 2 (fjala guximshém, pér shkak té daljes né
zgjedhje si kandidat 1 pavarur); fig 5 (fjalét rilindje dhe besé). Né tabelén mé poshté mund té

shohim piké takimet dhe dallimet e figurave té analizuara né pjesén tekstuale.
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Tabela.2 Krahasim i modalit tekstual né afishet e analizuara

Emri dhe Slogane Fraza té Fraza Fjalé
mbiemri i plotésuese paplota nxitése/kérkuese | asociative/
kandidatit konotative
Fig. 1 X
Fig. 2 X X X X X
Fig. 3 X X X
Fig. 4 X
Fig. 5 X X X
Fig. 6 X X X
Fig. 7 X X X X
Fig. 8 X X
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Kreu V

Krahasim i sloganeve politike té Magedonisé me sloganet e rajonit

Dallime dhe ngjajshméri mes sloganeve té Magedonisé dhe atyre té rajonit

Duke u bazuar né politikbérjen dhe komunikimin politik n€ rajon, kryesisht né Shqipéri,
Kosové dhe Serbi; mund té themi se edhe sloganet apo gjuha e propagandés s¢€ tyre éshté mjaft e
ngjajshme me até né skenén politike né Maqgedoni. Ekzitojné shumé pak dallime té cilat jané
krijuar pér shkak té faktoréve t€ ndryshém social apo edhe gjeografik, mirépo né€ pérgjithési
gjuha politike éshté e ngjajshme. N& kété kapitull do t€ ilustrojmé shembuj nga sloganet politike
té rajonit pér t& vértetuar ngjajshmériné q€ kéto vende kané né€ pérpilimin dhe interpretimin e
sloganeve politike. K&to ngjajshméri, por edhe dallime do t’i japim duke u bazuar né modelin e
analiz€s s€ sloganeve politike t&€ Maqedonisé té realizuar mé larté, q¢ nénkupton se ky krahasim
do té béhet duke u gasur sloganeve nga ndértimi, struktura, pérmbajtja dhe efektiviteti, por edhe

nga afishet apo posteret e zgjedhjeve politike.
Sloganet politike né Shqipéri

Pér té analizuar dhe pér té krahasuar sloganet politike t€ Magedonis€ me ato t€ Shqipérisé
si fillim po japim disa shembuj apo disa slogane qé jané pérdorur ndér vite gjaté zgjedhjeve

lokale dhe parlamentare nga partité mé t€ médha né Shqipéri.

ZGJEDHJET LOKALE TE VITIT 2003

-Slogani i PS: “Pér njé Shqipéri q€ ndryshon”
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-Slogani i PD: “Eja me ne”

ZGIJEDHIJET PARLAMENTARE TE VITIT 2005
-Slogani i PD: “Koha pér ndryshim”

-Slogani 1 PS: “Mbro t&€ ardhmen”

-Slogani i LSI: “LSI forcé e re”

ZGJEDHIJET LOKALE TE VITIT 2007

-Slogani i PS: “Edi Rama, fuqia e ndryshimit”,
-Slogani 1 PD: “Vazhdojmé s€ bashku”

-Slogani 1 LSI: “Sot vendos t1”

ZGJEDHIJET PARLAMENTARE TE VITIT 2009
-Slogani i PD: “Shqipéria po ndryshon”

-Slogani i PS: “Bashké pér t€¢ ardhmen”

-Slogani i LSI: “Koha pér veprim”

ZGJEDHJET VENDORE TE VITIT 2011
-Slogani 1 PD: “T¢ parét jeni ju”

-Slogani i PS: “E vetmja rrugé” dhe “Fajin e ka Saliu”
-Slogani i LSI: “Ndryshimi i vérteté pér Tiranén”
ZGJEDHJET PARLAMENTARE TE VITIT 2013
-Slogani i PD: “Ne jemi ndryshimi, pérpara”

-PS: “Rilindje”

-Slogani 1 LSI: “T¢€ ecim mé shpejt”

ZGJEDHJET VENDORE TE VITIT 2015

Slogani i PS pér kryeqytetin: “Erion Veliaj, drejtimi i duhur pér Tiranén”



Slogani i PD pér kryeqytetin: “Puné dhe dinjitet”
Slogani i LSI-s€: “M¢& shumé shérbim dhe punésim”

(marré nga portali Tirana Observer, 21.01.2013, Kategoria Flesh, Speciale)

Sloganet politike t€ Shqipéris€é ngjasojné mjaft me sloganet politike t€ Maqgedonisé
sidomos né strukturé dhe ndértim. Ajo g€ na bie n€ sy sé pari €sht€ mungesa e sloganeve
njéfjaléshe, ku vetém nj€ slogan i vitit 2013 &€shté ndértuar nga njé fjalé e vetme ‘Rilindje’, kurse
pér dallim nga sloganet né Shqipéri, sloganet né Magedoni rreth 13.4% nga numri i pérgjithshém
1 sloganeve jané t€ pérbéra nga njé€ fjalé e vetme, sidomos sloganet e partive shqiptare. Sa i
pérket analiz€s morfologjike shohim disa té pérbashkéta e shumé pak dallime. N& strukturén e
ndértimit t€ sloganeve né Shqipéri shohim njé pérdorim té péremrave vetor, por jo dhe aq i
theksuar, mirépo jané pérdorur tri péremra vetoré: ti, ju dhe ne. Pérdorimi i kétyre p€remrave
€shté nj€ nevojshméri, ashtu si¢ thot€ dhe Myers (Myers 1997, 78) kéto péremra kané funksion
t’1 adresohen audiencés personalisht. Pérpos péremrave né sloganet mé larté jané pérdorur edhe
mbiemrat si kategori gramatikore e réndésishme né€ pérbérjen e sloganeve né pérgjithési.
Pérdorimi i tyre €shté i vogél né€ krahasim me sloganet né Magedoni. Kéto slogane pérmbajné
mjaft emra g€ nénkupton se shumé slogane edhe jan€ ndértuar né baz¢ t€ tyre duke krijuar késhtu

slogane pa kallézues.

Fjalét té cilat jan€ pérdorur mé sé shumti né€ sloganet e Maqgedonisé jané: bashké,
ndryshim dhe ardhméri. Edhe né sloganet politike n€ Shqipéri jan€ pérdorur kéto fjalé, sidomos
fjala ‘ndryshim’, mir€po né kéto slogane hasim edhe fjal€ té tjera pérbérése té cilat jané vendosur
aty me njé qéllim t€ caktuar bindés duke e pérzgjedhur po até fjalé¢ qé€ populli do kishte dashur ta
dégjoj. Fjala puné dhe punésim vérehet mjaft né sloganet dhe retorikén e politikés shqiptare né
Shqipéri. Kjo ndodh pér arsye se n¢ dekadén e fundit papunésia vazhdonte té rritet, té rinjté
filluan t€ largohen nga vendi dhe késhtu partité politike e reflektuan kété problematiké edhe né
sloganet e tyre duke premtuar sa mé shumé punésime. Portali ‘Telegraf’ né vitin 2014 shkruan:
‘Papunésia rezulton mé problematike tek té rinjté. Sipas INSTAT-it, shkalla e papunésisé te té

rinjté e moshés 15-34 vje¢ éshté 30.2 pér qind, duke u rritur me 2.3 pér qgind kundrejt vitit té
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méparshém. Gjaté 2013-és pati njé rritje té shkallés sé papunésisé pér personat me arsim té larté
me rreth 1.8 pér gind. Duke analizuar shkallén e papunésisé sipas nivelit arsimor, né tregun e
punés né Shqipéri vihet re qé shkalla e papunésisé éshté me e larté pér personat me arsim té
larte, me 14.7 pér qind se sa pér personat me arsim bazé apo 8 dhe 9-vjecar.’
(https://telegrafi.com/instat-papunesia-ne-shqgiperi-vazhdon-te-rritet-problem-te-rinjte-e-papune/

20.01.2019)

Sa 1 pérket ndértimit sintaksor t€ sloganeve mund té shohim se sloganet politike té
Shqipéris€, ashtu si¢ rezultuan edhe sloganet politike t&¢ Maqgedonis€, shumica e tyre jané pa

kallézues duke pérmbajtur n€ thelbin e tyre emra, lidhéza, mbiemra apo ndajfolje.

Né kété hulumtim éshté realizuar edhe njé analizé e sloganeve té Magedonisé duke u
bazuar né qéllimin qé ato kané né zgjedhje té caktuara politike. Sipas késaj analize i ndamé
sloganet né tri grupe: sloganet temé, imazh dhe thirrése. Nése i shohim sloganet e Shqipéris€ pér
nga pérbérja e tyre apo gé€llimi gé ato pérmbajné do t€ shohim se shumica jané slogane temé qé
tregojné mbi platformén, ideologjin€ dhe objektivat e partis€. Shembuj: “Mé shumé shérbim dhe
punésim”, “Bashké pér té ardhmen”, “Rilindje” etj. Pér dalim nga sloganet politike t&
Magedonisé, kétu nuk vérejmé shumé slogane imazh, pothuajse fare pak, duke mos iu besuar
késhtu sloganeve g€ tregojné vetém veti dhe karakteristika, por duke u mbéshtetur n€ sloganet
temé té cilat ofrojné mé shumé hapsiré pér premtime dhe forcé bindése. Nuk mungojné as

sloganet thirrése si: “Ejani me ne”.

Ndér kéto slogane mund té gjejmé mjaft té till€é qé jan€ slogane eliptike té cilave u
mungon njé fjalé apo njé€ togtjalésh pér ta plotésuar kumtimin e tyre. Kété fenomen e gjejmé
edhe tek sloganet politike né Magedoni, por edhe né Shqipéri. Sa i pérket késaj teme publicisti
Pishak Zhgaba ka sqaruar kété fenomen dhe konfliktin q¢ mund t€ sjell kjo dukuri, duke e
interpretuar até népérmjet dy sloganeve politike té vitit 2003 né Shqipéri: sloganin e Partisé
Socialiste ‘Pér njé Shqipéri qé ndryshon’ dhe asaj Demokratike ‘Eja me ne’. Sipas tij sloganet
paraqiten né tregjet e ndryshme politike si copéza dogmash té padiskutueshme, té cilat rreken té

depozitohen né pavetédijen e publikut si aksioma t& miréfillta. Trajtat e zakonshme té sloganeve
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(mbresélénése, t€ shkurtéra, me stil nominal, eliptik, etj) jané n€ funksion t€ efektit bindés té
kumtit elektoral. Tek rasti i sloganit “Pér njé Shqipéri gé ndryshon” mund t€ shtrohet pyetja pér
ményrén ose drejtimin e ndryshimit t€ supozuar (Si ndryshon). Kurse tek slogani tjetér “Eja me
ne”, mund t€ béhet pyetja: “Pér ku? ose Pérse?”. Sloganet e ndértuara me njé strukturé té till¢
parakuptojné njé situaté ku ekziston njé komunikim dialogjik, ku shumé gjéra nénkuptohen nga
marrési i kumtit. Dikush mund ta nénkuptoj se ‘Eja me ne’ €shté thirrje drejt fitores dhe dikush si
thirrje drejt shkatérrimit. (https://randodevole.wordpress.com/2017/09/12/slogane-roze-dhe-blu/
20.01.2019)

Retorika politike e Shqipérisé ka gené€ ndér vite mjaft e zhvilluar krahasuar me até t&
partive shqiptare né Maqedoni t€ cilés 1 éshté dashur té tejkaloj peripeci t€ ndryshme qé kané
paraqitur barriera né ngritjen e komunikimit politik. Né komunikimin politik né Shqipéri gjaté
fushatave zgjedhore mund té dallohet fare lehté njé ton thirrés dhe mjaft dominant, ku shpesh
heré mes dy partive mé t€ médha né vend &shté zhvilluar njé lojé fjalésh. Njé ndér sloganet
joformale g€ do t€ mbahet mend ndér vite né€ Shqipéri €shté slogani 1 Partisé Socialiste ‘Fajin e
ka Saliu’ Ky slogan u bé si slogan ndihmés gjaté fushatés dhe retorikés sé késaj partie gjaté
zgjedhjeve lokale té vitit 2011. Duke shénjestruar fajtorin e mjerimit dhe gjendjes sé& Shqipérisé
kjo parti pretendonte té kthente popullin nga krahu i vet pér té fituar zgjedhjet e pér t&€ rimarré
gevering.

Njé rol mjaft t€ rénd€sishém gjaté fushatave zgjedhore luajné dhe afishet apo posteret me
sloganet politike né€ to. Mé poshté do té ilustrojmé disa postere politike t& partive né Shqipéri pér
té paré nése ekzistojné dallime apo ngjajshméri me afishet e partive politike n€ Magedoni, pér
nga struktura dhe paragitja e mesazhit
PO — lektoral.

ERION VELIAJ Né kété afishe shohim subjektin politik t&
DREJTIMI | DUHUR

paragitur si imazh kérkues meqé shikon

PER TIRANEN

audiencén direkt n€ sy duke kérkuar g€ ato ta
ndjekin né rrugén apo drejtimin e tij, 1 cili

€sht€ 1 duhuri. Paralel me pjesén tekstuale
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shkon edhe pjesa vizuale g€ paraget njé drejtim, rrugé me ndértesa dhe pemé, g€ sigurisht

simbolizon njé mjedis té déshiruar.

http://www.gazetatema.net/2015/04/27/foto-lajm-drejtimi-i-duhur-ky-do-te-jete-posteri-dhe-slogani-i-fushates-se-erion-veliaj/

21.01.2019

e Pér dallim nga posteri mé larté, né kété foto
PUuneé dne shohim njé imazh politik ofrues i cili shikon

D ,. n j i tet anash, diku larg né t€ ardhmen né té cilén ai

Halirm Kosowe premton puné dhe dinjitet. Ai poashtu édhté
.pér S duke buzégeshur gé 1€ t€ nénkuptojmé se ajo cka
ai sheh &sht€é dicka e miré, optimiste. Njé
5 buzéqgeshje e késaj pérmase €shté pak e rrallé.

Partia
Demokratike

htt; ://www.droi.al/2015/05/02/zbu10het—slo ani-dhe- oteri—i—halim-kosoves/ 21.01.2019

Edhe pse kétu kemi paragitur vet€ém dy postera apo afishe, duke u bazuar poashtu edhe né
afishet tjera mund t€ konkludojmé se jané mjaft t€ ngjajshme me ato té€ partive politike né
Magedoni. Né modalin tekstual jané pérdorur teknikat e ngjajshme pér t€ vijézuar fjalét e
caktuara, pérdorimi i ngjyrave dhe madhésive té shkronjave, por edhe vet kuptimi apo objektivi i
sloganeve. Poashtu edhe nga ana vizuale kané€ njé ngjajshméri t€ madhe duke u bazuar né

géndrimin dhe paraqitjen e kandidatéve politik.

Faktoré t€ ndryshém historik, ekonomik dhe gjeopolitik ndikojné€ mjaft né zhvillimin e
politikés sé& njé shteti, gj€¢ e cila rrjedhimisht ndikon edhe né gjuhén apo ndértimin e
propagandave politike, pérfshiré kétu edhe sloganet. Kosova si njé€ shtet i ri né rajon éshté dashur
té kapércej pérploté barriera pér té arritur tek krijimi i njé shteti sovran. Me pavarsimin e saj né
Shkurt t€ vitit 2008 sigurisht q¢ shumgka ndryshoi né politikbérjen, ideologjiné dhe gjuhén e
partive né Kosové, por kjo nuk do té thoté€ se historiku i tyre n€ politiké fillon kétu. Edhe para
shpalljes sé pavarésisé populli pérfagésohej nga politikané shqiptar, si Ibrahim Rugova. Kurse

pas pavarésisé zgjedhjet morén njé drejtim tjetér duke ndryshuar gjuhén dhe objektivat e tyre.
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N¢é njé artikull t& vitit 2000 t& shkruar nga Besnik Bala shohim njé€ ‘luft€ grafitesh apo
sloganesh’, mes t€ tjerave atje thuhet se: “Lidhja Demokratike ¢ Kosovés (e Ibrahim Rugovés)
pohon se me "LDK shkohet né ardhméri”, duke aluduar njékohé&sisht te "udhéheqja e
gjertanishme dhe mbéshtetja ndérkombétare qé e ka patur ajo pér shkak té€ géndrimeve té saj
paqésore dhe t€ moderuara"... Partia Demokratike e Kosovés (e Hashim Thagit), e cila e quan
veten trashégimtare t¢ UCK-s€, ka vendosur ta "materializojé" kété trashégimi. "Kujtojmé
lavdiné, ndértojmé ardhmériné” €shté slogani 1 ish-luftétaréve, té cilét, si¢c thoné veté: "ashtu si¢
kané ditur t€ béjné luftén, do t€ diné t€ ndértojn€ edhe pagen". Lévizja e Bashkuar Demokratike
(e Rexhep Qosjes) ka béré aleancé me njé parti minore, duke krijuar Koalicionin pér Pavarési,
dhe sipas tyre "Pavarésia ndértohet ¢do dit¢". Ky koalicion mezi ka arritur g€ t€ plot€sojé njé
vend t€ zbrazét né Késhillin e Pérkohshém Administrativ t&€ Kosovés mu pér mungesé kuadrosh,
nérsa tani me plot gojén premton "ndértimin e pavarésisé sé Kosovés".

(http://www.aimpress.ch/dyn/alba/archive/data/200010/01009-008-alba-pri.htm) 22.02.2019

Zgjedhjet e para né Kosové pas shpalljes s€ pavarésisé u realizuan né Néntor té vitit 2009
dhe ishin zgjedhje lokale. Q& atéheré jané pérdorur slogane qé kané semantiké ndryshe nga
sloganet para pavarésisé, té cilat sic e pamé mé lart€ lidheshin me ardhmériné q€ nénkuptonte
pavarésin€ e shumédéshiruar dhe i1 ktheheshin historisé pér t€ marré lavdiné e nxjerrur nga luftrat
e pér t&€ bindur popullin se kjo lavdi do té krijoj t&€ ardhmen. Mé poshté do t€ analizojmé disa
slogane politike té fushatave zgjedhore né€ Kosové pér té krahasuar stilin, semantikén dhe
ndértimin e tyre me sloganet e analizuara t€ politikés s€ Maqgedonisé. Né vitin 2013 né zgjedhjet
lokale né Kosové né retorikén e partive politike rrotulloheshin kéto slogane : AAK ‘Ndershém
me puné’, PDK ‘Pér Kosovén Evropiane’, LDK ‘Sot komuna, nesér Kosova’. Slogane té tjera
nga zgjedhjet e tjera mund t€ pérmendim: ‘Aleanca pér Kosovén’, ‘Ta ndryshojmé sébashku’,
‘Me zemér’ etj. Kéto slogane pér nga ndértimi kané mungesé kallézuesish, jané eliptik dhe
shumica jané té ndé€rtuara me emra. Ashtu si¢ jan€ té€ orientuara sloganet ¢ Magedonisé ashtu
edhe kéto slogane kané t€ njejtin drejtim, t€ njéjtin qéllim, ndértimin e nj€ shteti evropian. E
gjithé retorika e kétij shteti njejté si retorika e partive politike né Maqgedoni rrotullohet rreth
hyrjes né¢ Evropé. Shtetet e rajonit ndajné€ problemet e njejta politike dhe ekonomike prandaj

edhe sloganet e tyre politike jané t&€ ngjajshme dhe me semantiké pothuajse té njejté.
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Né Evropé dhe mé gjeré ndryshon gjuha e propagandaés bazuar né sistemet politike,
ideologjité dhe zhvillimin e veté shtetit. M€ poshté do t€ marrim disa shembu;j pér té reflektuar
mbi réndésiné e sloganeve politike t€ cilat flasin mjaft pér gjendjen e njé shteti, por edhe pér
ardhmériné e tij. Duke paraqitur disa slogane t€ shteteve me status dhe zhvillim té ndryshém nga
ai 1 Magedonisé€, ne mund t&€ béjmé krahasime dhe té japim konkludime rreth rolit t€ gjuhés né

shtruarjen e platformave politike, maskimet apo dhe demaskimet e politikbérjes sé partive.

Né njé analizé€ multimodale té posterave politik né Irlandé nga Maria Martinez Lirola
(2015) n€ Universitetin ¢ Alikantes né Spanjé, shohim se elementet tekstuale dhe vizuale té
sloganeve e paragesin Irlandén si njé vend evropian g€ ishte né proces t€ zhvillimit socio-
ekonomik dhe se eksansioni i saj ishte progresivisht né rritje. Analiza e kétij diskursi pérfshin
periudhén e Celtic Tiger q€ €shté njé term 1 cili i referohet periudhés kur Republika e Irlandés

pati njé rritje t€ madhe e té shpejt ekonomike.

Sloganet politike jané reflektime t€ periudhave t€ caktuara politiko-sociale, ato flasin
shumé pér ¢éshtjet aktuale t€ njé vendi, pér problematikat e dukshme, por edhe pér ato té cilat
nuk jané né sipérfage, mirépo né njé t€ ardhme t€ afért mund t€ béhen alarmante. Njé rast té tillé
mund t€ pérmendim edhe zgjedhjet e pérgjithshme t€ Austris€ né€ vitin 2017, ku sloganet dhe
retorika politike paralajméroi njé frymé t€ djatht€ dhe alarmuese pér Evropén dhe Bashkimin
Evropian. Retoriké t€ ngjajshme do pérmendim edhe até té zgjedhjeve presidenciale né Austri,
ku né vitin 2016 Norbert Hofer i Partisé nacionale dhe anti-emigrim Liria, doli si garues kryesor
né raundin e paré€ t€ zgjedhjeve presidenciale né Austri, n€ fund t€ muajit prill 2016, duke fituar
35,1% té votave. Né raundin e dyté t€ majit, ai mori 49,7% t&€ votave, duke humbur késhtu me
njé rezultat shumé t&€ afért me profesorin 72 vjecar t€ ekonomis€ dhe ish-lider té Partisé s&
Gjelbér, Alexander Van der Bellen. Hofer béri fushaté pér pérforcimin e kufijve dhe ushtrisé sé
vendit, limitimin e pérfitimeve pér emigrantét dhe favorizimin e austriakéve né tregun e
punés. (http://eurospeak.al/kartolina/411-europa-po-shkon-drejt-ekstremit-te-djathte) ~ Pérpos
retorikés s€ tij anti-emigrim, ai u kritikua mjaft nga populli, si dhe nga kisha pér shkak t&
pérdorimit té fjalés ‘Zot’ né sloganin e tij ‘Pra, Zot mé ndihmo!’, (So wahr mir Gott helfe). Ai

pérdori edhe slogan tjetér ‘Pér Austriné me zemér dhe shpirt’, por vémendje t€ jashtézakonshme
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mori me sloganin shoqérues, ku fjala Zot shkaktoi zhurmé t€ madhe dhe ngritje z€ri nga kisha
katolike dhe ajo protestante. Partia e tij deklaroi se ky slogan rridhte nga zemra dhe ishte njé
ankorim 1 fuqishém i vlerave Katolike dhe Peréndimore, mirépo udhéheqésit e kishés Protestane
dhe asaj Katolike i kundérshtuan kéto gqéndrime duke thén€ se Zoti nuk &éshté Peréndimor, por
universal, gjithashtu ato shtuan se Zoti éshté mbrojtés i t&€ dobtéve, gjé qé sot pérfshin edhe
refugjatét. (https.//www.bbc.com/news/world-europe-37749825) Kurse kjo parti kishte njé
géndrim té preré dhe rigoroz kundrejt refugjatéve dhe emigrantéve, gjé g€ sillte né€ kundérshtim
té pérdorimit t€ késaj fjale né slogan. Kryetari 1 partisé kritikave t€ shkaktuara do t’iu kthej
pérgjigje duke potencuar se né asnjé ményré nuk &sht€ keqpérdorur koncepti i Zotit dhe
pérdorimi i fjalés Zot 1 ka rrénjét né€ kulturén dhe traditén e tyre.

(https.//www.bbc.com/news/world-europe-37749825) Ashtu si¢ pérmend dhe Ligi shtaté llojet e

kuptimit, kjo fjal€ e pérdorur mund t€ keté kuptim reflektiv meqé kemi kutpime konceptuale té
shumfishta, ku domethénia e késaj fjale formon njé pjesé t€ domethénies s€ pérgjigjes soné.
(Leech, 1981) Nése pér partiné kjo fjalé nénkuptonte reflektim té vlerave dhe kulturés, pér kishén
kjo fjal€ ishte shumé e papérshtatshme pér tu pérdorur né€ slogane politike. Retoriké t& ngjajshme
shohim edhe né zgjedhjet e pérgjithshme ku Sebastian Kurz nga Partia Konservatore e Popullit
do té fitoj zgjedhjet. Edhe pse né kété parti gjuha ishte mé e buté nga partia tjetér e djathté, sérish
géndrimet e tyre ishin kundér emigrantéve dhe refugjatéve. Né sloganet ¢ Kurz-it mund té
shohim njé€ paraqitje jo t& qarté, ekliptike, t€ dyshimté: ‘Koha pér dicka t€ re’, ‘Tani. Ose Kurré"
dhe ‘Njé stil 1 ri’. (https://www.abc.net.au/news/2017-10-14/austrian-election-populist-
sebastian-kurz-takes-lead/9046564) Né kéto slogane asgjé nuk éshté e qarté, ai flet q€ dicka e re
do té€ vij€, por se cka &shté ajo nuk e potencon. Kjo gjé i shtyu né dyshime popullin té cilét vetse
ishin t€ njohur me politikat kundér emigranteve. Ndér té tjerash Kruz do té thoté: “Ne duam t’ia
lehtésojmé barrén taksapaguesve...dhe mbi té gjitha duam té rrisim siguriné né vend, pérfshiré
pérmes luftés kundér imigracionit.” (https://www.zeriamerikes.com/a/austria-government-

coalition/4166621.html)
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Kreu VI

Sloganet e Zgjedhjeve Presidenciale né Magedoni

Né Magedoni zgjedhjet presidenciale kané njé réndési pér shkak té unitetit shtetéror dhe
pérfagésimit ndérkombétar qé€ bén presidenti i shtetit. Pérzgjedhja e presidentit béhet me
zgjedhje té pérgjithshme dhe votim t€ fshehté nga populli, prandaj edhe gjaté késaj periudhe
mbahen fushata politike pérmes sé cilave ato shpalosin imazhin dhe ményrén se si ato do ta
pérfagésojné vendin e tyre brenda dhe jashté kufijve. Si pjesé e zgjedhjeve presidenciale poashtu
nj€ rol t& réndésishém luajné sloganet e tyre pérfagésuese té cilat i shoqérojné retorikat e tyre
politike. Mé poshté do té analizojmé sloganet dhe posteret e kandidatéve pér president né

Magedoni.

Analizé

== ["OPIE
BAHOB

A4 NPETCLAATEN

https://komunikacii.net/04/06/pretsedatelski-slogani/- 20.12.2019

Foto.1

Slogani: ‘Shteti mbi té gjitha’

Slogani shogérues: ‘Gjorgje Ivanov pér president’
Mesazhi: Shteti €shté mé 1 réndésishmi
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Origjinaliteti: Asocon né sloganin Deutchalnd uber alles, Jozef Hajden
Aksioni: Formé e buté e mesazhit pér veprim: Gjorgje Ivanov pér president- Votoni pér [vanovin
Disa lloje t€ konotacioneve:

1. Jepet réndésia e termit apo nocionit shtet
2. Inkurajohet pér ndérgjegjésim kolektiv; kolektivi €sht€ mé i rénd€sishém. Individualiteti
duhet té pérputhet me mé t€ madhen ( me shtetin)

3. Presidenti €shté njé nga ne, njeri 1 popullit; sillu me shtetin ashtu sig sillet ai me té.

Analiza sipas dr. Karaklajiq:

Me nxjerrjen n€ pah té€ konceptit shtet largohet nga karakteri i zbeht€ i kandidatit.
Gjithashtu nj€ slogan 1 tillé promovon njé koncept qé pérshtatet mé shumé me shek.
XVIII sesa me shek.XI, ku tendencat botérore jané lirit€ e qytetarit dhe t& drejtat e
koncepteve individuale dhe jo kolektiviste si kombi, shteti etj. Me thirrjen direkte né
lidhje me konceptin e shtetit, nénkuptohet se shteti éshté i kércénuar e prandaj lufta pér t&

ende vazhdon. (https://komunikacii.net/04/06/pretsedatelski-slogani/)

https://komunikacii.net/04/06/pretsedatelski-slogani/- 20.12.2019

72



Foto.2

Slogani: ‘Pér presidentin shqiptar’
Slogani shogérues: Voto 2
Mesazhi: Uné jam kandidat shqiptar
Origjinaliteti: Dobét. Ky slogan éshté pérdorur mé paré.
Vierat promovuese: Kolektiv. Popull. Etni. Besim. Pérkrahje.
Aksioni: Voto pér numrin 2
Disa lloje t€ konotacioneve:

1. Voto pér kandidatin e etnisé€ ténde;

2. Shgqiptarét meritojné€ funksione mé t€ larta né€ shtet;

3. Ne do ta arrijmé at€ qé partité tjera shqiptare nuk e arritén dot.
Analiza sipas dr. Karaklajiq:

Ky slogan é&shté i1 pérshpejtuar sikurse edhe fushata. Mesazhet jané né€ njé nivel bazik
kolektiv. Nga kéto mesazhe kérkohet besnikéri etnike, meqé veté etniciteti lidhet me partiné.
Pérmes kétij slogani mund té luajné me mendjen e elektoratit, mirépo ky kandidat né¢ media
deklaroi se pret vota edhe nga pala magedonase, gjé qé e bén paradoksale sloganin dhe retorikén

e tij.

MAKEAOHUJA

SACAVOKYBA [1PETCEAATEA

€

CTEBOAY =

MOAOT MPETCEQATEN -

- Wl “Fercarov B “Perdaror TeBo
https://komunikacii.net/04/06/pretsedatelski-slogani/- 20.12.2019
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Foto.3

Slogani: ‘Magedonia meriton kryetar’

Slogani shogérues: ‘Stevo, kryetari im’

Mesazhi: Magedonia (né mandatin e kaluar) nuk kishte kryetar

Origjinaliteti: Relativisht origjinal. Folja ‘meriton’ €shté pérdorur mjaft né gjuhén politike né
kontekstin e integrimeve evropiane (Maqgedonia meriton statusin si kandidat; Magedonia meriton

té jeté pjes€ e NATO-s etj)
Aksioni: Mbéshtet ndryshimin
Disa lloje té€ konotacioneve:

1. Magedonia nuk ka president, ai &shté thjesht njé zyrtar;

2. @Gjendja e Magedonisé éshté e pagéndrueshme, ajo nuk e meriton kété, prandja duhet njé
ndryshim i gjendjes t€ cilén mund ta sjellin njeréz té rinj;

3. Individualizmi dhe vetédija jané mé té réndésishme se ¢do vleré tjetér. Vetém njé individ

1 miréformuar mund t€ kontribuojé pér shtetin.
Analiza sipas dr. Karaklajiq:

Slogani 1 tij kryesor ka nevojé patjetér pér njé slogan shoqérues (Stevo, kryetari im), pér
té pérforcuar pérshtypjen e tij. Poashtu ai zbut foljen ‘meriton’ q€ paraqitet sadopak e réndé. Ky
slogan lidhet ngushté me konkurentin dhe mangésité e tij, duke hapur pyetje késhtu se até€heré
cfaré ofron ky kandidat? I gjithé slogani, por edhe kampanja lidhen mjaft me kundérkandidatin 1
cili €shté né geveri. Né kété model kur kandidati vihet né kontrast me konkurentin, pas kritikés
sé tij duhet me patjetér té fshihet nj€ alternativé e fuqishme, prandaj edhe ky lloj koncepti &shté
pak 1 rrezikshém. Ky slogan éshté njé lloj mesazhi i tipit: q€ t€ mos jesh i etur, duhet t&€ pish ujé.
Kuptohet g€ shteti meriton njé president, késhtuqé automatikisht lind zbrastira semantike: Cila
€shté zgjidhja apo alternativa? Pér kété arsye ky slogan mund té€ ting€lloj banal dhe t€ jeté i

rrezikshém nése nuk mbush hapsirén e zbrasét semantike me karizém, energji e entuziazém.
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(https://komunikacii.net/04/06/pretsedatelski-slogani/)

'\
3AEQHO HAMPEO 3
CTEBO I'IEHHAPOBC:iFH

Facebook/ 11.01.2020

Foto. 4

Slogani: ‘Bashké pérpara’

Slogani shogérues: Nuk ka

Mesazhi: Pérpara drejt njé ardhmérie t€ sigurt€é né NATO dhe EU, drejt njé€ shteti evropian

Origjinaliteti: Deri diku. Nése shohim fjalét pérbérése kuptojmé se jané fjalé qé jané pérdorur
mjaft né slogane dhe retoriké politike. Fjala ‘Bashké* éshté fjala mé e pérdorur nga partia e BDI-
sé e cila ishte pérkrahje e kétij kandidati duke nxjerrur késhut njé kandidat konsensual. Kurse

fjala ‘pérpara’ €shté fjalé q€ pérdoret mjaft né sloganet thirrése.
Aksioni: Té bashkohemi e té votojmé pér ardhmériné
Disa lloje té€ konotacioneve:

1. Bashké, té gjithé grupet etnike drejt njé qéllimi t€ pérbashkét; qytetaré t€ barabarté
2. Integrimi i vendit né strukturat euroatlantike

3. Deri tash Magedonia s’ka I€vizur ose ka shkuar vetém hapa pas; €shté koha qé té ec para
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Ky slogan shpreh programin i cili reflekton principet e pérbashkéta té té gjithé qytetaréve
pér njé zhvillim t& shpejté dhe evropian t€ shtetit. Nga posteri i zgjedhjeve shihet mjaft qarté
se si slogani reflektohet edhe me géndrimin e kandidatit ku shikimi i tij €shté i largét, sheh
diku né horizont q€ simbolizon njé ardhméri t&€ ndritur. Mirépo ky slogan u pérfol mjaft nga
elektorati pér shkak t& dyshimeve qé ky president do t&€ pérfagésoj denjésisht té gjithé etnit,
poashtu u gjykua mjaft pérkrahja e partis€ s€ BDI-sé rreth kandidatit konsensual. Népér
rrjetet sociale ky slogan u shndérrua edhe né njé shaka gjuhésore pér t€ shprehur zhgénjimin
qé€ ky popull ka ndaj shtetit, né vend t€ Bashké pérpara ato luajtén me fjalét dhe theksin dhe

e lakuan até né Bashké pér para.

nePABAOA 3A
MAKEOOHWNJA

TATKOBHMHATA MOBHUKYEBA!

? 2 roraaHA

https://hi-in.facebook.com/pg/GordanaDavkovaSilianovska/posts/?ref=page internal 11.01.2020

Foto.5
Slogani: Drejtési pér Magedoniné
Slogani shogérues: Atdheu thérret!
Mesazhi: sjellja e drejtésis€ meqé nuk e pranojné ndryshimin e emrit t€ Maqgedonisé

Origjinaliteti: Relativisht. Struktura e jashtme e sloganit pérmban fjalé t€ pérdorura né retorikén

politike, mirépo konteksti i saj késaj radhe e bén até t& dallohet.

Aksioni: T’1 dalim né krah atdheut
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Disa lloje té€ konotacioneve:

1. Maqgedonisé i &shté béré padrejtési, tani kérkohet drejtsai t€ vendoset né vend;
2. Ta shpétojmé atdheun;
3. Te& rikthehet emri dhe dinjiteti i Magedonisé.

Retorika politike e kandidatés s€ VMRO-sé &shté e tillé qé kérkon drejtési, meqé nuk e
pranon emrin kushtetues, mirépo ironia e gjithé késaj qéndron né até se ajo ka nénshkruar

kandidaturén pér presidente t€ Republikés s¢ Maqgedonisé€ s€ Veriut.

blerimreka.org

Facebook/ 11.01.2020

Foto.6
Slogani: Reka pér Republikén
Slogani shogérues: Blerim Reka pér president

Mesazhi: Koncepti i njé republike pér té gjithé
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Origjinaliteti: Relativisht. Ngjajshém jané pérdorur disa slogane té tilla.
Aksioni: President shqiptar pér njé republiké multietnike
Disa lloje t€ konotacioneve:

1. Njé republiké ku do sundojé drejtésia dhe barazia;
2. President shqiptar sepse edhe shqiptarét jané pjes€ e késaj republike.

Kjo kandidaturé u mbéshtet edhe nga liderét e Aleancés dhe Lévizjes Besa. Pérmes kétij
slogani t&€ qarté ky kandidat ofron njé republiké me drejtési dhe vend mé t€ miré pér té gjithé. Si
slogan nuk ka mjaft potencial, €shté i thjeshté¢ dhe nuk tregon shumé pér géllimet. Pérmes njé
loje fjalésh né spotin reklamues ato kané theksuar dy shkronjat e para dhe dy shkronjat e fundit
té fjalés REpubliKA pér t’i dhéné estetik dhe lidhshméri me sloganin.

Disa mendime nga partité politike

Para shfagjes sé€ rezultateve t€ anketés rreth sloganeve politike nga té rinjt€ né Maqgedoni,
po japim disa mendime t€ cilat jané marré gjaté intervistés me persona kompetent té disa partive
politike shqiptare. Q€&llimi i1 koleksionimit t€ disa mendimeve rreth réndésisé sé sloganeve éshté
paraqitja e kéndvéshtrimeve té dy subjekteve: partive politike dhe opinionit publik. Késhtu mund
té béjmé krahasimin e palés pérpiluese t€ sloganeve apo palés dérguese dhe palés pranuese, me
¢’rast do shohim se sa pércillet mesazhi apo kuptimi i caktuar tek populli. Mé poshté mund té
shohim disa mendime rreth réndésis€ dhe rolit t&€ sloganeve gjaté fushatave zgjedhore, poashtu

edhe ményrén e pérzgjedhjes dhe pérpilimit té sloganeve.

Nga shérbimi pér informim i partisé s€ RDK-sé potencojné: “Sloganet jané mjaft té
réndésishme dhe se i téré mesazhi i kampanjés bazohet térésisht rreth sloganit. Publiku te ne
réndé e kupton sloganin, por sérish slogani éshté mjaft i réndésishém. Tek ne si parti, sloganet
kryesisht zgjedhen né bazé té platformés partiake, dhe ndonjéheré bazohet né bazé té aktualitetit
politik dhe shogéror.” Mjaft qarté kuptohet réndésia e sloganeve gjaté zgjedhjeve politike nga
kjo parti, edhe pse €shté nj€ parti relativisht e re, dikund e paraqitur me gjashté slogane kryesore,
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ato s€rish e kuptojné rolin dhe réndésiné e sloganit si mjet komunikimi dhe vegél bindése gjaté
kampanjave politike. Nga ana e késaj partie theksohet se populli e ka té véshtiré t€ kuptoj
sloganin, por a €shté né té€ vérteté késhtu? Kété pérgjigje do ta gjejmé né mesin e rezultateve té

pérgjigjeve té t&€ anketuarve.

Njé parti ende edhe mé e re n€ skenén politike né Magedoni &shté Lévizja Besa, mirépo
edhe pse njé parti mjaft e re ato sérish kanné patur njé ndikim né zgjedhjet e ndryshme.
Z&dhénési 1 Lévizjes Besa, z. ElImedin Memishi sa i pérket ¢éshtjes sé sloganeve dhe pérpilimit
té tyre pérgjigjet: “Sloganet e partisé krijohen né bazé té llojit té fushatés qé pérdor. Slogani
shpesh mund té jeté edhe atraksioni i fushatés. Gjaté pérzgjedhjes sé sloganit merret parasysh
programi zgjedhor, lloji i fushatés dhe lloji i zgjedhjeve, meqé dallojné shumé ofertat politike
varésisht nga lloji i zgjedhjeve.“ Si¢ kemi vérejtur né analizén mé larté rreth qéllimit dhe
efektivitetit t€ sloganeve, shumica e sloganeve né Magedoni jané slogane temé duke u bazuar

késhtu né programin zgjedhor apo né platformén partiake né€ ato zgjedhje.

Rezulatatet nga anketimi

Pér té kuptuar mé miré€ réndésin€ dhe ndikimin q€ kané€ kéto slogane politike n€ opinionin
publik, kemi realizuar njé anketim té shkurtér me pesé€ pyetje duke iu drejtuar kryesisht té rinjve
nga mosha 20 vjecare e larté. Ky anketim u realizua pérmes njé platforme online, e cila
automatikisht kalkulon pérgjigjet e t&€ anketuarve. N¢& kété platformé figuronin pesé pyetje, katér
nga pyetjet ishin me opsione paraprake dhe pyetja e fundit ishte pyetje e hapur. Pér té kuptuar mé
miré gjendjen e retorikés politike n€ Magedoni anketimi u krye né€ dy gjuhé, né gjuhén shqipe
dhe até€ magedonase, duke patur késhtu mundési t€ béhet njé krahasim edhe mes opionit publik té
dy paléve etnike, me ¢’rast erdhém edhe né konkludime té€ caktuara. Ky anketim pérfshiu dikund
50 té rinj, t€ cilét dhané€ njé pasqyré sado t€ vogél rreth réndésisé dhe influencés q€ kéto slogane

kané€ mbi krijimin e opinionit dhe besimit tek populli.

Arsyeja e pérpilimit dhe realizmit t€ késaj ankete, pérpos arritjes né pérgjigjjet se sa

ndikojné sloganet politike né pérzgjedhjen e tyre gjat€ fushatave, ishte edhe subanaliza rreth
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llojeve té sloganeve, ku népérmjet pérgjigjeve té té anketuarve ne erdhém né pérfundime té
caktuara sa i pérket llojit t€ sloganeve qé elektorati preferon ose arrin deri tek vetédija e tyre. Pra,
pérpos pérgindjeve t& dala nga ky anketim, ne arritém t€ analizojmé edhe mé thellé né pérgjigjet
e tyre pér t&€ ardhur né pérfundime té cilat sigurisht nuk mund t€ jené ekzakte, por hipotetike. Kjo
gj€ mund t€ ndikoj n€ njé faré ményre n€ ndértimin e sloganeve né€ t€ ardhmen duke patur
parasysh kriteret dhe ményrén e kodimit t€ sloganeve nga ana e elektoratit. Kéto 1loj analizash
mund t€ jené t€ benefitshme pér partité politike t€ cilat duhet t€ kené parasysh edhe dekoduesin

apo pranuesin e mesazhit qé ato dérgojné.

N¢ kété anketim si¢ u cek edhe mé larté u gjenden pesé€ pyetje, nga té cilat katér jané me
pérzgjedhje t€ njé pérgjigje adekuate dhe nj€ pyetje e hapur. Mé poshté do t€ sjellim diagramet
me pérqindjet e pérgjigjeve t& t€ anketuarve, duke i shogéruar po té njejtat edhe me analiza pér té
arritur né konkludime, por edhe pér t& béré krahasime. Né vijim jané diagramet me pérqindje nga
pérgjigjet e palés shqiptare. Diagramet jané té pércjellura edhe me pyetjet pérkatése. N& fund t&

punimit hulumtues do t€ mund t€ gjeni edhe formén e anketés sé ploté.

1. Cfaré nénkupton pér ju njé slogan politik?

@ thjesht nje fraze mbi posterat
reklamuese politike

@ titulli i platfiormes partiake
nje fiali nxitese per zgjedhjet
® z=njera

Pyetja e paré ka pér qéllim zbérthimin e termit dhe kuptimin e tij, se si ¢ shohin
votuesit nj€ slogan politik, ¢faré nénkupton pér to njé shprehje e tillé. Me sa shohim

nga diagrami 42,9% mendojné se slogani politik &shté titull i platformés politike, qé
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domethéné pérmbledh pérmbajtjen e platformés né€ njé shprehje t&€ vetme. Nése
krahasojmé deklaratat e marra nga partité do shohim se me té€ drejté¢ pérputhet ky
vlerésim meqé€ edhe ato si parti né shumicén e rasteve pérmes sloganeve politike
reflektojné platformén. 32,/% mendojné se kéto fraza jané fjali nxitése apo

stimuluese pér zgjedhjet.

. Sa ndikojné sloganet politike né pérzgjedhjet tuaja gjaté zgjedhjeve elektorale?

@® Shume

@ Pak
Aspak

46,4% H

Nga ky diagram shohim se pérqindja mé e madhe 46,4% ndikohet pak nga

sloganet politike gjaté zgjedhjeve, kurse njé pérqindje e madhe poashtu, 42,9 nuk
ndikohen aspak nga sloganet politike. Kjo tregon se sloganet politike nuk arrijné t&
realizojné géllimin e tyré né ményré t€ plot€, shumica nuk ndikohet nga kéto
shprehje. Kéto rezultate hapin ploté ¢éshtje pér diskutim dhe shumé pyetje. Pérse
shumica nuk ndikohen nga kéto slogane qé pikérisht kané kété qéllim? Mungesé
besimi? Ndértim 1 dobét dhe jo 1 qarté? Koncepte t€ pabaza? Njé mori pyetjesh mund

t€ analizohen né kété piké pér té kuptuar pérse ndodh ky fenomen.
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3. Cfaré ju térheq vémendjen tek njé slogan politik?
® = verteta ge fshihet pas sloganit
@ perdorimi i fjaleve figurative
@ aspekti gjuhesor
® =:njera

Rezultatet tregojné se 42,9% térhigen nga e vérteta q€ fshihet pas sloganit, kjo do

té thoté se né sloganet politike qytetarét lexojné mes rreshtave pér t€ gjetur lidhjen mes
punés qé€ kjo parti mund té keté kryer né t&€ kaluarén, por edhe duke paré géllimet té cilat
shfagen si objektiva né€ t€ ardhmen. Pjesa tjetér me 35,7% térhiget nga fjalét figurative
gj€ q€ nénkupton se ato kérkojné kreativitet né sloganet politike. Sigurisht g€ njé pjesé
shumé e vogél sheh aspektin gjuh&sor, g€ poashtu €shté njé ¢éshtje né vete g€ mund t&

analizohet.

4. Cili nga kéto slogane ju duket mé bindés?

@ Perparal

@ Eshte koha per ndryshim'
@ Progres. Prosperitet. Page.
@ Buke dhe lule'

Yy
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Kjo pyetje ka patur si géllim t€ nxjerr né pah njé lloj mendimi rreth kategorive té
ndryshme t€ ndértimit t€ sloganeve. Né pérgjigjet ¢ dhéna kemi slogane thirrése, temé,
slogane qé pérmbajné figura stilistike, slogane eliptike. Népérmjet kétij rezultati mund té
vijmé€ né pérfundim se qytetarét preferojné apo théné mé miré binden nga sloganet temé,
té cilat reflektojné mbi platformén politike. Me pérqindje t€ njejté 39,3% jané dy sloganet
“éshté koha pér ndryshim” dhe “Progres.Prosperitet.Page.”. T€ dy sloganet premtojné
se platforma do sjell ndryshime, progress dhe page, nénkuptohet se qytetarét kérkojné
1évizje, kérkojné ndryshime. Kurse slogani ‘Pérpara!’ éshté njé slogan thirrés, nxités qé
zakonisht nuk flet aspak pér ményrén se si do realizoj premtimet, apo cilat jané ato
premtime, por thjeshté thérret qé t’i bashkangjiten. Kéto slogane kané déshmuar népér
zgjedhje se jan€ mé té pérshtatshme né fazén e fundit t€ fushatés, kur c¢éshtjet jané
elaboruar, objektivat jané parashtruar dhe mbetet vetém thirrja pér mbéshtetje. Kurse
slogani i fundit, ,, Buké dhe lule*, slogan i pérdorur n€ Ameriké, qé né ményré figurative

dhe simbolike premton. Ky lloj slogani éshté i rrall€, pothuajse aspak i pérdorur.
5. Shkruani njé slogan qé ju ka ngelur né kujtesé!

Pyetja e pesté né fakt ishte njé¢ formé detyre, ku té anketuarit duhet t&€ shkruanin njé
slogan g€ ju ka ngelur né kujtesé. Sloganet jané shprehje té shkurtra me qéllim qé t&
memorizohen nga qytetarét mé lehté. Mé posht€é do t€ pérmendim vetém disa nga

sloganet politike g€ jané shkruar nga té anketuarit.

Yes we can! —Po ne mundemi
Me dije dhe guxim

Jeté né Magedoni

éshté koha pér ndryshim

Ne jemi ndryshimi

Bashké fitimtaré

Bashké drejt fitoreve té reja
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- Bashké vendosim
- Rilindje me besé

- Jungjatjeta, etj

Rezultatet e anketimit té palés magedonase

Ky anketim u realizua dhe analizua ve¢gmas, pér t€ paré€ retorikén dhe gjuhén e politikave
té dy etniteteve mé t€ médha né Maqgedoni, nése ekziston njé dallim né pércjelljen e mesazhit nga
partité e ndryshme. Mirépo kjo ményré tregoi se nuk ekziston njé lloj ndarje e tillé, pérqindjet
tregojné se péraférsisht opinioni publik &€shté i zhgénjyer nga gjuha e politikés e cila nuk
pérputhet me bémat politike. M€ poshté do t€ sjellim pérgindjet e po té€ njejtave pyetje qé ishin

mé larté.
1. Cfaré nénkupton pér ju njé slogan politik?

35, 7% tregojné se sloganet politike pér to
nénkuptojné tituj té platformave politike,
kurse me pérqindje té barabrt€ jané dy
opsionet tjera, ku 28,6% mendojné se
slogani politik €shté vetém njé frazé né
afishet politike dhe pjesa tjetér &Eshté

pérgjigjur asnjéra nga kéto.

2. Sa ndikojné sloganet politike né pérzgjedhjet tuaja gjaté zgjedhjeve elektorale?
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Shumica e t& anketuarve dhe até me 64,3% nuk
ndikohen aspak nga sloganet politike gjaté zgjedhjeve,
vetém 21,4% ndikohen pak né pérzgjedhjet e tyre dhe
14,3% e té anketuarve jané pérgjigjur se sloganet

politike ndikojné€ shumé né zgjedhjet e tyre.

3. Cfaré ju térheq vémendjen tek njé slogan politik?

50% e t& anketuarve né sloganet politike
shohin t& vértetén q€ fshihet pas tyre, pér
dallim prej njé pérqgindje mé t€ vogél prej
14,3% té ciléve iu térheqin vémendjen
figurat stilistike apo gjuha figurative e
pérdorur, q¢ né fakt reflekton kreativitet.

Kurse 28,6% jané pérgjigjur asnjéra nga

opsionet e dhéna.

4. Cili nga kéto slogane ju duket mé bindés?

Me 35,7% jané dy sloganet: ‘éshté koha peér
ndryshim’ dhe ‘Progres. Prosperitet. Page’.
Kurse me 28,6% éshté slogani ‘Buké dhe lule’. Té
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anketuarit nuk kané pérzgjedhur opsionin ‘Pérpara!’, sipas analizés toné ky slogan &éshté
slogan thirr€s prandaj nuk premton shumé. Pérqindje t€ ulét t€ kétij slogani vérejtém edhe

te pala shqiptare.

N¢€ pyetjen e pesté, ku t€ anketuarit duhej t€ shénonin nga nj€ slogan qé iu ka ngelur né
mendje, shumica kishin shkruar sloganin ,,Jeté pér té gjithé“, kurse pjesa tjetér nuk
kishin nj€ slogan té€ till€¢ g€ t’iu ngel n€ koké. Nga analizat mé larté pamé se ky slogan
nga ana semantike paraget njé slogan me fjalé¢ miré t€ pérzgjedhura dhe me kontekst qé€ i

pérgjigjet mjaft miré realitetit né vend.
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Pérfundime

Sloganet si indikator potencial dhe mjaft sensitiv n€ mjedisin politik, ishin objektivi i
kétij hulumtimi. Si¢ €shté pérmendur edhe mé larté, sloganet jané formé bindjeje dhe promovimi
té ideologjive té€ ndryshme, né fusha t€ ndryshme. N& két€ punim si target ishin sloganet e
zgjedhjeve politike né Maqgedoni, duke pérfshiré kétu partité politike shqiptare dhe ato
magedonase. Népérmjet metodave té shumta si ajo e krahasimit, deduktive apo empirike, ne

arrit€ém té€ sjellim disa konkludime n€ bazé té hipotezave té ngritura.

Pérmes analizave t€ pérgjithshme gjuhésore, semantike dhe pragmatike mund t&
konkludojmé se sloganet pérpos qé jané stuktura gjuhésore bindjeje, ato reflektojné céshtje
sociale dhe ndikojné né€ veprime individuale. Forca e gjuhés né slogane mund té konvertoj
njerézité, ideté; poashtu té reflektoj zhvillimet historike, ekonomike dhe sociale t&€ njé vendi.
Kété gjé e vértetuam edhe né€ sloganet mé larté ku pamé se sloganet n€é Magedoni kané strukturé
gjuhésore pothuajse t€ njejté, ato tentojné€ t&€ paraqesin platformat politike dhe qéllimet pas
zgjedhjeve. Shumica e sloganeve né Magedoni jané slogane temé, dhe pjesa tjetér pérfshin
sloganet imazh dhe thirrése. Poashtu sa i pérket strukturés sé€ jashtme, shohim se mjaft slogane
jané t& pérbéra nga kallézues dhe mbiemra. Si ndér fjalét mé té pérdorura mund t&€ numérojmé

fjalét: bashké, ardhméri, ndryshim.

Njé€ konkludim tjetér nxorrém edhe nga analizat multiomodale apo analiza semiotike dhe
pragamtike t€ posterave politik. Duke zbérthyer pjesén vizuale, tekstet, fontet, ngjyrat, gjestet,
géndrimet e protagonistéve politik, ne erdhém né pérfundime se si poltikanét tané interpretojné
qéllimet e tyre zgjedhore, géndrimin politik dhe ideté e tyre pérmes afisheve politike. Nga ajo qé
pamé mé lart€ mund té themi se shumica e politikanéve kané€ po t€ njéjtén qasje, duke preferuar

nj€ kontakt direkt me publikun, e duke pérdor ngjyrat e logove apo simboleve té tyre poltike.

Me ané t€ metodés sé krahasimit pamé se po kéto pérfundime e shifra rezultojné té

ngjajshme edhe né vendet e rajonit. E gjithé kjo mbéshtet né até se sistemi politik dhe shogéria
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jan€ né po té njéjtin nivel, gjé q€ sjell edhe komunikim té€ ngjajshém politik. Njé krahasim i
vogél €éshté béré edhe me vendet jashté rajonit, ku mund té gjejmé mjaft slogane kreative, lojra
fjalésh, gjuhé figurative, dhe sigurisht g€ kjo flet se opinioni publik &shté i njé kategorie tjetér.
Edhe pse ka mjafté ngjajshméri né€ strukturat gjuhésore, jané vetém disa nuanca qé bé&jné
dallimet.

Pérpos literaturés adekuate, pérfshiré librat, punimet shkencore, artikujt e ndryshém, ne
dhamé edhe njé pasqyré tjetér t€ medaljes, duke pérdorur metodén e anketimit. Pasi dhamé
mendime teorike nga mjaft studiues dhe pasi paraqit€ém rezultate e t€ dhéna nga hulumtimi, ne
kérkuam edhe mendimin e opinionit publik pér té paré efektet e kétyre sloganeve né vendimet e
tyre. Poashtu né€pérmjet anketés ne pamé se ato i interpretojné sloganet si premtime té cilat nuk
jané mbajtur gjaté viteve, dhe zakonisht paragesin t€ kundérétn e konceptit qé kané. Targeti 1
anketés ishin té rinjt€, sidomos t€ sapo diplomuarit pér t€ paré se si ato i shohin sloganet dhe

cfaré ndikimi kané ato n€ pérzgjedhjet e tyre politike.

Ky hulumtim nuk mund té pérfundoj me kaq. Njé analizé mund té fokusohet né
krahasimin e sloganeve ndér vite, duke u fokusuar né zhvillimin dhe ndryshimin e semantikés
pasi partité kalojné né opozit€ apo pozit€. Poashtu njé analiz€ tjetér mund té realizohet duke
pérfshiré grupmoshat e ndryshme né perceptimin e sloganeve. Kjo temé ka ploté degézime t&
cilat mund t€ sjellin plot fryte apo rezultate né raport t& gjuhés me shoqériné. Me két€ hulumtim

ne kemi arritur t€ sjellim vetém njé pjesé€ t€ vogél té réndésisé sé gjuhés né komunikimin politik.

Ky punim do t€ shérbej si njé bazé motivimi edhe pér punimet e tjera té késaj fushe,

sidomos duke patur parasysh se sa e palévruar €shté fusha e semantikés dhe pragmatikés.
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Shtojca

Anketa : Réndésia e sloganeve politike

1.

(fare nénkupton pér ju njé slogan politik?

a) thjesht njé fraze mbi posteret reklamuese politike
b) titulli i platformés partiake

c) njé fjali nxitése pér zgjedhjet

d) asnjéra

Sa ndikojné sloganet politike né pérzgjedhjet tuaja gjaté zgjedhjeve elektorale?
a) Shumé

b) Pak

c) Aspak

Cfaré ju té€rheq vémendjen tek nj€ slogan politik?
a) e vérteta q€ fshihet pas sloganit

b) pérdorimi i fjaléve figurative

c) aspekti gjuhésor

d) asnjéra

Cili nga kéto slogane ju duket mé bindés?
a) 'Pérpara!'

b) 'Eshte koha pér ndryshim'

c) Progres. Prosperitet. Page.

d) 'Buké dhe lule'

Shkruani njé slogan qé ju ka ngelur né kujtesé.
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ABSTRAKT

Komunikimi politik ka njé€ rol t€ jashtézakonshém né shpérndarjen e informacioneve dhe
né ndikimin e medias, politikbérjes, por edhe né vendimarrjen e qytetaréve. Gjuha si njé sistem
kompleks ndihmon né ndértimin e urave mes dy subjekteve, ky ndértim &€shté mjaft kompleks
kur béhet fjalé¢ pér komunikimin politik. Q&llimi yné éshté t& kuptojmé se si gjuha pérdoret né
kété 1loj komunikimi, si arrihet efektiviteti dhe pér ¢faré arsyesh. T¢€ kuptuarit e gjuhés, pérfshiré
kétu até politik, na lejon t€ marrim vendime mé t€ mira dhe t& shohim ¢éshtjet politike qé na
shqetésojné si qytetaré.

Pér t€ kuptuar mé miré mesazhet e komunikimit politik €shté e domosdoshme té
kuptojmé semiotikén sociale né situata t€ ndryshme, por jo vetém, éshté e nevojshme edhe té
dekodohen mesazhet té€ cilat mund t€ kené koncepte apo kuptime t€ shumta. Partité politike si
subjektet mé t€ médha né skenén politike pérdorin forma t€ ndryshme té€ komunikimit né
kampanjat e tyre zgjedhore. Por ne si temé studimi pérzgjodhém sloganet si fraza politike qé
shprehin ideté apo qéllimet e nj€ partie. Ky hulumtim ka pér detyré té€ béj analizé linguistike mbi
sloganet politike n€ Magedoni. Pér t€ qéné edhe mé specifik, ky punim hulumtues do té zbérthej
sloganet e mbledhura nga aspekti semantik, semiotik dhe pragmatik. Duke mbledhur té gjitha
sloganet ndér vite, pérfshiré kétu sloganet e zgjedhjeve lokale, parlamentare dhe presidenciale.
Duke i kategorizuar ato né€ bazé t€ konstruksionit dhe strukturés operative. Me ané t€ metodave
t€ ndryshme si ajo empirike, e krahasimit, anketimit, ne arritém t€ sjellim né jeté njé punim
autentik mbi két€ fushé. Me ané té krahasimit kemi dhéné ngjajshmérité dhe dallimet mes
sloganeve né rajon, Evropé dhe mé gjeré. T¢ gjitha analizat kané pér géllim té na tregojné
réndé€sin€ e gjuhés né komunikimin politik dhe si t€ dekodojmé mesazhet e tij.

Njé kéndvéshtrim nga personat e kycgur né politik dhe njé anketim 1 publikut, na sjellin
rezultate rreth ¢€shtjes sé€ ngritur n€ hulmtim. Ky punim hulumtues do t’iu ndihmoj studiuesve t&
tjeré t€ fushés pér t&€ zgjeruar njohurité dhe pér t€ ndihmuar né€ pérpilimin e t&€ dhénave dhe
shifrave t€ reja mbi kété temé.

Fjalét celés: Komunikim, slogane, gjuhé, semantika, Magedonia, politika et].

90



ABSTRACT

Communication in politics has an important role in spreading the information and
influencing in policy makers, the media and citizens. Language as a complex system of
communication helps to build the bridges between two subjects, in politics this kind of
communication appears even more complex. Our goal is to understand how language is actually
used on this communication, when it is used effectively and for what purpose. Understanding the
language, talking in the political communication, allows us to make better decisions and connect
concerning politics and citizens.

To understand the effects of political messages is required an understanding of the social
semiotics of a given communication situation and not only, it is necessary to decode the
messages which may have plurality of meanings. Political parties on their campaigns use
different kind of communications, I chose to analyze the slogans as a political phrase that express
an idea or the goal of a certain party. This research had as objective doing a linguistic analyze to
the political slogans of parties in Macedonia. To be more specific, this research shows how we
can translate slogans in semantic, semiotic, pragmatic way. Also, in this research I collected
almost all political slogans in years, including here local and parliamentary elections, by
categorizing them based on construction and operation structure. With a comparative method are
shown the differences and similarities between political slogans in Macedonia and region, and in
Europe. All this contains linguistic analyzes that helps us understand better the political
communication and decode their messages.

A point of view from people in politics is given on the research to make more clear the
way we perceive the slogans and also to tell us what stands behind them. Attached to this there is
the opinion of Macedonian citizens on slogans and their importance. This research will help
other researches and not only, to reveal the importance of the language on different fields and to
continue working on analyzing the communication in linguistic way.

Key words: Communication, slogans, language, semantic, Macedonia, politics etc.
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